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GRAD LUDBREG
AKTI GRADONAČELNIKA

2.
Na temelju članaka 9. i 10. st. 2. Zakona o službenicima i namještenicima u lokalnoj i područnoj (regionalnoj) 

samoupravi (»Narodne novine«, broj 86/08, 61/11, 04/18, 112/19) i članka 58. Statuta Grada Ludbrega (»Službeni 
vjesnik Varaždinske županije«, broj 12/21), a temeljem prijedloga pročelnica upravnih tijela Grada Ludbrega, 
gradonačelnik Grada Ludbrega donosi 

I. I Z M J E N E 
Plana prijma u službu u upravna tijela  

Grada Ludbrega za 2025. godinu  
(kratkoročni plan)

Članak 1.
U Planu prijma u službu u upravna tijela Grada Ludbrega za 2025. godinu (kratkoročni plan) (»Službeni vje-

snik Varaždinske županije«, broj 130/24) mijenja se potreban broj službenika na neodređeno vrijeme u tabličnom 
dijelu u članku 2. tako da glasi: 

Redni
broj Naziv upravnog tijela

Stvarno stanje 
popunjenosti 

na dan 
31.12.2024.
(službenici i 
namještenici 

na neodređeno
vrijeme)

Potreban broj službenika u 
2025. na neodređeno vrijeme

Potreban broj vježbenika u 
2025. godini

Službenici 
sa završenim 
sveučilišnim 
diplomskim 
studijem ili 

sveučilišnim 
integriranim 

prijediplomskim 
i diplomskim 
studijem ili 

stručnim studijem 

Službenici 
srednje 
stručne 
spreme

Sa završenim 
sveučilišnim 
diplomskim 
studijem ili 

sveučilišnim 
integriranim 

prijediplomskim 
i diplomskim 
studijem ili 

stručnim 
studijem

Srednja 
stručna 
sprema

 1.
Upravni odjel za financije i ko-
munalni sustav

12 1 - - -

 2.
Upravni odjel za razvojne pro-
jekte, društvene djelatnosti i 
lokalnu samoupravu

 9 - - 2 -

U K U P N O: 21 1 - 2 -

Članak 2.
I. izmjene Plana prijma u službu u upravna tijela Grada Ludbrega za 2025. godinu stupaju na snagu prvog 

dana od dana objave u »Službenom vjesniku Varaždinske županije«.  

KLASA: 112-01/24-01/02
URBROJ: 2186-16-01/1-25-2
Ludbreg, 20. veljače 2025.

Gradonačelnik
Dubravko Bilić, v.r.

OPĆINA MARUŠEVEC
AKTI OPĆINSKOG VIJEĆA

1.
Na temelju članka 19.a Zakona o porezu na doho-

dak (»Narodne novine«, broj 115/16, 106/18, 121/19, 
32/20, 138/20, 151/22, 114/23, 152/24) i članka 31. 

Statuta Općine Maruševec (»Službeni vjesnik Varaž-
dinske županije«, broj 17/21), Općinsko vijeće Općine 
Maruševec na 28. sjednici održanoj dana 19. veljače 
2025. godine, donosi
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O D L U K U
o visini poreznih stopa godišnjeg poreza  

na dohodak na području Općine Maruševec

Članak 1.
Ovom Odlukom utvrđuje se visina poreznih stopa 

godišnjeg poreza na dohodak za porezne obveznike 
na području Općine Maruševec.

Članak 2.
Porezne stope iz članka 1. ove Odluke utvrđuju 

se kako slijedi:
- niža porezna stopa 20%,
- viša porezna stopa 30%. 

Članak 3.
Stupanjem na snagu ove Odluke prestaje važiti 

Odluka o visini poreznih stopa godišnjeg poreza na 
dohodak na području Općine Maruševec (»Narodne 
novine«, broj 148/23 i »Službeni vjesnik Varaždinske 
županije«, broj 107/23).

Članak 4.
Ova Odluka objavit će se u »Narodnim novinama« 

i »Službenom vjesniku Varaždinske županije«, a stupa 
na snagu 1. ožujka 2025. godine.

KLASA: 410-01/25-01/1
URBROJ: 2186-17-01-25-2 
Maruševec, 19. veljače 2025.

Predsjednik Općinskog vijeća
Damir Šprem, v.r.

2.
Na temelju članka 20. i članka 42. Zakona o lokal-

nim porezima (»Narodne novine«, broj 115/16, 101/17, 
114/22, 114/23, 152/24) i članka 31. Statuta Općine 
Maruševec (»Službeni vjesnik Varaždinske županije«, 
broj 17/21), Općinsko vijeće Općine Maruševec na 
28. sjednici održanoj dana 19. veljače 2025. godine, 
donijelo je 

O D L U K U
o izmjenama i dopunama  

Odluke o porezima Općine Maruševec

Članak 1.
U Odluci o porezima Općine Maruševec (»Službeni 

vjesnik Varaždinske županije«, broj 107/23) u članku 
1. riječi: »poreza na kuće za odmor« zamjenjuju se 
riječima: »poreza na nekretnine«.

Članak 2.
U članku 2. točka 2. mijenja se i glasi: »porez na 

nekretnine«.

Članak 3.
Iza članka 4. naziv naslova »2. Porez na kuće za 

odmor« mijenja se i glasi: »2. Porez na nekretnine«.

Članak 4.
Članak 5. mijenja se i glasi:
»Porez na nekretnine plaća se godišnje u visini od 

1,50 eura/m2 korisne površine nekretnine na cijelom 
području Općine Maruševec.«

Članak 5.
U članku 6. riječi: »poreza na kuće za odmor« 

zamjenjuju se riječima: »poreza na nekretnine«.

Članak 6.
Postupci utvrđivanja i naplate poreza započeti po 

odredbama Odluke o porezima Općine Maruševec 
(»Službeni vjesnik Varaždinske županije«, broj 107/23), 
koji nisu dovršeni do stupanja na snagu ove Odluke, 
dovršiti će se prema odredbama Odluke o porezima 
Općine Maruševec (»Službeni vjesnik Varaždinske 
županije«, broj 107/23).

Članak 7.
Ova Odluka objavit će se u »Službenom vjesniku 

Varaždinske županije«, a stupa na snagu 1. ožujka 
2025. godine.

KLASA: 410-01/25-01/3 
URBROJ: 2186-17-01-25-2
Maruševec, 19. veljače 2025.

Predsjednik Općinskog vijeća
Damir Šprem, v.r.

3.
Na temelju članka 10. stavka 3. Zakona o financiranju 

političkih aktivnosti, izborne promidžbe i referenduma 
(»Narodne novine«, broj 29/19 i 98/19) i članka 31. 
Statuta Općine Maruševec (»Službeni vjesnik Varaž-
dinske županije«, broj 17/21), Općinsko vijeće Općine 
Maruševec na 28. sjednici održanoj 19. veljače 2025. 
godine, donosi

O D L U K U 
o raspoređivanju sredstava za redovito 

financiranje političkih stranaka i članova 
izabranih s liste grupe birača zastupljenih  

u Općinskom vijeću Općine Maruševec  
za 2025. godinu

Članak 1.
Ovom Odlukom raspoređuju se sredstva za redo-

vito godišnje financiranje političkih stranaka i članova 
izabranih s liste grupe birača (u daljnjem tekstu: neza-
visni vijećnici) zastupljenih u Općinskom vijeću Općine 
Maruševec (u daljnjem tekstu: Općinsko vijeće) za 
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2025. godinu, koja su osigurana u Proračunu Općine 
Maruševec za 2025. godinu. Riječi i pojmovi koji se 
koriste u ovoj Odluci, a koji imaju rodno značenje, 
odnose se na jednaki način na muški i ženski rod, 
bez obzira u kojem su rodu navedeni. 

Članak 2.
Za svakog člana Općinskog vijeća utvrđuje se 

jednaki iznos sredstava tako da pojedinoj političkoj 
stranci pripadaju sredstva razmjerno broju njezinih 
članova Općinskog vijeća u trenutku konstituiranja 
Općinskog vijeća. Za svakog člana Općinskog vijeća 
podzastupljenog spola, pojedinoj političkoj stranci 
pripada i pravo na naknadu razmjerno broju članova 
Općinskog vijeća podzastupljenog spola. 

Članak 3.
Za svakog člana Općinskog vijeća Općine Maru-

ševec utvrđuje se iznos sredstava u visini od 311,10 
eura godišnje. Za svakog člana Općinskog vijeća 
podzastupljenog spola utvrđuje se dodatna naknada 
u visini od 10% iznosa predviđenog po svakom članu 
predstavničkog tijela jedinice lokalne samouprave.

Članak 4.
S obzirom na broj članova u Općinskom vijeću u 

trenutku konstituiranja, političkim strankama i neza-
visnim vijećnicima raspoređuju se sredstva osigurana 
u Proračunu Općine Maruševec za 2025. godinu u 
sljedećim iznosima:

Naziv političke stranke - nezavisnog vijećnika:
Broj vijećnika Iznos 

u eurimaM Ž Ukupno
Socijaldemokratska partija - SDP 3 1 4 1.275,51

Hrvatska narodna stranka - Reformisti - Reformisti 2 1 3 964,41

Hrvatska demokratska zajednica - HDZ 1 1 2 653,31

Hrvatska narodna stranka - HNS 1 1 2 653,31

Hrvatska seljačka stranka - HSS 1 0 1 311,10

Nezavisni vijećnici: Jasmina Kundija Gradiček 0 1 1 342,21

Članak 5. 
Raspoređena sredstva iz članka 4. ove Odluke 

doznačuju se na žiro račun političke stranke, odnosno 
na poseban račun nezavisnog vijećnika tromjesečno u 
jednakim iznosima, odnosno ako se početak ili završe-
tak mandata ne poklapaju s početkom ili završetkom 
tromjesečja, u tom se tromjesečju isplaćuje iznos 
razmjeran broju dana trajanja mandata. 

Članak 6.
Ova Odluka stupa na snagu prvog dana od dana 

objave u »Službenom vjesniku Varaždinske županije«.

KLASA: 402-03/25-01/2
URBROJ: 2186-17-01-25-1
Maruševec, 19. veljače 2025.

Predsjednik Općinskog vijeća
Damir Šprem, v.r.

4.
Na temelju članka 23a. Zakona o predškolskom 

odgoju i obrazovanju (»Narodne novine«, broj 10/97, 
107/07, 94/13, 98/19, 57/22, 101/23), članka 2. 
Pravilnika o sadržaju i trajanju programa predškole 
(»Narodne novine«, broj 107/14) i članka 31. Statuta 
Općine Maruševec (»Službeni vjesnik Varaždinske 
županije«, broj 17/21) razmatrajući potrebu organiza-
cije provođenja programa predškole za djecu u godini 
dana prije polaska u osnovnu školu koja nisu polaznici 
redovitog programa dječjeg vrtića, Općinsko vijeće 

Općine Maruševec na svojoj 28. sjednici održanoj 
dana 19. veljača 2025. godine, donosi

O D L U K U
o načinu organizacije programa predškole  

za djecu u godini dana prije polaska u osnovnu 
školu koja nisu polaznici redovitog programa 

dječjeg vrtića

Članak 1.
Program predškole je obvezni program odgojno 

obrazovnog rada s djecom u godini dana prije polaska 
u osnovnu školu i dio je sustava odgoja i obrazovanja 
u Republici Hrvatskoj. 

Članak 2.
Program predškole za djecu u godini dana prije 

polaska u osnovnu školu koja nisu polaznici redovitog 
programa dječjeg vrtića (u daljnjem tekstu: program 
predškole) provodi se u periodu od 1. listopada do 31. 
svibnja, a ukupno traje 250 sati godišnje.

Program predškole mora se ravnomjerno i kontinu-
irano tjedno provoditi neovisno o predviđenim satima 
i dnevnim terminima, a pri organizaciji rada daje se 
prednost prijepodnevnoj provedbi programa.

Članak 3.
Program predškole iz članka 2. ove Odluke na 

području Općine Maruševec provodi Dječji vrtić »Ča-
rolija« iz Bikovca.

Program predškole Dječji vrtić »Čarolija« provodi 
u objektu u kojem se dječji vrtić i nalazi.
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Članak 4.
Dječji vrtić »Čarolija« Bikovec dužan je objaviti 

javni poziv za upis djece u program predškole i upis 
djece izvršiti najkasnije do 15. rujna.

Članak 5.
Općina Maruševec obvezuje se nadoknaditi Dječjem 

vrtiću »Čarolija« Bikovec troškove za održavanje pro-
grama predškole iz ove Odluke u iznosu od sveukupno 
5.000,00 eura za jednu pedagošku godinu.

Troškove iz stavka 1. Općina Maruševec podmiruje 
Dječjem vrtiću »Čarolija« Bikovec u dvije jednake rate 
temeljem računa koje će dječji vrtići ispostavljati Općini 
Maruševec. Uz račun kao prilog dječji vrtić prilaže 
spisak djece polaznika i obračun odrađenih sati.

Članak 6.
Danom stupanja na snagu ove Odluke prestaje va-

žiti Odluka o načinu organizacije programa predškole 
za djecu u godini dana prije polaska u osnovnu školu 
koja nisu polaznici redovitog programa dječjeg vrtića 
(»Službeni vjesnik Varaždinske županije«, broj 50/18).

Članak 7.
Ova Odluka stupa na snagu prvog dana od dana 

objave u »Službenom vjesniku Varaždinske županije«.

KLASA: 601-04/25-01/1
URBROJ: 2186-17-01-25-2
Maruševec, 19. veljače 2025.

Predsjednik Općinskog vijeća
Damir Šprem, v.r.

5.
Na temelju odredbe članka 31. Statuta Općine 

Maruševec (»Službeni vjesnik Varaždinske županije«, 
broj 17/21), Općinsko vijeće Općine Maruševec na 
28. sjednici održanoj 19. veljače 2025. godine, donosi 

P R O G R A M 
demografskih mjera za poticanje rješavanja 

stambenog pitanja mladih obitelji na području 
Općine Maruševec za 2025. godinu

1. CILJEVI PROGRAMA 

Ovim Programom se želi potaknuti rješavanje 
stambenog pitanja mladih obitelji na području Općine 
Maruševec, kao i poboljšanje njihovih stambenih uvjeta 
te stvoriti osnovne uvjete za ostanak i doseljavanje 
mladih obitelji u ruralna područja radi demografske 
obnove i povećanja broja stanovništva te ravnomjernog 
gospodarskog razvoja Varaždinske županije. 

 
2.  MJERE

Program demografskih mjera za poticanje rješa-
vanja stambenog pitanja mladih obitelji na području 

Općine Maruševec za 2025. godinu provodi se kroz 
sljedeće mjere:

Mjera 1.  Sufinanciranje adaptacije obiteljske 
kuće (stambenog objekta)

Mjera 2.  Sufinanciranje kupnje obiteljske kuće/
stana

Za provedbu mjera iz ovog Programa u Proraču-
nu Općine Maruševec za 2025. godinu su osigurana 
sredstva u iznosu od =55.000,00 eura, od čega za  
Mjeru 1. =20.000,00 eura i za Mjeru 2. =35.000,00 eura.

3. KORISNICI PROGRAMA 

Prihvatljivi korisnici ovog Programa su fizičke oso-
be - državljani Republike Hrvatske s prebivalištem na 
području Općine Maruševec, kao i strani državljani i 
osobe bez državljanstva koje su stalno nastanjeni na 
području Općine Maruševec te fizičke osobe koje imaju 
namjeru trajnog nastanjenja na području Općine Ma-
ruševec te koje s ciljem rješavanja svojeg stambenog 
pitanja adaptiraju/kupuju stambeni objekt na području 
Općine Maruševec. 

Prihvatljivi korisnici su fizičke osobe:
• koji u trenutku podnošenja zahtjeva nisu stariji 

od 40 godina 
• koji žive u bračnoj/izvanbračnoj zajednici, for-

malnom/neformalnom životnom partnerstvu
• jednoroditeljske obitelji koju čine dijete odnosno 

djeca i jedan roditelj ili samohrani roditelj pod 
uvjetom da nemaju drugu useljivu kuću/stan u 
svom vlasništvu. 

Samci nisu prihvatljivi korisnici ovog Programa.

4.  UVJETI SUFINANCIRANJA PO MJERAMA 

Mjera 1.  Sufinanciranje adaptacije obiteljske kuće 

Podnositelj zahtjeva koji namjerava adaptirati 
obiteljsku kuću (stambeni objekt) na području Općine 
Maruševec može ostvariti sufinanciranje za adaptaciju 
u iznosu do 50% prihvatljivih troškova, a najviše do 
2.000,00 eura, pod uvjetom da je adaptacija istog za-
počela nakon završetka 2. Javnog poziva za dodjelu 
bespovratnih potpora mladim obiteljima za rješavanje 
njihovog stambenog pitanja na području Općine Ma-
ruševec u 2024. godini.

Podnositelj zahtjeva za sufinanciranje može biti 
osoba koja je jedini vlasnik odnosno suvlasnik (s drugim 
prihvatljivim korisnikom iz točke 3. ovog Programa) 
obiteljske kuće (stambenog objekta) na području 
Općine Maruševec.

Ukoliko je podnositelj zahtjeva suvlasnik, drugi 
suvlasnik (koji mora biti prihvatljiv korisnik iz točke 3. 
ovog Programa) mora priložiti izjavu kojom potvrđuje 
da je suglasan i upoznat sa podnošenjem zahtjeva za 
korištenje ove mjere. 

Adaptacija odnosno rekonstrukcija/dogradnja/na-
dogradnja je prihvatljiv trošak ako postojeći objekt nije 
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odgovarajući stambeni prostor te nije primjereno opre-
mljen infrastrukturom (voda, struja i sl.) i ne udovoljava 
higijensko-tehničkim uvjetima za zdravo stanovanje. 

Za rekonstrukciju/dogradnju/nadogradnju primjenjuju 
se važeći propisi koji vrijede za gradnju te je sukladno 
tim propisima nužno ishoditi građevinsku dozvolu i 
priložiti je zahtjevu.

Bitan preduvjet korištenja ove Mjere je da je 
stambeni prostor podnositelja zahtjeva koji se rekon-
struira i/ili adaptira prvi i jedini stambeni prostor čiji 
je podnositelj zahtjeva jedini vlasnik/suvlasnik te da 
do 2025. godine podnositelj zahtjeva i njegov bračni 
drug nisu prodali, darovali ili na bilo koji drugi način 
otuđili nekretnine (stambenog ili poslovnog prostora) 
na području Republike Hrvatske. 

Podnositelj zahtjeva, koji ulaže u rekonstrukciju  
i/ili adaptaciju objekta na području Općine Maruševec 
može ostvariti pomoć za dogradnju, nadogradnju, 
rekonstrukciju i/ili adaptaciju postojećeg stambenog 
objekta u 2025. godini na ime subvencije cijene mate-
rijala i radova na rekonstrukciji, adaptaciji, dogradnji i 
nadogradnji i sanaciji stambenog prostora. 

Temeljem ove mjere subvencija se odobrava u 
visini do 50% prihvatljivih troškova, a maksimalni 
iznos sredstava po jednom korisniku iznosi najviše 
2.000,00 eura.

Podnositelj prijave prilaže dokaz o plaćanju računa 
za ukupni trošak radova i materijala na rekonstrukciji, 
adaptaciji, dogradnji i nadogradnji objekta. 

Troškovi unutarnjeg opremanja nisu prihvatljivi 
troškovi (npr. namještaj i oprema).

Prije odobravanja korištenja sredstava u okviru ove 
Mjere Općina Maruševec zadržava pravo provjere i 
uvida na terenu, po ovlaštenoj osobi, svih kriterija o 
kojima ovisi odobravanje subvencije. 

Općina Maruševec zadržava pravo provjere i uvida 
na terenu po ovlaštenoj osobi i nakon potpisivanja 
Ugovora. 

Ukoliko prebivalište još nije prijavljeno, Korisnik 
potpore i članovi njegovog zajedničkog kućanstva dužni 
su u roku od jedne (1) godine od sklapanja Ugovora o 
dodjeli bespovratnih sredstava prijaviti prebivalište na 
adresi obiteljske kuće (stambenog objekta) te su dužni 
zadržati prebivalište na toj adresi idućih 10 godina. 

Izuzetak od obveze zadržavanja prebivališta mogu 
imati djeca korisnika ukoliko se u međuvremenu osa-
mostale ili osnuju svoje obitelji. 

Podnositelj zahtjeva, odnosno Korisnik ovog Pro-
grama dužan je, po učinjenom, dostaviti tražene po-
tvrde/uvjerenja o prebivalištu za sebe i članove svoje 
obitelji u Jedinstveni upravni odjel Općine Maruševec. 
Korisnik ove Mjere dužan je prilikom potpisivanja 
Ugovora dostaviti instrument osiguranja u obliku ovje-
rene zadužnice na iznos koji pokriva iznos odobrene 
financijske pomoći u korist Općine Maruševec. 

Instrument osiguranja se aktivira u slučaju: 
• da podnositelj zahtjeva odnosno korisnik mjere 

ne prijavi/zadrži svoje prebivalište i prebivalište 
članova svoje obitelji u propisanim rokovima, 

• ne izvršava ili ne izvrši obveze iz Ugovora, 

• ukoliko podnositelj postupa protivno smislu 
Javnog poziva koji će se raspisati po ovom 
Programu, 

• ukoliko korisnik otuđi, proda ili daruje nekretninu 
za čiju je rekonstrukciju i/ili adaptaciju primio 
financijsku pomoć/subvenciju, u roku određenom 
ovim Programom. 

Korisnik Programa koji je vlasnik ili suvlasnik objekta 
sa drugim prihvatljivim korisnikom iz točke 3. Programa 
ne smije iz svog vlasništva otuđiti, prodati ili darovati 
nekretninu, za čiju rekonstrukciju i/ili adaptaciju je 
primio financijsku pomoć, u roku od 10 godina od dana 
kada je Korisnik potpisao Ugovor za dodjelu financijske 
pomoći/subvencije za rekonstrukciju i/ili adaptaciju 
objekta. Ukoliko Korisnik programa otuđi nekretninu 
iz svog vlasništva prije isteka gore navedenog roka, 
Ugovor će se smatrati raskinutim te će Korisnik biti u 
obvezi izvršiti povrat dodijeljene financijske pomoći 
u cjelokupnom iznosu Općini Maruševec. 

Neiskorištena zadužnica dostavljena kao instrument 
osiguranja vraća se po proteku 10 godina od dana od 
kada je Korisnik prvi puta prijavio svoje prebivalište i 
prebivalište članova svoje obitelji na adresi nekretnine 
za koju je primio financijsku pomoć/subvenciju i pod 
uvjetom urednog ispunjenja svih obveza iz Ugovora 
i ovog Programa. 

Potpora je jednokratna po kućanstvu odnosno 
po stambenom objektu i ne može se kombinirati 
s drugom mjerom iz ovog Programa. 

Mjera 2. Sufinanciranje kupnje obiteljske kuće/
stana

Podnositelj zahtjeva može ostvariti sufinanciranje 
za kupnju obiteljske kuće/stana na području Općine 
Maruševec u iznosu do 50% kupoprodajne cijene, a 
najviše 4.000,00 eura pod uvjetom da je kupoprodajni 
ugovor sklopljen nakon završetka 2. Javnog poziva 
za dodjelu bespovratnih potpora mladim obiteljima za 
rješavanje njihovog stambenog pitanja na području 
Općine Maruševec u 2024. godini.

Ugovorena kupoprodajna cijena utvrđuje se 
na temelju kupoprodajnog ugovora potpisanog i 
ovjerenog od strane javnog bilježnika. 

Podnositelj zahtjeva za sufinanciranje može biti 
osoba koja je jedini vlasnik/suvlasnik (s drugim prihvat-
ljivim korisnikom iz točke 3. ovog Programa) kupljene 
obiteljske kuće/stana. 

Ukoliko je podnositelj zahtjeva suvlasnik, drugi 
suvlasnik (koji mora biti prihvatljiv korisnik iz točke 3. 
ovog Programa) mora priložiti izjavu kojom potvrđuje 
da je suglasan i upoznat sa podnošenjem zahtjeva za 
korištenje ove Mjere.

Ukoliko prebivalište još nije prijavljeno, Korisnik 
potpore i članovi njegovog zajedničkom kućanstva 
dužni su u roku 1 godine od sklapanja Ugovora o do-
djeli bespovratnih sredstava prijaviti prebivalište na 
adresi obiteljske kuće/stana za čiju kupnju su ostvarili 
potporu, te zadržati prebivalište na toj adresi idućih 
10 godina. 
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Izuzetak od obveze zadržavanja prebivališta mogu 
imati djeca korisnika ukoliko se u međuvremenu osa-
mostale ili osnuju svoje obitelji. 

Podnositelj zahtjeva, odnosno Korisnik ovog Pro-
grama dužan je, po učinjenom, dostaviti tražene po-
tvrde/uvjerenja o prebivalištu za sebe i članove svoje 
obitelji u Jedinstveni upravni odjel Općine Maruševec. 
Korisnik ove Mjere dužan je prilikom potpisivanja 
Ugovora dostaviti instrument osiguranja u obliku ovje-
rene zadužnice na iznos koji pokriva iznos odobrene 
financijske pomoći u korist Općine Maruševec. 

Općina Maruševec zadržava pravo provjere i uvi-
da na terenu po ovlaštenoj osobi i prije odobravanja 
Mjere, a i nakon potpisivanja Ugovora. Korisnik pot-
pore dužan je prilikom potpisivanja Ugovora dostaviti 
instrument osiguranja u obliku ovjerene zadužnice na 
iznos koji pokriva iznos odobrene potpore, u korist 
Općine Maruševec.

Korisnik Programa koji je vlasnik kupljene nekret-
nine ili suvlasnik sa drugim prihvatljivim korisnikom iz 
točke 3. Programa ne smije iz svog vlasništva otuđiti, 
prodati ili darovati kupljenu nekretninu za čiju kupovinu 
je primio financijsku pomoć/subvenciju u roku od 10 
godina od dana zaključenja Ugovora. 

Ukoliko Korisnik programa otuđi nekretninu iz svog 
vlasništva prije isteka gore navedenog roka, Ugovor 
će se smatrati raskinutim te će Korisnik biti u obvezi 
izvršiti povrat dodijeljene financijske pomoći/subvencije 
u cjelokupnom iznosu Općine Maruševec. 

Instrument osiguranja se aktivira u slučaju: 
• da podnositelj zahtjeva odnosno korisnik mjere 

ne prijavi/zadrži svoje prebivalište kao i članova 
svoje obitelji u propisanim rokovima, 

• ne izvršava ili ne izvrši obveze iz Ugovora 
• ukoliko podnositelj postupa protivno smislu 

Javnog poziva koji će se raspisati po ovom 
Programu, 

• ukoliko podnositelj otuđi, proda ili daruje ne-
kretninu za čiju kupovinu je primio financijsku 
pomoć/subvenciju, u roku određenom ovim 
Programom. 

Neiskorištena zadužnica dostavljena kao instrument 
osiguranja vraća se po proteku 10 godina od dana od 
kada je Korisnik prvi puta prijavio svoje prebivalište i 
prebivalište članova svoje obitelji na adresi nekretnine 
za čiju kupovinu je primio financijsku pomoć/subven-
ciju i pod uvjetom urednog ispunjenja svih obveza iz 
Ugovora i ovog Programa. 

Potpora je jednokratna po kućanstvu odnosno 
po stambenom objektu i ne može se kombinirati 
s drugom mjerom iz ovog Programa. 

5. POSTUPAK PODNOŠENJA PRIJAVA 

Za provedbu Mjera 1. i 2. ovog Programa načelnik 
Općine Maruševec objavljuje Javni poziv za dostavu 
zahtjeva. Bespovratna sredstava mladim obiteljima 
se dodjeljuju do iskorištenja proračunskih sredstava 
predviđenih za ovu namjenu. 

Javni poziv mora sadržavati popis potrebne doku-
mentacije, uvjete, rokove i način podnošenja zahtjeva. 

Javni poziv se objavljuje na službenoj web stranici 
www.marusevec.hr i na oglasnoj ploči Općine Maruševec.

Postupak pregleda zahtjeva provodi tročlano Po-
vjerenstvo imenovano od strane načelnika Općine 
Maruševec koje, nakon provedenog postupka pregleda 
i ocjene zahtjeva, predlaže načelniku donošenje odlu-
ke o dodjeli bespovratnih potpora mladim obiteljima. 

Ukoliko prijava nije potpuna, može se podnositelja 
prijave pozvati da u određenom roku dopuni prijavu 
odnosno dostavi dokumente koji nedostaju.

Ukoliko u danom roku podnositelj ne otkloni nedo-
statak njegova prijava ne će se uzimati u obzir.

Ugovor o dodjeli bespovratnih potpora sklapa na-
čelnik Općine Maruševec s Korisnikom ovog Programa 
odnosno sa podnositeljem zahtjeva.

Pravo na potporu ne može ostvariti fizička osoba za 
koju Povjerenstvo u postupku obrade zahtjeva utvrdi 
da Općini Maruševec duguje dospjelu obvezu na ime 
javnih i/ili nejavnih davanja. 

U slučaju da podnositelj zahtjeva ostvari pravo na 
potporu u trenutku kada po Javnom pozivu preostane 
manji iznos sredstava od pripadajućeg iznosa potpore, 
dodijelit će mu se potpora u visini preostalog iznosa 
osiguranih proračunskih sredstava uz suglasnost 
podnositelja zahtjeva. 

Ove potpore su jednokratne po korisniku/kućan-
stvu/stambenom objektu stoga ukoliko je potpora 
već ostvarena ne može se ostvariti temeljem ovog 
Programa u 2025. godini. 

Za prijavu na Javni poziv potrebna je sljedeća 
dokumentacija:

• Ispunjen i potpisan Zahtjev za sufinanciranje
• Izjava za suvlasnika (ako je primjenjivo)
• Izjava o prvoj nekretnini, o promjeni prebivališta, 

o dostavi zadužnice
• Preslika osobne iskaznice podnositelja zahtjeva 

i svih članova njegovog kućanstva 
• Preslika rodnog lista za dijete (ako je primjenjivo) 
• Preslika vjenčanog lista ili Izjava o izvanbračnoj 

zajednici (ako je primjenjivo)
• Preslika potvrde o formalnom životnom partnerstvu 

ili Izjava o neformalnom životnom partnerstvu 
(ako je primjenjivo)

• Dokaz samohranosti roditelja - smrtni list/potvr-
da o nestanku drugog roditelja/rješenje Centra 
za socijalnu skrb o privremenom uzdržavanju 
djeteta (ako je primjenjivo)

• Preslika izvatka iz zemljišnih knjiga za stambeni 
objekt koji se kupuje, odnosno za stambeni 
objekt koji će se rekonstruirati i/ili adaptirati, 
ne stariji od 30 dana od dana objave Javnog 
poziva 

• Preslika građevinske dozvole s klauzulom 
pravomoćnosti ili preslika zadnjeg važećeg 
dokaza zakonitosti (legalnosti) s klauzulom 
pravomoćnosti
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• Ponude ili plaćeni računi za izvedene radove, 
usluge ili kupljeni materijal (kod rekonstrukcije/
adaptacije nekretnine)

• Preslika ovjerenog kupoprodajnog Ugovora (kod 
kupnje nekretnine)

• Fotodokumentacija zatečenog stanja nekretnine 
za koju se traži potpora 

• Potvrda Porezne uprave o nepostojanju duga 
ne starija od 30 dana od dana objave Javnog 
poziva

• druga dokumentacija za koju se ukaže potreba 
dostavljanja.

6.  ZAVRŠNE ODREDBE 

Sukladno Zakonu o pravu na pristup informacijama 
(»Narodne novine«, broj 25/13, 85/15, 69/22) Općina 
Maruševec, kao tijelo javne vlasti, obvezno je radi 
upoznavanja javnosti omogućiti pristup informacijama 
o svom radu pravodobnom objavom na internetskim 
stranicama. 

Slijedom navedenog, smatrat će se da je osoba 
podnošenjem zahtjeva, za dodjelu bespovratnih sred-
stava, suglasna s objavom svojih osobnih podataka.

Ovaj Program stupa na snagu osmog dana od dana 
objave u »Službenom vjesniku Varaždinske županije«. 

KLASA: 370-04/25-01/1
URBROJ: 2186-17-01-25-1
Maruševec, 19. veljače 2025.

Predsjednik Općinskog vijeća
Damir Šprem, v.r.

6.
Na temelju članka 1. Zakona o energetskoj učinko-

vitosti (»Narodne novine«, broj 127/14, 116/18, 25/20, 
32/21, 41/21), te članka 31. Statuta Općine Maruševec 
(»Službeni vjesnik Varaždinske županije«, broj 17/21), 
Općinsko vijeće Općine Maruševec na 28. sjednici, 
održanoj 19. veljače 2025. godine, donijelo je

P R O G R A M
povećanja energetske učinkovitosti obiteljskih 

kuća na području Općine Maruševec

OPĆE ODREDBE

Članak 1.
Ovim Programom Općina Maruševec će poticati 

vlasnike obiteljskih kuća na području Općine Maruše-
vec na povećanje energetske učinkovitosti, a u svrhu 
smanjenja potrošnje energije i energenata ugradnjom 
fotonaponskih elektrana.

Članak 2.
Općina Maruševec će na temelju ovog Programa 

povećanja energetske učinkovitosti postojećih obitelj-

skih kuća na području Općine Maruševec (u daljnjem 
tekstu: Program), objaviti Javni poziv za provedbu 
aktivnosti propisanih Programom.

Pod energetskom učinkovitosti smatra se: Ugradnja 
sustava fotonaponskih elektrana

1.  CILJ PROGRAMA

Članak 3.
Cilj Programa je poticanje energetske učinkovitosti 

postojećih obiteljskih kuća sufinanciranjem energetske 
obnove, doprinoseći ostvarenju ciljeva i mjera u svrhu 
smanjenja potrošnje energije i energenata.

Postojeća obiteljska kuća u smislu Poziva je zgrada:
- koja je izgrađena temeljem građevinske dozvole 

ili drugog odgovarajućeg akta sukladno Zakonu 
o gradnji (»Narodne novine«, broj 153/13, 20/17, 
39/19, 125/19) i svaka druga koja je navedenim 
ili posebnim zakonom s njom izjednačena,

- u kojoj je više od 50% bruto podne površine 
namijenjeno za stanovanje i

- koja zadovoljava jedan od dva navedena uvjeta:
-  ima najviše 3 (tri) stambene jedinice,
-  ima građevinsku bruto površinu manju ili 

jednaku 600 m2.

2.  OPRAVDANI TROŠKOVI PROJEKTA

Članak 4.
Prihvatljivi i opravdani troškovi po ovom Pozivu 

su troškovi izvođenja radova, što uključuje nabavu i 
ugradnju sustava i opreme do potpune funkcionalnosti, 
kako slijedi:

• troškovi izrade energetskog certifikata
• troškovi izrade projektne i natječajne dokumen-

tacije
• fotonaponski sunčani moduli, njihovi nosači 

(potkonstrukcija), pretvarači (inverteri), DC i 
AC razvod,

• regulacijska, mjerna i oprema za prikupljanje i 
prikazivanje podataka,

• oprema obračunskog mjernog mjesta,
• ostala oprema za pravilan rad sustava,
• građevinski radovi nužni za ugradnju prethodno 

navedene opreme (kabelski prodori, betoniranje 
postolja i sl.),

• gromobranska instalacija elektrane.
Općina Maruševec će korisnicima dodjeljivati sred-

stva za opravdane troškove projekta u visini od 50% 
od ukupne vrijednosti prihvatljivih troškova, a najviše 
do 2.000,00 EUR po korisniku. 

3.  FINANCIRANJE

Članak 5.
Pravo na financiranje sukladno Javnom pozivu koji 

će se objaviti temeljem Programa povećanja energet-
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ske učinkovitosti obiteljskih kuća na području Općine 
Maruševec mogu ostvariti vlasnici ili suvlasnici obi-
teljske kuće koji ulažu sredstva za potrebe provedbe 
projekta energetske obnove, te koji sklope ugovor s 
Općinom o zajedničkom ulaganju u energetsku obnovu 
obiteljske kuće te dostave potrebnu dokumentaciju 
sukladno Javnom pozivu. Korisnik koji ostvari potpo-
ru se obvezuje da neće mijenjati prebivalište Općine 
Maruševec u periodu najmanje 10 godina od dana 
potpisa Ugovora.

Članak 6.
Općina Maruševec sufinancirati će energetsku 

obnovu obiteljskih kuća na području Općine Maruše-
vec, a prijavitelji moraju ispuniti sljedeće minimalne 
uvjete, te dostaviti:

- Detaljnu ponudu izvođača radova za provedbu 
mjere,

- Dokaze o prebivalištu, vlasništvu i zakonitosti 
građevine - vrste ovih dokaza detaljno će biti 
raspisane u pozivu,

- Fotodokumentaciju postojećeg stanja i stanja 
nakon energetske obnove.

Ostali uvjeti biti će propisani javnim pozivom, od-
lukom općinskog načelnika.

Članak 7.
Prijavitelj iz prethodnog stavka ovog članka dokazuje 

da je uložio vlastita sredstva uz primjenjive dokaze 
iz članka 6. ovog Programa i dokazima o specifikaciji 
izvedenih radova, odnosno temeljem ponudbenog troš-
kovnika radova i dokazu o izvršenom plaćanju radova 
odabranom izvođaču. Dokazi o plaćanju podrazumijeva 
dokaz o plaćanju na račun izvođača radova.

Članak 8.
Odabrani Korisnik sredstava nakon primitka Odluke 

o odabiru, obavezan je realizirati prijavljenu mje-
ru energetske učinkovitosti sukladno svim uvjetima 
Javnog poziva te predati Zahtjev za povrat sredstava 
najkasnije do 31.12.2025. godine.

Ukoliko odabrani Korisnik sredstava ne realizira 
predmetni projekt sukladno rokovima iz prethodnog 
stavka smatrat će se da je isti odustao od provedbe 
projekta.

4.  PROVOĐENJE PROGRAMA

Članak 9.
Program provodi Jedinstveni upravni odjel Općine 

Maruševec, dok će ocjenjivanje pristiglih prijava te 
odabir obiteljskih kuća kojima se odobrava sufinancira-
nje provoditi povjerenstvo koje će imenovati načelnik.

Ukupni troškovi mjera poticanja energetske učin-
kovitosti u obiteljskim kućama bit će sufinancirani 
nepovratnim novčanim sredstvima Općine Maruševec, 
sukladno javnom pozivu za ostvarivanje prava na 
potporu za povećanje energetske obnove postojećih 
obiteljskih kuća, koji raspisuje načelnik.

Sredstva se dodjeljuju po redoslijedu zaprimanja 
urednih i potpunih prijava do iskorištenja sredstava 
osiguranih u proračunu za proračunsku godinu.

Općina Maruševec u bilo kojem trenutku može 
izvršiti kontrolu ugradnje mjere za koju je Korisnik 
podnio zahtjev za ostvarivanjem prava na potporu.

Pravo na poticaj može se ostvariti na projekte 
energetske obnove obiteljskih kuća od dana stupanja 
na snagu ovoga Programa.

ZAVRŠNE ODREDBE

Članak 10.
Ovaj Program stupa na snagu osmog dana od dana 

objave u »Službenom vjesniku Varaždinske županije«.

KLASA: 365-03/25-01/1
URBROJ: 2186-17-01-25-1
Maruševec, 19. veljače 2025.

Predsjednik Općinskog vijeća
Damir Šprem, v.r.

7.
Temeljem članka 13. stavak 8. Zakona o zaštiti od 

požara (»Narodne novine«, broj 92/10, 114/22) i član-
ka 31. Statuta Općine Maruševec (»Službeni vjesnik 
Varaždinske županije«, broj 17/21), Općinsko vijeće 
Općine Maruševec na svojoj 28. sjednici, održanoj 19. 
veljače 2025. godine, donosi

I Z V J E Š Ć E
o stanju zaštite od požara i provedbi  

Godišnjeg provedbenog plana unapređenja 
zaštite od požara na području Općine Maruševec 

za 2024. godinu

1.  UVOD

Zaštita od požara uređena je Zakonom o zaštiti 
od požara (»Narodne novine«, broj 92/10, 114/22) (u 
daljnjem tekstu: Zakon) i predstavlja sustav koji se 
sastoji od planiranja, propisivanja i provođenja kao i 
financiranja mjera zaštite od požara te ustrojavanja 
subjekata koji provode zaštitu od požara. Zaštitu od 
požara provode, osim fizičkih i pravnih osoba, i pravne 
osobe i udruge koje obavljaju vatrogasnu djelatnost 
i djelatnost civilne zaštite kao i jedinice lokalne te 
područne (regionalne) samouprave. Svaka fizička i 
pravna osoba, tijelo državne vlasti te jedinica lokalne i 
područne (regionalne) samouprave dužni su djelovati 
na način kojim ne mogu izazvati požar.

Jedinice lokalne i područne (regionalne) samou-
prave, temeljem članka 13. stavka 1. Zakona, donose 
Plan zaštite od požara za svoje područje na temelju 
Procjene ugroženosti od požara, po prethodno pribav-
ljenom mišljenju nadležne policijske uprave i vatro-
gasne zajednice. Planom zaštite od požara općine i 
gradovi definiraju subjekte odgovorne za provođenje 
vatrogasne djelatnosti.
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Jedinice lokalne i područne (regionalne) samoupra-
ve na temelju Procjene ugroženosti donose Godišnji 
provedbeni plan unapređenja zaštite od požara za 
svoje područje za čiju provedbu će osigurati financijska 
sredstva. Godišnji provedbeni planovi unapređenja 
zaštite od požara gradova i općina donose se na 
temelju godišnjeg provedbenog plana unapređenja 
zaštite od požara Županije.

Sukladno članku 13. stavak 8. Zakona, predstavničko 
tijelo jedinice lokalne samouprave jednom godišnje 
razmatra Izvješće o stanju zaštite od požara na svom 
području i stanju provedbe Godišnjeg provedbenog 
plana unaprjeđenja zaštite od požara.

2.  ORGANIZACIJA VATROGASTVA NA PODRUČJU 
OPĆINE MARUŠEVEC

Na području Općine Maruševec djeluje Vatrogasna 
zajednica Općine Maruševec te pripadajuća dobrovoljna 
vatrogasna društva: DVD Maruševec, koje je ujedno 
i središnje vatrogasno društvo i DVD Donje Ladanje. 

Zadaće i ciljevi operativnih snaga vatrogastva 
Općine utvrđeni su Zakonom o vatrogastvu (»Narod-
ne novine«, broj 125/19, 114/22), Zakonom o zaštiti 
od požara (»Narodne novine«, broj 92/10, 114/22), 
Statutom i Godišnjim programom rada. 

Tablica 1: Prikaz spremnosti operativnih snaga vatrogastva DVD-a Maruševec

POPIS 
POSTOJEĆE 
OPREME

- NAVALNO VOZILO MAN LE10.220,2004.god., 1+2, 3200 litara vode
- NAVALNO VOZILO IVECO MAGIRUS 1989.god., 1+5, 2500 litara vode, 40 litara pjenila
- FORD RANGER XLT, 2022. god., 1+4, 200 litara vode
- KOMBI VOZILO MERCEDES VITO 111CDI, 2007.god., 1+8
- LAKA AUTOPRIKOLICA ZA PRIJEVOZ OPREME

- Usisna vatrogasna cijev, dužina 1,6 m, promjer A-110 mm - 4
- Usisna vatrogasna cijev, ostala dužina, promjer A-110 mm - 2
- Usisna vatrogasna cijev, ostala dužina, promjer B-75 mm - 1
- Tlačna vatrogasna cijev, plosnata, dužina 20 m, promjer B-75 mm - 4
- Tlačna vatrogasna cijev, plosnata, dužina 20 m, promjer C-52 mm - 9
- Tlačna vatrogasna cijev, polukruta, dužina 20 m, promjer B-75 mm - 16
- Tlačna vatrogasna cijev, polukruta, dužina 20 m, promjer C-52 mm - 18
- Torbica s užetom za vezanje usisnih cijevi - 4
- Slijepa spojnica, promjer C-52 mm - 2
- Obična mlaznica, promjer C-52 mm - 4
- Klasična univerzalna mlaznica, promjer C-52 mm - 12
- »Turbo« mlaznica, promjer C-52 mm - 2
- »Turbo« mlaznica, promjer D-25 mm - 1
- Trodjelna razdjelnica - 1
- Usisna košara - 4
- Injektorski mješač vode i pjenila, oznaka Z 6, protok 600 l/min - 1
- Mlaznica za tešku pjenu, oznaka MTP 8 (L 8), protok 400 l/min - 1
- Mlaznica za srednje tešku pjenu - 1
- Hidrantski nastavak, oznaka 1 C - 2
- Hidrantski nastavak, oznaka 1 B - 1
- Ključ za nadzemni hidrant - 6
- Ključ za podzemni hidrant - 5
- Nastavak za ključ podzemnog hidranta - 1
- Aparat za gašenje na bazi vode - 4
- Aparat za gašenje prahom  - 9
- Žica s četkom za čišćenje dimnjaka - 2
- Lanac s kuglom - 2
- Lopatica za čađu - 1
- Strugač za dimnjak - 1
- Metlanica - 7
- Kramp vile - 4
- Škare za željezo - 1
- Metar - 1
- Pila za željezo - 1
- Metla - 3
- Lopata pobirača - 2
- Lopata štihača - 3
- Lopata - 2
- Pijuk - 4
- Vile - 3
- Šumska sjekira - 10
- Probijač stakla - 2
- Metalna kanta - 4
- Plastična kanta - 1
- Čunjevi za označavanje - 8
- Reflektirajući prometni stožac - 4
- Traka za označavanje mjesta intervencije - 1
- Upozoravajući prometni trokut - 8
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- Signalna svjetiljka - 4
- Upozoravajuća zastavica - 2
- Ručna dizalica - 2
- Podmetači za premještanje auta - 2
- Čelično uže za vuču - 4
- Hidraulične škare  - 1
- Zaštita za zračni jastuk - 1
- Metalna podupora - 1
- Kutija prve pomoći - 6
- Penjačko uže - 1
- Radno uže - 6
- Kaciga - 2
- Ljestva rastegača - 2
- Motorna centrifugalna pumpa za ispumpavanje vode - 1
- Agregat za električnu struju - 2
- Reflektor s diodama - 5
- Ručna svjetiljka - 2
- Stalak za reflektor - 2
- Motorna pila za drvo - 4
- Pribor za motornu pilu za drvo - 1
- Univerzalna pila za beton i željezo - 1
- Filtarska zaštitna maska - 11
- Izolacijski aparat sa stlačenim zrakom - 6
- Boca sa stlačenim zrakom - 8
- Zaštitna maska - 6
- Plućni automat - 6
- Leđni nosač izolacijskog aparata - 6
- Mobilna radio stanica - 1
- Prah (kilogram) - 9
- Auto dizalica - 2
- Poluga za podizanje kabine - 1
- Vatrogasna zaštitna kaciga - 30
- Vatrogasne zaštitne rukavice - 25
- Vatrogasne zaštitne čizme  - 20
- Vatrogasne zaštitne hlače - 30
- Vatrogasne zaštitne jakne - 30
- Vatrogasne podkape - 20
- Vatrogasni zaštitni opasač »TIP A« - 10
- Vatrogasni zaštitni opasač »TIP B« - 11
- Vatrogasna sjekirica - 10

BROJ ČLANOVA 
(zaposleni, 
operativni, 
volonteri)

- Član vatrogasne mladeži - 11
- Član vatrogasnog podmlatka - 24
- Izvršni (djelatni) član - 1
- Operativni član - 27
- Ostali članovi DVD-a - 35
- Pričuvni - 20
- Vatrogasni veteran - 6
Ukupno - 128
Svi članovi obavljaju sve poslove volonterski i dobrovoljno. 

POPIS 
AKTIVNOSTI 
PROVEDENIH U 
2024. god. 
(akcije, 
edukacije, 
usavršavanja, 
intervencije i sl.)

- Tehnička intervencija u/na kući - 1
- Uklanjanje zapreka na ostalim prostorima otvorenog prostora - 9
- Požar u cestovnom prometu - 1
- Prometna nesreća u cestovnom prometu - 2
- Ostali požari na otvorenom prostoru - 10
- Požar u/na kući - 2
- Zbrinjavanje životinja - 1
- Ostale intervencije - 1
- Tijekom 2024. godine, postrojba DVD-a Maruševec je intervenirala 27 puta na području 

odgovornosti općine Maruševec.
- Po Općini, na zahtjev Općine, a i mještana, redovno smo izlazili na preventivna osigu-

ranja kod spaljivanja i izvršavali usluge.
- Provodili smo preventivu posjetivši DV Čarolija, DV Maja Pčelica, OŠ Maruševec te 

Područnu školu na Gredi.
- Podijeljeni su letci povodom obilježavanja mjeseca Svibnja-mjeseca zaštite od požara, 

te je održana taktičko-pokazna vježba na objektu Područne škole u Druškovcu.
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- Preko javnih glasila radio postaja i Internet stranica upozoravali smo i izvršavali preven-
tivu o opasnostima od požara i drugih ugroza.

- Tijekom 2024. godine osposobili smo slijedeći broj članova za:
- VATROGASAC - 3 člana
- VATROGASAC I.KLASE - 3 člana
- VATROGASNI ČASNIK - 5 članova
- VATROGASNI ČASNIK I.KLASE - 1 član

- Redovito smo sudjelovali na vatrogasnim natjecanjima uz ostvarene zavidne rezultate. 

Tablica 2: Pregled materijalno-tehničkih sredstava i aktivnosti DVD-a Donje Ladanje u 2024. god. 

POPIS 
POSTOJEĆE 
OPREME

- VATROGASNO VOZILO
- Navalno vozilo Mercedes Sprinter 1999. god., 1+5, 500 l vode
- Kombi vozilo Peugeot Boxer 2020. god. 1+8

 POPIS OPREME
- Usisna vatrogasna cijev, dužina 1,6 m, promjer A-110 mm - 4 kom
- Tlačna vatrogasna cijev, plosnata, dužina 2 m, promjer B-75 mm - 1 kom
- Tlačna vatrogasna cijev, plosnata, dužina 15 m, promjer B-75 mm - 13 kom
- Tlačna vatrogasna cijev, plosnata, dužina 15 m, promjer C-52 mm - 15 kom
- Torbica s užetom za vezanje usisnih cijevi - 3 kom
- Cijevni nosač - 10 kom
- Cijevni držač - 2 kom
- Univerzalni ključ za spajanje vatrogasnih cijevi - 7 kom
- Ključ za visokotlačne spojnice - 3 kom
- Ugradbeno cijevno vitlo - 1 kom
- Prijelazna spojnica, B-75 mm / C - 52 mm - 1 kom
- Mlaznica sa slavinom, promjer C-52 mm - 2 kom
- Klasična univerzalna mlaznica, promjer C-52 mm - 2 kom
- »Turbo« mlaznica, promjer C-52 mm - 2 kom
- Trodijelna razdjelnica - 2 kom
- Usisna košara - 3 kom
- Klipna vatrogasna pumpa bez vakuum uređaja - 1 kom
- Hidrantski nastavak, oznaka 2 C - 1 kom
- Ključ za nadzemni hidrant - 2 kom
- Ključ za podzemni hidrant - 2 kom
- Vatrogasni aparat CO2 - 3 kom
- Aparat za gašenje prahom - 8 kom
- ručni aparat za gašenje požara vodom (naprtnjača) - 2 kom
- Metlanica - 7 kom
- Kramp vile - 2 kom
- Škare za željezo - 1 kom
- »S« poluga za vađenje čavala - 3 kom
- Pila za drvo - 1 kom
- Električarski alat u kovčegu - 1 kom
- Lopata pobirača - 2 kom
- Lopata štihača - 2 kom
- Pijuk - 3 kom
- Pijuk-sjekira - 2 kom
- Vile - 3 kom
- Šumska sjekira - 4 kom
- Kutna brusilica - 1 kom
- Plastični spremnik za gorivo - 3 kom
- Čunjevi za označavanje - 5 kom
- Kutija prve pomoći - 1 kom
- Univerzalna ljestva - 1 kom
- Motorna centrifugalna pumpa za ispumpavanje vode - 1 kom
- Potapajuća pumpa za vodu - 3 kom
- Prijenosni halogeni reflektor - 2 kom
- Reflektor s diodama - 1 kom
- Ručna svjetiljka - 15 kom
- Stalak za reflektor - 1 kom
- Produžni električni kabel - 1 kom
- Motorna pila za drvo - 2 kom
- Vatrogasna zaštitna jakna, EN 469 - 16 kom
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- Vatrogasne zaštitne hlače - 15 kom
- Vatrogasni kombinezon za šumske požare, EN 15614 - 17 kom
- Vatrogasne zaštitne čizme - 24 kom
- Gumene niske čizme - 5 kom
- Vatrogasne zaštitne rukavice - 20 kom
- Vatrogasna zaštitna kaciga - 33 kom
- Zaštitni vatrogasni opasač »TIP A« - 15 kom
- Izolacijski aparat sa stlačenim zrakom - 2 kom
- Mobilna radio stanica - 1 kom
- Elektromotorna sirena za uzbunjivanje vatrogasaca - 1 kom
- Zvučno-svjetlosna signalizacija za vozila - 2 kom

BROJ ČLANOVA 
(zaposleni, 
operativni, 
volonteri)

- 20 operativnih članova
- 13 članova vatrogasnog pomlatka
- 14 članova vatrogasne mladeži
- 5 izvršnih članova
- 37 pričuvnih članova
- 1 pomažući član
- 2 vatrogasna veterana
- 8 ostalih članova
UKUPNO: 100

POPIS 
AKTIVNOSTI 
PROVEDENIH U 
2024.god. 
(akcije, 
edukacije, 
usavršavanja, 
intervencije i sl.)

INTERVENCIJE
- Požari otvorenog prostora (2)
- Tehničke intervencije (1)
- OSPOSOBLJAVANJA
- Vatrogasac I. klase (4)
NATJECANJA
- sudjelovanje na 11 natjecanja s 4 natjecateljske ekipe (pomladak muški, mladež ženska, 

muška A ekipa, ekipa sa zaprežnom špricom)
OSTALE AKTIVNOSTI
- hodočašće u svetište u Mariji Bistrici
- čuvanje groba povodom Uskrsa u župnoj crkvi
- proslava Dana sv. Florijana
- sudjelovanje na manifestacijama u organizaciji udruga na području Općine Maruševec
- maskenbal u Donjem Ladanju
- sudjelovanje na skupštinama kod prijateljskih DVD-a

3.  PREVENTIVNA DJELATNOST

Općina Maruševec, obavezana je temeljem isku-
stva iz protekle požarne sezone izvršiti usklađivanje 
svih podataka i odrednica iz važećih planova zaštite 
od požara. 

Općina Maruševec obavezna je organizirati sjednice 
Stožera civilne zaštite i vatrogasnog zapovjedništva, 
tematski vezano uz pripremu požarne sezone na 
kojima je potrebno: 

• razmotriti stanje zaštite od požara na području 
Općine Maruševec i usvojiti Plan rada za tekuću 
požarnu sezonu,

• razmotriti, razraditi i usvojiti projekciju korištenja 
Financijskim planom osiguranih sredstava za 
provođenje zadataka tijekom požarne sezone,

• predložiti usvajanje Plana operativne provedbe 
Programa aktivnosti na području Općine Maru-
ševec,

• predložiti usvajanje Plana aktivnog uključenja 
svih subjekata zaštite od požara na području 
Općine Maruševec, vodeći računa o uskladbi 
s Planom angažiranja vatrogasnih snaga na 
području Varaždinske županije, 

• predložiti potrebne radnje i odrediti pogodne 
lokalitete i prostore radi uspostave odgovaraju-
ćih zapovjednih mjesta za koordinaciju gašenja 
požara, sukladno odredbama Plana intervencija 
kod velikih požara otvorenog prostora na teritoriju 
Republike Hrvatske (»Narodne novine«, broj 
25/01), a izvješće o istome dostaviti Vatrogasnoj 
zajednici Varaždinske županije, 

• razmotriti i po potrebi dodatno razraditi provođenje 
postupanja za uključivanje osoba s posebnim 
ovlastima kod izvanrednih događaja, a radi 
poduzimanja mjera i radnji iz svoje nadležnosti 
i Stožera civilne zaštite u slučaju kada je zbog 
razmjera opasnosti od požara na otvorenom 
prostoru potrebno proglasiti veliku nesreću ili 
katastrofu sukladno odredbama Pravilnika o 
sastavu stožera, načinu rada te uvjetima za 
imenovanje načelnika, zamjenika načelnika i 
članova stožera civilne zaštite (»Narodne no-
vine«, broj 126/19).

• izvješća (zapisnici) i radni materijali sa sva-
kog održanog Stožera civilne zaštite Općine 
Maruševec obavezno se dostavljaju nadležnoj 
Vatrogasnoj zajednici Varaždinske županije -  
županijskom vatrogasnom zapovjedniku i Po-
dručnom uredu civilne zaštite Varaždin. 
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4.  FINANCIRANJE

Sukladno Zakonu o vatrogastvu (»Narodne novine«, 
broj 125/19, 114/22 i 155/23) sredstva za financiranje 
vatrogasne djelatnosti i aktivnosti dobrovoljnih vatroga-
snih društava i vatrogasnih zajednica te za opremanje 
njezinih članica, osiguravaju se u proračunu općine 
čije područje pokrivaju.

Iz Proračuna Općine Maruševec u 2024. godini za 
djelovanje Vatrogasne zajednice Općine Maruševec 
utrošena su sredstva u ukupnom iznosu od =43.793,76 
eura.

5.  ZAKLJUČAK

Zakonska je obveza čelništva jedinice lokalne 
samouprave skrbiti o potrebama i interesima građana 
na svom području za organiziranjem učinkovite pro-
tupožarne zaštite. Jedan od segmenta protupožarne 
zaštite je organiziranje vatrogasnih postrojbi, koje su 
stručno osposobljenje u provedbi protupožarne pre-
ventive, gašenju požara, spašavanju ljudi i imovine 
ugroženih požarom i eksplozijom te pružanju tehničke 
pomoći u nezgodama, ekološkim i drugim nesrećama. 

Promidžbenim aktivnostima potrebno je nastaviti 
na jačanju svijesti građana o pridržavanju preventivnih 
mjera zaštite od požara, kojima se žitelje upozorava 
na opasnosti uporabe otvorene vatre i drugih poten-
cijalnih opasnosti od nastanka požara.

PROVEDBA GODIŠNJEG PROVEDBENOG  
PLANA UNAPREĐENJA ZAŠTITE OD POŽARA  

ZA PODRUČJE OPĆINE MARUŠEVEC  
ZA 2024. GODINU

Sukladno članku 13. stavka 4. Zakona o zaštiti od 
požara (»Narodne novine«, broj 92/10, 114/22), članka 
31. Statuta Općine Maruševec (»Službeni vjesnik Va-
raždinske županije«, broj 17/21), a temeljem Procjene 
ugroženosti od požara i tehnološke eksplozije Općine 
Maruševec (»Službeni vjesnik Varaždinske županije«, 
broj 28/23) i Godišnjeg provedbenog plana unapređenja 
zaštite od požara za područje Varaždinske županije za 
2024. godinu (»Službeni vjesnik Varaždinske županije«, 
broj 101/23), Općinsko vijeće Općine Maruševec doni-
jelo je Godišnji provedbeni plan unapređenja zaštite od 
požara za područje Općine Maruševec u 2024. godini 
(»Službeni vjesnik Varaždinske županije«, broj 30/24). 

1.  ORGANIZACIJSKE MJERE

• Općinsko vijeće Općine Maruševec sukladno 
članku 13. Zakona o zaštiti od požara (»Narodne 
novine«, broj 92/10, 114/22), uskladilo je Procjenu 
ugroženosti od požara i tehnološke eksplozije i 
Plan zaštite od požara s novo nastalim uvjetima 
(Odluka o donošenju Procjene ugroženosti od 
požara i tehnološke eksplozije Općine Maruševec 
i Plana zaštite od požara Općine Maruševec, 
»Službeni vjesnik Varaždinske županije«, broj 
28/23). 

• Općinsko vijeće Općine Maruševec u 2024. 
godini donijelo je novu Odluku o agrotehničkim 
mjerama i mjerama za uređivanje i održavanje 
poljoprivrednih rudina na području Općine 
Maruševec (»Službeni vjesnik Varaždinske 
županije«, broj 68/24). 

• U postupku donošenja te ažuriranja Prostornog 
plana uređenja Općine Maruševec, kao i osta-
le prostorno-planske dokumentacije, Općina 
Maruševec primjenjuje mjere zaštite od požara 
sukladno važećim propisima.

2.  TEHNIČKE MJERE

• Općina Maruševec u 2024. godini u Proračunu 
za 2024. godinu osigurala je financijska sredstva 
za vatrogasnu djelatnost i zaštitu od požara, 
a samim time i izradu prosjeka kroz posebno 
ugrožena šumska područja u vlasništvu fizičkih 
osoba ukoliko bi se za istima iskazala potreba. 
Na području Općine Maruševec tijekom 2024. 
godine nisu zabilježeni šumski požari koji bi 
zahtijevali angažman teške mehanizacije i izradu 
protupožarnih presjeka.

• Općina Maruševec u 2024. godini provodila je 
redovan nadzor područja Općine u svrhu čuvanja 
okoliša i zabrane nepropisnog odlaganja otpa-
da u okoliš i nastanka nekontroliranih (divljih) 
odlagališta. 

3.  ODRŽAVANJE PRIPRAVNOSTI SUSTAVA  
 VATROGASTVA

• Vatrogasne postrojbe s područja Općine Ma-
ruševec opremljene su sukladno Pravilniku o 
minimumu opreme i sredstava za rad određenih 
vatrogasnih postrojbi dobrovoljnih vatrogasnih 
društava (»Narodne novine«, broj 91/02), Pra-
vilniku o tehničkim zahtjevima za zaštitu i drugu 
osobnu opremu koju pripadnici vatrogasne po-
strojbe koriste prilikom vatrogasne intervencije 
(»Narodne novine«, broj 31/11).

• Vatrogasnim postrojbama osigurani je odgo-
varajući prostor za smještaj opreme i tehnike, 
boravak vatrogasaca, spremanje obuće, odjeće, 
prostor za osposobljavanje i vozila: Vatrogasni 
dom Maruševec (4 garaže, 3 grijane), Vatrogasni 
dom Donje Ladanje (1 ne grijana garaža). 

• Općinski načelnik Općine Maruševec donio je 
Plan korištenja teške građevinske mehanizacije 
za žurnu izradu protupožarnih prosjeka i probi-
janja protupožarnih putova (»Službeni vjesnik 
Varaždinske županije«, broj 21/24). Subjekti 
s područja Općine Maruševec koji su u 2024. 
godini raspolagali s materijalno - tehničkim 
sredstvima koja su se prema potrebi koristila u 
svrhu protupožarne zaštite s ciljem sprječavanja 
i širenja požara su:
-  Markom d.o.o., Biljevec 1a,
-  Hortikultura, obrt za uređivanje i održavanje 

zelenih površina, vl. Marko Peharda, G. 
Krkleca 80, Donje Ladanje. 
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• Vodoopskrba Općine osigurana je iz dva međusobna odvojena vodoopskrbna sustava. Regionalni vodo-
opskrbni cjevovod kojim upravlja Varkom d.d. Varaždin s crpilišta kod Varaždina te putem vodoopskrbne 
mreže od prepumpne stanice »Ladanje« opskrbljuje sljedeća naselja: Donje Ladanje, Brodarovec, Greda, 
Maruševec, Biljevec, Jurketinec, Čalinec, Novaki, Kapelec, Druškovec, Koretinec, Selnik, Bikovec, Cerje 
Nebojse i Korenjak. 

Tablica 3: Pregled hidranata na području Općine - Varkom d.d.

R. br. Naselje HM NH PH Svega
1. Bikovec 0 0 14 14

2. Biljevec 0 0 9 9

3. Brodarovec 0 0 9 9

4. Cerje Nebojse 3 1 6 10

5. Čalinec 0 4 23 27

6. Donje Ladanje 0 12 29 41

7. Druškovec 0 0 15 15

8. Greda 0 1 20 21

9. Jurketinec 0 3 24 27

10. Kapelec 0 0 7 7

11. Korenjak 0 0 6 6

12. Koretinec 0 4 15 19

13. Maruševec 0 3 37 40

14. Novaki 0 0 14 14

15. Selnik 0 6 22 28

Ukupno: 3 34 250 287

Naselja Cerje Nebojse, Koškovec i dio naselja Druškovec priključena su na lokalni vodovod sa sjevernih 
padina Ivančice, odnosno na sistem izvora »Bistrica« i vodospremu Ivanečki Vrhovec kojim upravlja Ivkom-vode 
d.o.o. Ivanec.

Tablica 4: Pregled hidranata na području Općine - Ivkom-vode d.o.o.

R.Br. Naselje Broj hidranta Vrsta hidranta Cjevovod 
presjek (mm)

Tlak mreže 
(bar)

1. Druškovec 2 Nadzemni Alk. Ø 63 8

2. Koškovec 2 Podzemni Alk. Ø 63 6 - 8

3. Cerje Nebojse 3 Podzemni Alk. Ø 63 6 - 8

4. Cerje Nebojse 3 Podzemni Alk. Ø 80 6 - 8

5. Cerje Nebojse 3 Nadzemni Alk. Ø 80 6 - 8

• Općinski načelnik Općine Maruševec donio je 
Plan motrenja, čuvanja i ophodnje građevina i 
površina za koje prijeti opasnost od nastajanja 
i širenja požara (»Službeni vjesnik Varaždinske 
županije«, broj 21/24). Ovim Planom određene su 
građevine i površine za koje prijeti opasnost od 
nastajanja i širenja požara na području Općine 
Maruševec, a posebno poljoprivredne površine 
za vrijeme žetve i vršidbe, kao i šumske površine 
za vrijeme ljetnog perioda te mjere motrenja, ču-
vanja i ophodnje navedenih građevina i površina. 
Planom se određuje i zabrana nekontroliranog i 
neovlaštenog pristupa i boravka na navedenim 
površinama i građevinama.

 Građevine i površine na području Općine Ma-
ruševec za koje prijeti opasnost od nastajanja 
i širenja požara su:
-  Osnovna škola »Gustav Krklec« Maruševec, 
-  Područna škola Druškovec, 
-  Područna škola Greda, 
-  Srednja škola u Maruševcu s pravom javnosti, 
-  Dječji vrtić Čarolija, Bikovec 61, 
-  Dječji vrtić Maja Pčelica, Donje Ladanje, V. 

Nazora 138, 
-  zgrada Općine Maruševec, 
-  društveni domovi, 
-  Sirovina Benz Transport d.o.o, BP Greda, 

Greda 5b, 
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-  individualne poljoprivredne površine, 
-  šume i šumske površine pod upravom Hr-

vatskih šuma, 
-  privatne šume i šumske površine.

• Općinski načelnik Općine Maruševec donio je 
Odluku o ustrojstvu Motriteljsko - dojavne službe 
(»Službeni vjesnik Varaždinske županije«, broj 
21/24). Motriteljsko - dojavna služba ustrojava 
se s ciljem pravovremenog otkrivanja i dojave 
požara na području Općine Maruševec u raz-
doblju od 1. lipnja do 30. rujna, u vrijeme vrlo 
velike i velike opasnosti od nastanka požara. 

 Motrenje, ophodnju i dojavu na području Općine 
Maruševec provode:
-  DVD Maruševec, 
-  DVD Donje Ladanje, 
-  Službe zaštite u pravnim osobama s pove-

ćanom opasnošću za nastajanje i širenje 
požara, 

-  Ophodnje i motritelji Hrvatskih šuma d.o.o. 
- UŠP Koprivnica - Šumarije Ivanec, 

-  Općina Maruševec - komunalni redar.

KLASA: 245-01/25-01/1
URBROJ: 2186-17-01-25-1
Maruševec, 19. veljače 2025.

Predsjednik Općinskog vijeća
Damir Šprem, v.r.

8.
Sukladno članku 13. stavka 4. Zakona o zaštiti od 

požara (»Narodne novine«, broj 92/10, 114/22), članka 

13. Statuta Općine Maruševec (»Službeni vjesnik Va-
raždinske županije«, broj 17/21), a temeljem Procjene 
ugroženosti od požara i tehnološke eksplozije Općine 
Maruševec (»Službeni vjesnik Varaždinske županije«, 
broj 28/23) i Godišnjeg provedbenog plana unapređenja 
zaštite od požara za područje Varaždinske županije za 
2025. godinu (»Službeni vjesnik Varaždinske županije«, 
broj 104/24), Općinsko vijeće Općine Maruševec na 
28. sjednici održanoj 19. veljače 2025. godine, donosi 

G O D I Š N J I  P R O V E D B E N I  P L A N
unapređenja zaštite od požara za područje  

Općine Maruševec za 2025. godinu

I.
U cilju unapređenja zaštite od požara na području 

Općine Maruševec Općinsko vijeće Općine Maruševec 
donosi Godišnji provedbeni plan unapređenja zaštite 
od požara za područje Općine Maruševec za 2025. 
godinu (u daljnjem tekstu: Provedbeni plan). 

II.
Za unapređenje mjera zaštite od požara na području 

Općine Maruševec potrebno je u 2025. godini provesti 
sljedeće tehničke i organizacijske mjere:

1.  ORGANIZACIJSKE MJERE
NORMATIVNI USTROJ ZAŠTITE OD POŽARA

Općine Maruševec dužna je raspraviti i uskladiti 
Procjenu ugroženosti od požara i tehnološke eksplo-
zije i Plan zaštite od požara u skladu s člankom 13. 
Zakona o zaštiti od požara (»Narodne novine«, broj 
92/10, 114/22). 

Izvršitelji zadatka: Općina Maruševec

Sudionici: Inspektori zaštite od požara, eksploziva i oružja Službe inspekcijskih poslova Područnog 
ureda civilne zaštite Varaždin
Vatrogasna zajednica Općine Maruševec

Rok: Kontinuirano

Predstavničko tijelo Općine Maruševec dužno je kontinuirano ažurirati akte sa sadržanim potrebnim mjerama 
za uređivanje i održavanje poljoprivrednih rudina, sukladno odredbama članka 12. Zakona o poljoprivrednom 
zemljištu (»Narodne novine«, broj 20/18, 115/18, 98/19, 57/22). 

Izvršitelji zadatka: Općina Maruševec

Rok: 1. svibnja 2025. godine

U prostorno - planskoj dokumentaciji, osim obaveznog sadržaja propisanog posebnim zakonom i pod zakonskim 
aktom, ovisno o razini prostornog plana potrebno je posebno evidentirati i obraditi mjere iz područja procjene 
ugroženosti od požara i tehnoloških eksplozija sukladno važećim propisima. 

Izvršitelji zadatka: Općina Maruševec

Sudionici: MUP RH Ravnateljstvo CZ
Inspektori zaštite od požara, eksploziva i oružja Službe inspekcijskih poslova Područnog 
ureda civilne zaštite Varaždin

Rok: Kontinuirano
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2.  SUSTAV ZA PROVEDBU VATROGASNE DJELATNOSTI

Uključiti se u organizaciju informativno - savjetodavnih sastanaka s predstavnicima lokalne uprave i samou-
prave, zainteresiranim osobama za zaštitu od požara, pučanstvom, odgojno - obrazovnim ustanovama, na kojima 
će se razmotriti i analizirati tijek priprema i provedbe aktivnosti zaštite od požara tijekom godine i upoznavanje 
s opasnostima i posljedicama od izbijanja požara. 

Izvršitelji zadatka: Vatrogasna zajednica Varaždinske županije
Vatrogasna zajednica Općine Maruševec
Općina Maruševec
MUP RH, Ravnateljstvo CZ

Rok: Kontinuirano

3. TEHNIČKE MJERE
PROVEDBA PREVENTIVNIH AKTIVNOSTI

Hrvatske šume odnosno nadležne šumarije - Šumarija Varaždin, dužna je izraditi godišnji Plan operativne 
provedbe programa aktivnosti zaštite od požara, temeljem koje će se prići izradi prosjeka kroz posebno ugrožene 
šume na području Županije u suradnji s općinskim vatrogasnim zapovjednicima. 

Za izradu prosjeka kroz posebno ugrožena šumska područja u vlasništvu fizičkih osoba financijska sredstva 
treba osigurati u proračunu Općine Maruševec na čijem se području nalaze šume, a za šume u državnom vla-
sništvu iz planiranih sredstava Hrvatskih šuma. Godišnji plan operativne provedbe programa aktivnosti zaštite 
od požara potrebno je dostaviti sudjelovateljima zadaće. 

Izvršitelji zadatka: Hrvatske šume d.o.o.
VZO Maruševec
Općina Maruševec

Sudionici: Ministarstvo poljoprivrede i šumarska
MUP RH Ravnateljstvo CZ
Inspektori zaštite od požara, eksploziva i oružja Službe inspekcijskih poslova Područnog 
ureda civilne zaštite Varaždin

Rok: Kontinuirano

Nadležno županijsko tijelo dužno je izvršiti pregled odlagališta komunalnog otpada glede zaštite od požara, 
uređenja lokacija i zdravstvene zaštite te poduzeti odgovarajuće mjere uređenja, osiguranja, čuvanja ili zabrane 
uporabe tih odlagališta, odnosno druge mjere za sanaciju nekontroliranih (divljih) odlagališta. 

Izvršitelji zadatka: Varaždinska županija
Općina Maruševec

Rok: 30. lipnja 2025. godine

4.  ODRŽAVANJE PRIPRAVNOSTI SUSTAVA VATROGASTVA

Obaviti opremanje vatrogasnih postrojbi sukladno Pravilniku o mjerilima za ustroj i razvrstavanje vatrogasnih 
postrojbi, kriteriji za određivanje broja i vrste vatrogasnih postrojbi na području jedinice lokalne samouprave te 
njihovo operativno djelovanje na području za koje su osnovane (»Narodne novine«, broj 86/24), Pravilniku o 
minimumu opreme i sredstava za rad određenih vatrogasnih postrojbi dobrovoljnih vatrogasnih društava (»Na-
rodne novine«, broj 91/02), Pravilniku o tehničkim zahtjevima za zaštitu i drugu osobnu opremu koju pripadnici 
vatrogasne postrojbe koriste prilikom vatrogasne intervencije (»Narodne novine«, broj 31/11), odnosno temeljem 
važeće Procjene ugroženosti od požara i tehnološke eksplozije te Plana zaštite od požara Općine Maruševec. 

Izvršitelji zadatka: Općina Maruševec
Sudionici: VZO Maruševec

Dobrovoljna vatrogasna društva Općine Maruševec
Rok: Kontinuirano

Za potrebe uspješnog djelovanja vatrogasnih postrojbi potrebno je osigurati odgovarajući prostor za smještaj 
opreme i tehnike, prostor za boravak vatrogasaca, prostor za spremanje odjeće, obuće, opreme, vozila i tehnike 
te prostor za osposobljavanje vatrogasaca i druge potrebne prostore. 
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Izvršitelji zadatka: Općina Maruševec
Sudionici: VZO Maruševec

Dobrovoljna vatrogasna društva Općine Maruševec
Rok: Kontinuirano

Temeljem važeće Procjene ugroženosti od požara i tehnološke eksplozije te Plana zaštite od požara Općine 
Maruševec, potrebno je utvrditi: uvjete, ustroj i način korištenja teške građevinske mehanizacije za eventualnu 
žurnu izradu prosjeka i probijanja protupožarnih putova radi zaustavljanja širenja šumskog požara, kao i pravne 
osobe zadužene za ostale oblike logističke potpore kod složenijih vatrogasnih intervencija na području Općine 
Maruševec. 

Popis pravnih osoba s pregledom raspoložive teške građevinske mehanizacije te ostalih oblika logističke 
potpore, s razrađenim planom aktiviranja potrebno je dostaviti županijskom vatrogasnom zapovjedniku i VOC-u 
Javne vatrogasne postrojbe Grada Varaždina. 

Izvršitelji zadatka: Općina Maruševec
Sudionici: Vatrogasna zajednica Varaždinske županije

VZO Maruševec
Javna vatrogasna postrojba Grada Varaždina

Rok: 30. travnja 2025. godine

Zahtijevati od distributera vode redovito provođenje ažuriranja podataka i javnoj hidrantskoj mreži (položaj 
hidranata, ispravnost hidranata), redovito provođenje geodetskog snimanja vanjskih hidranata, ucrtavanje lokacija 
hidranata kao i segmenata naselja na odgovarajuće karte te dostavu istih na korištenje središnjim vatrogasnim 
postrojbama i VOC-u Javne vatrogasne postrojbe Grada Varaždina. 

Izvršitelji zadatka: Općina Maruševec
Sudionici: VZO Maruševec

Javna vatrogasna postrojba Grada Varaždina
Dobrovoljna vatrogasna društva Općine Maruševec

Rok: Kontinuirano

Razraditi sustav djelovanja županijskog operativnog vatrogasnog dežurstva temeljem razvojnih projekata 
Hrvatske vatrogasne zajednice. Osnivanje Županijskog vatrogasnog operativnog centra. 

Izvršitelji zadatka: Općina Maruševec
Sudionici: Hrvatska vatrogasna zajednica

Vatrogasna zajednica Varaždinske županije
VZO Maruševec
Javna vatrogasna postrojba Grada Varaždina
Dobrovoljna vatrogasna društva Općine Maruševec

Rok: Kontinuirano

ZAVRŠNE ODREDBE

III.
Sredstva za provedbu obaveza koje proizlaze iz 

ovog Plana osigurat će se u proračunima izvršitelja. 
Izvršitelj: Općina Maruševec

IV.
Općinsko vijeće Općine Maruševec jednom godiš-

nje razmatra izvješće o stanju zaštite od požara na 
području Općine. 

Izvršitelj: Općina Maruševec

V.
Godišnji provedbeni plan unapređenja zaštite od 

požara na području Općine Maruševec za 2025. godinu, 

donosi se na temelju Godišnjeg provedbenog plana 
unapređenja zaštite od požara za područje Varaždinske 
županije za 2025. godinu. 

VI.
Godišnji provedbeni plan unapređenja zaštite od 

požara za područje Općine Maruševec za 2025. godi-
nu, objavit će se u »Službenom vjesniku Varaždinske 
županije«. 

KLASA: 245-01/25-01/2
URBROJ: 2186-17-01-25-1
Maruševec, 19. veljače 2025.

Predsjednik Općinskog vijeća
Damir Šprem, v.r.
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9.
Na temelju članka 17. stavka 3. Zakona o ubla-

žavanju i uklanjanju posljedica prirodnih nepogoda 
(»Narodne novine«, broj 16/19) i članka 31. Statuta 
Općine Maruševec (»Službeni vjesnik Varaždinske 
županije«, broj 17/21), Općinsko vijeće Općine Maru-
ševec na svojoj 28. sjednici održanoj dana 19. veljače 
2025. godine, donosi

I Z V J E Š Ć E
o izvršenju Plana djelovanja  

u području prirodnih nepogoda  
Općine Maruševec za 2024. godinu

I. 
Temeljem članka 17. stavka 1. Zakona o ublažavanju 

i uklanjanju posljedica prirodnih nepogoda (»Narodne 
novine«, broj 16/19) (u daljnjem tekstu: Zakon) pred-
stavničko tijelo jedinice lokalne i područne (regionalne) 
samouprave do 30. studenog tekuće godine donosi 
Plan djelovanja za sljedeću kalendarsku godinu radi 
određenja mjera i postupanja djelomične sanacije 
šteta od prirodnih nepogoda. 

Općinsko vijeće Općine Maruševec usvojilo je Plan 
djelovanja u području prirodnih nepogoda za 2024. 
godinu (»Službeni vjesnik Varaždinske županije«, 
broj 107/23). 

Člankom 17. stavkom 3. Zakona izvršno tijelo 
jedinice lokalne i područne (regionalne) samoupra-
ve podnosi predstavničkom tijelu jedinice lokalne i 
područne (regionalne) samouprave do 31. ožujka 
tekuće godine, izvješće o izvršenju plana djelovanja 
za proteklu kalendarsku godinu.

II. 
Prirodne nepogode

Prirodnom nepogodom, smatraju se iznenadne okol-
nosti uzrokovane nepovoljnim vremenskim prilikama, 
seizmičkim uzrocima i drugim prirodnim uzrocima koje 
prekidaju normalno odvijanje života, uzrokuju žrtve, 
štetu na imovini i/ili njezin gubitak te štetu na javnoj 
infrastrukturi i/ili u okolišu.

Prirodnim nepogodama smatraju se:
a) potres,
b) olujni, orkanski i ostali jak vjetar,
c) požar,
d) poplava,
e) suša,
f) tuča,
g) mraz,
h) izvanredno velika visina snijega,
i) snježni nanos i lavina,
j) nagomilavanje leda na vodotocima,
k) klizanje, tečenje, odronjavanje i prevrtanje 

zemljišta,
l) druge pojave takva opsega koje, ovisno o 

mjesnim prilikama, uzrokuju bitne poremećaje 
u životu ljudi na određenom području.

Štetama od prirodnih nepogoda ne smatraju se one 
štete koje su namjerno izazvane na vlastitoj imovini 

te štete koje su nastale zbog nemara i/ili zbog nepo-
duzimanja propisanih mjera zaštite.

III. 
Mjere i nositelji mjera u slučaju nastajanja  

prirodnih nepogoda na području Općine

Prilikom provedbi mjera radi djelomičnog ublaža-
vanja šteta od prirodnih nepogoda o kojima odlučuju 
nadležna tijela iz ovoga Zakona obvezno se uzima u 
obzir opseg nastalih šteta i utjecaj prirodnih nepogoda 
na stradanja stanovništva, ugrozu života i zdravlja 
ljudi te onemogućavanje nesmetanog funkcioniranja 
gospodarstva.

Planom djelovanja u području prirodnih nepogoda 
za 2024. god. Općine Maruševec mjere i nositelji mjera 
u slučaju nastajanja prirodnih nepogoda određeni su 
za sljedeće prirodne nepogode:

• Potres,
• Poplava,
• Ekstremne temperature,
• Olujni i orkanski vjetar,
• Tuča,
• Kiša - prekomjerne oborine,
• Mraz,
• Suša,
• Klizišta.

IV.
Izvori sredstva pomoći za ublažavanje i djelomično 

uklanjanje posljedica prirodnih nepogoda

Novčana sredstva i druge vrste pomoći za djelo-
mičnu sanaciju šteta od prirodnih nepogoda na imovini 
oštećenika osiguravaju se iz: 

• Državnog proračuna s proračunskog razdjela 
ministarstva nadležnog za financije,

• fondova Europske unije i 
• donacija.
Sredstva iz fondova EU se ne mogu osigurati 

unaprijed, njihova dodjela se provodi prema posebnim 
propisima kojima se uređuje korištenje sredstava iz 
fondova EU.

Sredstva pomoći za ublažavanje i djelomično 
uklanjanje posljedica prirodnih nepogoda strogo su 
namjenska sredstva te se raspoređuju prema postot-
ku oštećenja vrijednosti potvrđene konačne procjene 
štete, o čemu odlučuju nadležna tijela. Navedena 
sredstva su nepovratna i nenamjenska te se ne mogu 
koristiti kao kreditna sredstva niti zadržati kao prihod 
proračuna Općina. Općinski načelnik te krajnji korisnici 
odgovorni su za namjensko korištenje sredstava po-
moći za ublažavanje i djelomično uklanjanje posljedica 
prirodnih nepogoda.

Pomoć za ublažavanje i djelomično uklanjanje 
posljedica prirodnih nepogoda ne dodjeljuje se za:

a) štete na imovini koja je osigurana,
b) štete na imovini koje nastanu od prirodnih ne-

pogoda, a izazvane su namjerno, iz krajnjeg 
nemara ili nisu bile poduzete propisane mjere 
zaštite,
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c) neizravne štete,
d) štete nastale na nezakonito izgrađenim zgra-

dama javne namjene, gospodarskim zgradama 
i stambenim zgradama za koje nije doneseno 
rješenje o izvedenom stanju prema posebnim 
propisima, osim kada je prije nastanka prirodne 
nepogode, pokrenut postupak donošenja rje-
šenja o izvedenom stanju, u kojem slučaju će 
sredstva pomoći biti dodijeljena tek kada ošte-
ćenik dostavi pravomoćno rješenje nadležnog  
tijela,

e) štete nastale na objektu ili području koje je u 
skladu s propisima koji uređuju zaštitu kultur-
nog dobra aktom proglašeno kulturnim dobrom 

ili je u vrijeme nastanka prirodne nepogode u 
postupku proglašavanja kulturnim dobrom,

f) štete koje nisu prijavljene i na propisan način i 
u zadanom roku unijete u Registar šteta prema 
odredbama Zakona,

g) štete u slučaju osigurljivih rizika na imovini 
koja nije osigurana ako je vrijednost oštećene 
imovine manja od 60% vrijednosti imovine.

V.
Proglašenje prirodne nepogode

Za područje Općine Maruševec u 2024. godini nisu 
proglašene prirodne nepogode. 

VI. 
Procjena prirodnih nepogoda na području Općine Maruševec u posljednjih 10 godina

Tablica 1: Prikaz šteta uslijed elementarnih nepogoda na području Općine Maruševec

R. br. Vrsta prirodne nepogode Godina nastanka 
prirodne nepogode

Prijavljena šteta 
(kn/eura)

1. Poplava 2013. 238.000,00 kuna
2. Suša 2013. 542.213,97 kuna
3. Poplava i klizišta 2014. 2.041.247,61 kuna
4. Mraz 2016. 2.790.976,83 kuna
5. Mraz 2017. 1.020.836,70 kuna
6. Suša 2017. 3.412.318,40 kuna
7. Mraz 2020. 254.353,47 kuna
8. Mraz 2021. 500.501,80 kuna
9. Potres 2021. 566.000,00 kuna

10. Tuča 2022. 1.084.514,93 kuna
11. Suša 2022. 6.190.566,73 kuna
12. Poplava 2023. 327.064,15 eura
13. Klizanje, tečenje, odronjavanje i prevrtanje tla 2023. 207.049,75 eura
14. Tuča 2023. 67.257,46 eura

VII.
Mjere i suradnja s nadležnim tijelima

Nadležna tijela za provedbu mjera s ciljem djelomič-
nog ublažavanja šteta uslijed prirodnih nepogoda jesu: 

• Vlada Republike Hrvatske,
• Povjerenstva za procjenu šteta od elementarnih 

nepogoda,
• Nadležna ministarstava (za poljoprivredu, ribar-

stvo i akvakulturu, gospodarstvo, graditeljstvo i 
prostorno uređenje, zaštitu okoliša i energetiku, 
more, promet i infrastrukturu ...),

• Varaždinska županija,
• Općina Maruševec.
Prilikom provedbi mjera s ciljem djelomičnog ubla-

žavanja šteta od prirodnih nepogoda o kojima odlučuju 
spomenuta nadležna tijela, obavezno se uzima u obzir 
opseg nastalih šteta i utjecaj prirodnih nepogoda na 
stradanja stanovništva, ugrozu života i zdravlja ljudi, 
onemogućavanje nesmetanog funkcioniranja gospo-
darstva, a posebice ugroženih skupina na područjima 
zahvaćenom prirodnom nepogodom kao što je socijalni 
ili zdravstveni status. 

Članove i broj članova općinskog povjerenstva 
imenuje Općinsko vijeće na razdoblje od 4 godine i o 
njihovu imenovanju obavještava županijsko povjeren-
stvo. Općinsko povjerenstvo imenovano je Odlukom o 
osnivanju i imenovanju članova Općinskog povjerenstva 
za procjenu šteta od prirodnih nepogoda (»Službeni 
vjesnik Varaždinske županije«, broj 61/21).

Općinsko povjerenstvo za procjenu šteta od pri-
rodnih nepogoda na području Općine Maruševec broji 
ukupno 3 člana. 

Agrotehničke mjere

Općinsko vijeće Općine Maruševec donijelo je 
Odluku o agrotehničkim mjerama i mjerama za uređi-
vanje i održavanje poljoprivrednih rudina na području 
Općine Maruševec (»Službeni vjesnik Varaždinske 
županije«, broj 68/24). 

Mjere civilne zaštite

Općina Maruševec 2022. godine, izradila je novi 
Plan djelovanja civilne zaštite Općine Maruševec su-



Broj 15/2025. 545»SLUŽBENI VJESNIK VARAŽDINSKE ŽUPANIJE«

kladno članku 59., stavku 3. Pravilnika o nositeljima, 
sadržaju i postupcima izrade planskih dokumenata u 
civilnoj zaštiti te načinu informiranja javnosti u postupku 
njihovog donošenja (»Narodne novine«, broj 66/21). 

Na temelju odredbe članka 17. stavka 3. Zakona o 
sustavu civilne zaštite (»Narodne novine«, broj 82/15, 
118/18, 31/20, 20/21), općinski načelnik Općine Maru-
ševec, donio je Odluku o donošenju Plana djelovanja 
civilne zaštite Općine Maruševec (KLASA: 240-01/22-
01/01, URBROJ: 2186-17-02-22-1, od 06.10.2022.god.)

Mjere zaštite od požara

Zakonom o zaštiti od požara (»Narodne novine«, 
broj 92/10) uređen je sustav zaštite od požara. U cilju 
zaštite od požara, Zakonom o zaštiti od požara (»Na-
rodne novine«, broj 92/10) propisano je poduzimanje 
organizacijskih, tehničkih i drugih mjera i radnji za:

• otklanjanje opasnosti od nastanka požara,
• rano otkrivanje, obavješćivanje te sprječavanje 

širenja i učinkovito gašenje požara,
• sigurno spašavanje ljudi i životinja ugroženih 

požarom,
• sprječavanje i smanjenje štetnih posljedica 

požara,
• utvrđivanje uzroka nastanka požara te otkla-

njanje njegovih posljedica.
Zaštitu od požara provode, osim fizičkih i pravnih 

osoba provode i udruge koje obavljaju vatrogasnu dje-
latnost i djelatnost civilne zaštite, Općina te Varaždinska 
županija. Svaka fizička i pravna osoba odgovorna je 
za neprovođenje mjera zaštite od požara, izazivanje 
požara, kao i za posljedice koje iz toga nastanu. Do-
kumenti zaštite od požara na području Općine kojima 
se uređuju organizacija i mjere zaštite od požara su 
Plan zaštite od požara i Godišnji provedbeni plan 
unaprjeđenja zaštite od požara. Godišnji provedbeni 
plan unaprjeđenja zaštite od požara Općine donosi se 
na temelju Godišnjeg provedbenog plana unaprjeđenja 

zaštite od požara Varaždinska županije. Općinsko 
vijeće dužno je najmanje jednom godišnje razmatrati 
Izvješće o stanju zaštite od požara na području Op-
ćine i stanju provedbe godišnjeg provedbenog plana 
unaprjeđenja zaštite od požara.

Mjere obrane od poplava

Operativno upravljanje rizicima od poplava i nepo-
sredna provedba mjera obrane od poplava utvrđeno 
je Državnim planom obrane od poplava (»Narodne 
novine«, broj 84/10), kojeg donosi Vlada RH, Glav-
nim provedbenim planom obrane od poplava (ožujak 
2018), kojeg donose Hrvatske vode. Svi tehnički i 
ostali elementi potrebni za upravljanje redovnom i 
izvanrednom obranom od poplava utvrđuju se Glavnim 
provedbenim planom obrane od poplava i provedbe-
nim planovima obrane od poplava branjenih područja. 
Navedeni planovi su javno dostupni na internetskim 
stranicama Hrvatskih voda. Državnim planom obrane 
od poplava uređuju se: teritorijalne jedinice za obra-
nu od poplava,  stupnjevi obrane od poplava, mjere 
obrane od poplava (uključivo i preventivne mjere), 
nositelje obrane od poplava,  upravljanje obranom od 
poplava (s obvezama i pravima rukovoditelja obrane 
od poplava), sadržaj provedbenih planova obrane od 
poplava, sustav za obavješćivanje i upozoravanje i 
sustav veza, mjere za obranu od leda na vodotocima. 
Obveze Državnog hidrometeorološkog zavoda su pri-
kupljanje i dostava podataka, prognoza i upozorenja o 
hidrometeorološkim pojavama od značenja za obranu 
od poplava,  upute za izradu izvještaja o provedenim 
mjerama obrane od poplava, kartografski prikaz granica 
branjenih područja.

KLASA: 240-01/25-01/1 
URBROJ: 2186-17-01-25-1
Maruševec, 19. veljače 2025.

Predsjednik Općinskog vijeća
Damir Šprem, v.r.

OPĆINA SVETI ILIJA
AKTI OPĆINSKOG VIJEĆA

2.
Na temelju članka 20. Zakona o lokalnim porezi-

ma (»Narodne novine«, broj 115/16, 101/17, 114/22, 
114/23, 152/24) i članka 30. Statuta Općine Sveti 
Ilija (»Službeni vjesnik Varaždinske županije«, broj 
05/18, 36/20, 33/21), Općinsko vijeće Općine Sveti 
Ilija na 22. sjednici održanoj dana 19. veljače 2025. 
godine, donosi 

O D L U K U
o izmjenama i dopunama Odluke o porezima 

Općine Sveti Ilija

Članak 1.
U Odluci o porezima Općine Sveti Ilija (»Službeni 

vjesnik Varaždinske županije«, broj 35/17, 71/17, 
42/20, 51/20, 103/23) u članku 2. stavku 1. točka 2. 
mijenja se i glasi: »porez na nekretnine«. 

Članak 2.
Naziv odjeljka 2. iznad članka 8. mijenja se i glasi: 

»Porez na nekretnine«. 

Članak 3.
Članak 9. mijenja se i glasi:
»(1) Porez na nekretnine plaćaju domaće i strane, 

pravne i fizičke osobe koje su vlasnici nekretnina na 
dan 31. ožujka godine za koju se utvrđuje porez, a 
koje se nalaze na području Općine Sveti Ilija.

(2) Iznimno od stavka 1. ovoga članka, ako se ne 
može utvrditi vlasnik, porez na nekretnine plaća ko-
risnik nekretnine određen prema odredbama propisa 
kojim se uređuje komunalno gospodarstvo.

(3) Za novoizgrađene nekretnine obveza plaćanja 
poreza na nekretnine nastaje danom izvršnosti uporab-
ne dozvole godine za koju se utvrđuje porez odnosno 
danom početka korištenja nekretnine koja se koristi 
bez uporabne dozvole.
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(4) Porez na nekretnine plaća se u visini od 0,80 
eura do 1,40 eura po m² korisne površine nekretnine 
prema sljedećoj kategorizaciji:  

1. Nekretnine I. kategorije - 1,40 eura/m²
-   tu se ubrajaju nekretnine koje imaju moguć-

nost priključenja na električnu i vodovodnu 
mrežu te imaju asfaltiran put.

2.  Nekretnine II. kategorije - 1,10 eura/m²
-   tu se ubrajaju nekretnine koje imaju moguć-

nost priključenja na električnu i vodovodnu 
mrežu te imaju uređen makadamski put. 

3.  Nekretnine III. kategorije - 0,80 eura/m² 
-   tu se ubrajaju nekretnine koje nemaju moguć-

nost priključenja na električnu i vodovodnu 
mrežu, a imaju samo uređen makadamski 
put.

(5) Obveznik poreza na nekretnine dužan je do 31. 
ožujka godine za koju se utvrđuje porez poreznom 
tijelu prijaviti promjenu podataka bitnih za utvrđiva-
nje obveze plaćanja poreza na nekretnine, a osobito 
promjenu obračunske površine nekretnine odnosno 
promjenu namjene nekretnine koja utječe na obračun 
poreza ili dokaze koji utječu na ostvarivanje uvjeta za 
oslobođenje od plaćanja poreza na nekretnine.

Članak 4.
U članku 17. stavku 1. riječi »poreza na kuće za 

odmor« zamjenjuju se riječima »poreza na nekretnine«.

Članak 5.
Ova Odluka objavit će se u »Narodnim novinama« 

i »Službenom vjesniku Varaždinske županije«, a stupa 
na snagu osmog dana od dana objave u »Službenom 
vjesniku Varaždinske županije«.

KLASA: 410-01/25-01/01
URBROJ: 2186-08-03-25-1
Sveti Ilija, 19. veljače 2025. 

Predsjednik Općinskog vijeća
Dean Hrastić, dipl. ing., v.r.

3.
Na temelju članka 57. Zakona o porezu na dohodak 

(»Narodne novine«, broj 115/16, 106/18, 121/19, 32/20, 
138/20, 151/22, 114/23, 152/24) i članka 30. Statuta 
Općine Sveti Ilija (»Službeni vjesnik Varaždinske 
županije«, broj 5/18, 36/20, 33/21), Općinsko vijeće 
Općine Sveti Ilija na 22. sjednici održanoj dana 19. 
veljače 2025. godine, donosi

O D L U K U
o visini paušalnog poreza po krevetu, 

smještajnoj jedinici u kampu i smještajnoj 
jedinici u objektu za robinzonski smještaj  

na području Općine Sveti Ilija

Članak 1.
Ovom Odlukom određuje se visina iznosa paušal-

nog poreza po krevetu odnosno smještajnoj jedinici u 

objektu, poreznom obvezniku koji ostvaruje dohodak 
od djelatnosti iznajmljivanja stanova, soba i postelja 
putnicima i turistima i organiziranja kampova.

Članak 2.
Visina paušalnog poreza iz članka 1. ove Odluke 

određuje se u iznosu od 20,00 eura po krevetu, smje-
štajnoj jedinici u kampu i smještajnoj jedinici u objektu 
za robinzonski smještaj na području Općine Sveti Ilija.

Članak 3.
Stupanjem na snagu ove Odluke prestaje važiti 

Odluka o visini paušalnog poreza po krevetu i smje-
štajnoj jedinici na području Općine Sveti Ilija (»Službeni 
vjesnik Varaždinske županije«, broj 86/18).

Članak 4.
Ova Odluka stupa na snagu osmog dana od dana 

objave u »Službenom vjesniku Varaždinske županije«. 

KLASA: 410-01/25-01/02
URBROJ: 2186-08-03-25-1
Sveti Ilija, 19. veljače 2025. 

Predsjednik Općinskog vijeća
Dean Hrastić, dipl. ing., v.r.

4.
Na temelju članka 25. Zakona o turizmu (»Narodne 

novine«, broj 156/23) i članka 30. Statuta Općine Sveti 
Ilija (»Službeni vjesnik Varaždinske županije«, broj 
05/18, 36/20, 33/21), Općinsko vijeće Općine Sveti 
Ilija na 22. sjednici održanoj dana 19. veljače 2025. 
godine, donosi 

O D L U K U
o donošenju Plana upravljanja destinacijom  

Turističke zajednice područja  
Varaždinski bregi

Članak 1.
Općinsko vijeće Općine Sveti Ilija donosi Plan 

upravljanja destinacijom Turističke zajednice područja 
Varaždinski bregi.

Članak 2.
Plan upravljanja destinacijom Turističke zajednice 

područja Varaždinski bregi čini sastavni dio ove Odluke.

Članak 3.
Ovaj Odluka stupa na snagu prvog dana od dana 

objave u »Službenom vjesniku Varaždinske županije«.

KLASA: 334-01/25-01/01
URBROJ: 2186-08-03-25-1
Sveti Ilija, 19. veljače 2025. 

Predsjednik Općinskog vijeća
Dean Hrastić, dipl. ing., v.r.
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Plan upravljanja destinacijom TZ 
područja Varaždinski bregi 

studeni, 2024. 

Izradila: Ivana Cvek, direktorica TZ područja Varaždinski bregi 
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1. UVOD

Plan upravljanja destinacijom je planski dokument za razvoj održive destinacije. Primarna mu je svrha osigu-
rati razvoj destinacije u smjeru održivosti u skladu s aktima strateškog planiranja, prostornim planovima, planom 
upravljanja kulturnim dobrima i drugim važećim planovima i propisima.

Sukladno Zakonu o turizmu (»Narodne novine«, broj 156/23, dalje: ZOT) izrađuje ga turistička zajednica 
(lokalna i regionalna). Planom se određuje smjer razvoja destinacije s ciljem poboljšanja iskustva posjetitelja, 
zaštite prirodnih i kulturnih dobara i dobrobiti lokalne zajednice.

Plan upravljanja destinacijom predstavlja podlogu za donošenje odluka i mjera za upravljanje razvojem turizma 
u smjeru održivosti jedinica lokalne samouprave, jedinica područne (regionalne) samouprave i drugih nadležnih 
tijela u destinaciji.

Proces izrade kao i provedba plana upravljanja destinacijom pretpostavlja i potiče suradnju između različi-
tih dionika, uključujući lokalne vlasti, turističke zajednice, poduzetnike i lokalno stanovništvo. Dobro osmišljen 
plan upravljanja destinacijom može povećati konkurentnost destinacije na globalnom tržištu, privlačeći turiste i 
investicije te istodobno pomoći u osiguravanju da turizam pozitivno utječe na lokalnu zajednicu, poboljšavajući 
infrastrukturu i usluge.

Mapa dionika
Izrada plana upravljanja destinacijom je složen proces koji uključuje različite dionike, svaki sa svojom ulogom 

i doprinosom (JLS, javne ustanove i trgovačka društva u vlasništvu jedinice lokalne i područne (regionalne) samo-
uprave i RH, udruge koje izravno sudjeluju u kreiranju destinacijskog lanca vrijednosti u turizmu, nadležna tijela 
za prostorno planiranje, zdravstvo i kulturu, kao i drugi dionici važni za planiranje razvoja turizma u destinaciji).

S ciljem identifikacije potreba i problema, poticanja suradnje i transparentnosti izrađena je mapa dionika. 
Mapa dionika je alat koji vizualno prikazuje različite dionike uključene u određeni projekt, inicijativu ili proces, 
kao i njihove međusobne odnose i utjecaj. Ova mapa pomaže da se bolje razumije tko su ključni sudionici, kako 
su povezani, kakav je njihov interes i utjecaj. 

Tablica 1. Mapa dionika

LOKALNE I REGIONALNE 
VLASTI

Općine: Gornji Kneginec, Sveti 
Ilija, Beretinec

Oni postavljaju osnovne strateške ciljeve za 
razvoj turizma u skladu s politikama destinacije i
osiguravaju pravni okvir za provedbu mjera 
i aktivnosti.

TURISTIČKE ZAJEDNICE TZ područja Varaždinski bregi Zadužene su za izradu plana i koordinaciju 
dionika.

PRIVATNI SEKTOR Restoran Zlatne Gorice, Restoran 
Varaždinbreg, Seljačko domaćin-
stvo Šinko, Trem turizam, 

Privatni sektor pruža ključne usluge posjetitelji-
ma i sudjeluje u kreiranju turističkih proizvoda. 
Njihova ulaganja i poslovne strategije moraju 
biti usklađene s ciljevima održivog razvoja.

LOKALNO STANOVNIŠTVO Stanovnici destinacije. Lokalne zajednice doprinose očuvanju kultur-
ne i prirodne baštine te imaju veliku ulogu u 
stvaranju autentičnih doživljaja. Njihovo su-
djelovanje je ključno za osiguranje društvenog 
prihvaćanja turističkog razvoja.

NEVLADINE ORGANIZACIJE
(NVO)

Udruga vinogradara i voćara Va-
raždinbreg, Grozdek, VIV-BER, 
Udruga pčelara Varaždinbreg, LU 
Kula, KUD Beletinec, KUD Ježek

NVO-ovi često djeluju kao glasnici zaštite 
interesa lokalnih zajednica i stanovništva te
pružaju stručnu podršku u planiranju održivog 
razvoja.

STRUČNJACI  
Instituti, akademske institucije, 
specijalizirane tvrtke i sl. 

Pružaju ekspertizu u analizi
Pružaju ekspertizu u analizi podataka, izradi 
studija i istraživanju tržišta.
Njihova znanja pomažu u oblikovanju strate-
gija i provedbi plana.

Profil odredišta/baze osnovnih informacija o destinaciji
Potrebno je formirati tablicu koja sadrži osnovne podatke o destinaciji. Obrazac se može koristiti za davanje 

pregleda odredišta zainteresiranim stranama. Za informacije se mogu koristiti različiti loklni, nacionalni ili među-
narodni izvori. Po potrebi obrazac se može izmijeniti i prilagoditi specifičnostima destinacije
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Profil destinacije:

Tablica 2. Osnovni podaci o destinaciji TZ područja Varaždinski bregi

Lokacija: TZ područja Varaždinski bregi

Prometna povezanost 
(zračni prijevoz, cestovne 
veze, željezničke veze, 
brodske veze i dr.)

Općina Gornji Kneginec:
nalazi se na križištu državne ceste DC510 [Varaždin (DC2) - Gornji Kneginec - Varaž-
dinske Toplice (DC24)], županijskih cesta ŽC2070 [Donji Kneginec - DC510], ŽC2088 
[D510 - Kaštelanec - Kelemen (ŽC2052)], te lokanih cesta LC25077 [Turčin (DC3) - 
Gornji Kneginec (DC510)] i LC25078 [Gornji Kneginec (LC25077) - Dugi Vrh - Lužan 
Biškupečki - DC3], LC25085 [Donji Kneginec (ŽC2070) - Gornji Kneginec - LC25122], 
LC25122 [Gornji Kneginec (LC25078) - Varaždin Breg - ŽC2087] i LC25123 [Gornji 
Kneginec (LC25122) - Mali Vrh - Dugi Vrh - LC25078].

DRŽAVNE CESTE
postojeća autocesta A4 /G.P. Goričan (granica Rep. Mađarske) -- Varaždin postojeća 
državna cesta DC 2 - Zagreb (čvorište Ivanja Reka (A3)/ □ postojeća državna cesta 
DC 2 /G.P. Dubrava Križovljanska (gr. R. Slovenije) - Varaždin - Virovitica - Našice - 
Osijek - Vukovar - G.P. Ilok (gr. R. Srbije)/ □ postojeća državna cesta 
DC 3 /G.P. Goričan (gr. R. Mađarske) - Čakovec - Varaždin - Breznički Hum - Zagreb -  
Karlovac - Rijeka (D8) □ postojeća državna cesta D 528 /Varaždin (D2) - čvorište 
Varaždin (A4)/, locirana u koridoru planirane trase Podravske brze ceste □ planirana 
Podravska brza cesta (PBC) /G.P. Dubrava Križovljanska (gr. R. Slovenije) - Varaždin -  
Virovitica/ - širine koridora 150,0 m □ moguć ili alternativni koridor ceste između ŽC 
2088 i DC 528 (buduća PBC)

ŽUPANIJSKE I LOKALNE CESTE
ŽC 2048 /A.G. Grada Varaždina - Turčin (D3)/ □ ŽC 2250 /Ludbreg: D2 - Ž 2071/ □ 
ŽC 2070 /A.G. Grada Varaždina - D. Kneginec - G. Kneginec (Ž 2250)/ □ ŽC 2086 /
Sv. Ilija (Ž 2050) - Tomaševec Biškupečki - D3/ □ 
ŽC 2087 /Varaždin Breg (Ž 2250) - Halić - Vrtlinovec (Ž 2250)/ □ ŽC 2088 /Ž 2250 - 
Kaštelanec - Kelemen (Ž 2052)/ □ 
LC 25073 /A.G. Grada Varaždina - Ž 2048/ □ 
LC 25075 /Turčin (Ž 2048) - Križanec - D3/ LC 25077 /Turčin (D3) - Gornji Kneginec 
(Ž 2250)/ □LC 25078 /Gornji Kneginec (L 25077) - Dugi Vrh - Lužan Biškupečki - D3/ 
□ LC 25085 /Donji Kneginec (Ž 2070) - Gornji Kneginec - L 25122/ □ 
LC 25122 /Gornji Kneginec (L 25078) - Varaždin Breg - Ž 2087/ □ 
LC 25123 /Gornji Kneginec (L 25122) - Mali Vrh - Dugi Vrh - L 25078/ □ LC 25126 /
Varaždin Breg (Ž 2087) - Pintaričeva Graba - Lužan Biškupečki- L 25078/ □ 
LC 25186 /D. Kneginec (Ž 2070) - Kelemen (Ž 2052)/

Postojeća željeznička pruga za regionalni promet R 201 / Zaprešić - Zabok - Varaždin -  
Čakovec/ s kolodvorom Turčin i pripadajućim željezničkom infrastrukturom

Ne postoji infrastruktura ni sadržaji u funkciji zračnog prometa, no, u blizini je zrač-
no pristanište Varaždin namijenjeno posebnom zračnom prometu (prihvat i otprema 
zrakoplova)
Općina Sveti Ilija:
Cestovni promet:
jedna državna cesta: DC 3,
tri županijske: ŽC 2050, ŽC 2086, ŽC 2105
četiri lokalne ceste: LC 25075, LC 25121, LC 25125, LC 25127

Željeznički promet:
Željeznička pruga za regionalni promet M606 R201 Zaprešić - Zabok - Varaždin - 
Čakovec, na pruzi R 201 unutar administrativnih granica Općine Sveti Ilija nalazi se 
stajalište Krušljevec u KM 77+438, stajalište Sveti Ilija u KM 80+409 i osam željezničko 
cestovnih prijelaza. 

Prema studijama HŽ Infrastrukture željeznička pruga R201 Zaprešić - Zabok - Varaž-
din - Čakovec predviđena je za rekonstrukciju radi osposobljavanja za veće brzine u 
radu pruge za međunarodni promet.

Općina Beretinec:
1 državna cesta (D2)
3 županijske ceste (ŽC 2050, ŽC 2063, ŽC 2066)
4 lokalne ceste (LC 25072, LC 25074, LC 25124, LC 25125)
Područjem Općine prolazi željeznička pruga II. reda Varaždin - Golubovec

Ne postoji infrastruktura ni sadržaji u funkciji zračnog prometa, no, u blizini je zrač-
no pristanište Varaždin namijenjeno posebnom zračnom prometu (prihvat i otprema 
zrakoplova)
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Lokacija: TZ područja Varaždinski bregi
Udaljenost od glavnog 
grada i glavnih emitivnih 
tržišta:

82 km, Zagreb
Emitivna tržišta:
Njemačka (921km); Poljska (931 km)
Nizozemska(1287 km); 
Italija (1029 km)

Geografska obilježja 
(reljef, planine, rijeke i dr.) Teritorij općina obuhvaća podnožje Varaždinskog topličkog gorja i nizinu rijeke Drave  

Klimatska obilježja 
(prosječni broj sunčanih
dana, količina padalina, 
prosječne sezonske 
temperature)

Umjereno topla kišna klima.
Srednja godišnja temperatura zraka je oko 10°C, najtopliji mjesec je srpanj sa srednjom 
mjesečnom temperaturom oko 19°C, a najhladniji je siječanj sa srednjom mjesečnom 
temperaturom od -1°C. Od travnja do rujna padne veći dio padalina dok 40-45% padne 
od listopada do ožujka. U prosjeku se može očekivati 10 ili više dana sa snježnim 
pokrivačem visine 1 cm i više, od prosinca do veljače.
Vedrih je dana ljeti 8-9 mjesečno, dok ih od studenog do veljače gotovo nema. Go-
dišnje ima 40 do 60 dana s maglom, što izostaje ljeti.

Broj stalnih stanovnika 10.191,00 na području cijele destinacije (4.900-OGK; 3.242-OSI; 2.049-BER)
Broj turista (po zemlji 
porijekla, demografska 
obilježja i dr.)

Broj turista prema najbrojnijim dolascima:
Njemačka - 664
Hrvatska - 2018
Poljska - 656
Ukrajina - 458
Koreja - 385
Austrija - 226
Slovačka - 220
Češka - 167
Turistički promet domaći/strani:
Domaći turisti - 2.018
Strani turisti - 4.019
(= 6.037,00)

Prosječna duljina boravka 3 dana
Turistički kapaciteti 
(po vrstama, po kvaliteti)

Objekti u domaćinstvu
Hoteli
Objekti na OPG-u
Ostalo

Ugostiteljski sadržaji Vinarski muzej
Najpopularnije turističke 
atrakcije:

Župna Crkva Sv. Marije Magdalene u Svetom Iliji i kurija Župnog dvora
Andrijina kula
Bauerov bunar
Ribnjaci Ostriž
Svijet prirode blaga lijepe naše
Rekreacijski i edukacijski centar u Slugovinama
Ribnjaci ŠRK Keder
Dvorac Seketin
Župna Crkva Svetog Ilije Proroka u Svetom Iliji i kurija Župnog dvora
Dvorac Šaulovec
Park uz dvorac Šaulovec
Brdsko biciklistička staza XC Beretinec
Planinarska kuća Vagon u Ledincu
Planinarska kuća Ledinec

Glavni turistički proizvodi: Šumska pješačka avantura
Biciklom po vrhovima varaždinskih brega - cikloturističke rute
Gala piknik u vinogradu

Prostor - turističke zone 
i površine

Varaždin Breg - šuma
Ribnjaci OSTRIŽ
Ribnjaci ŠRK Keder
Šumski kompleks Vučenica - autohtone šumske površine
Park uz dvorac Šaulovec - spomenik parkovne arhitekture

Turistička infrastruktura 
(kongresni kapaciteti, pje-
šačke/planinarske/bicikli-
stičke staze, plaže i dr.)

Šumske pješačke rute, planinarski putevi, brdsko-biciklističke staze
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2. PRIHVATNI KAPACITET DESTINACIJE

Plan upravljanja destinacijom izrađuje se za područje jedne ili više turističkih zajednica. Lokalne turističke 
zajednice koje su udružene, sukladno odredbama zakona kojima se uređuje sustav turističkih zajednica, izrađuju 
jedinstveni plan upravljanja destinacijom. TZ područja Varaždinski bregi izradila je Plan upravljanja destinacije 
za područje općina Gornji Kneginec, Sveti Ilija i Beretinec.

3. ANALIZA STANJA 

Razumijevanje trenutnog stanja destinacije je ključni korak u upravljanju destinacijom i uključuje sveobuhvat-
nu analizu različitih aspekata destinacije. Aktivnosti kojima se analizira postojeće stanje u destinaciji doprinose 
postizanju održivog razvoja, poboljšanju iskustva posjetitelja i boljim ekonomskim prilikama za lokalnu zajednicu. 
Rezultat analize i aktivnosti koje će proizaći iz analize pomažu u stvaranju temelja za održivo i učinkovito uprav-
ljanje destinacijom, čime se osigurava dugoročni uspjeh i pozitivni učinci turizma na lokalnu zajednicu i okoliš. 

Uzevši u obzir definiciju i elemente destinacije iz čl. 4. ZOT-a, teritorijalni i prostorni obuhvat destinacije za 
koji se izrađuje plan upravljanja destinacijom obuhvaća područje smješteno u središnjem dijelu sjeverozapadne 
Hrvatske, u Varaždinskoj županiji te obuhvaća općine: Gornji Kneginec, Sveti Ilija i Beretinec. 

Ovo je područje poznato po svojim pitomim brežuljcima, vinogradima, kulturno-povijesnim znamenitostima i 
raznovrsnoj prirodnoj baštini.

Ciljevi analize stanja destinacije su:
a. Razumijevanje trenutnog stanja destinacije:

•  identifikacija trenutnih prednosti i nedostataka destinacije
•  procjena prirodnih i kulturnih resursa
•  analiza infrastrukture, smještajnih kapaciteta i turističkih usluga

b. Identifikacija tržišnih trendova i prilika i poboljšanje kvalitete turističke ponude:
•  analiza trenutnih tržišnih trendova i ponašanja turista (demografski profil turista, preferencije i motivi 

dolaska, vrste putovanja i smještaja, vremenski trendovi, ekološka svijest, autentičnost i sl.)
•  prepoznavanje novih tržišta i segmenata turista i razvoj novih proizvoda (nišni turizam: zdravstveni, 

wellness, ekoturizam, avanturistički, kulturni, gastro, poslovni turizam)
•  evaluacija konkurencije i benchmarking (uspoređivanje s najboljim praksama s ciljem poboljšanja)
•  unapređenje postojećih turističkih atrakcija i sadržaja

c. Evaluacija održivosti:
•  procjena utjecaja turizma na okoliš i lokalnu zajednicu
•  identifikacija mogućnosti za razvoj održivog turizma (uravnoteženje ekonomskih, socijalnih i okolišnih 

potreba)
•  analiza socijalne i ekonomske koristi od turizma (prihodi, investicije, unaprjeđenje javnih usluga, di-

verzifikacija ekonomije, očuvanje kulture i tradicije, povećanje kvalitete života, obrazovanje i svijest o 
važnosti očuvanja okoliša)

d. Jačanje marketinških aktivnosti:
•  analiza trenutnih marketinških napora i njihovih rezultata
•  identifikacija najboljih kanala i alata za promociju destinacije (web, društvene mreže, oglašavanje, 

mediji, inovativne tehnologije)
•  razvoj marketinških strategija koje će privući više posjetitelja

e. Unapređenje suradnje i partnerstava:
•  identifikacija ključnih dionika u turizmu i uspostavljanje suradnje
•  razvoj partnerstava između javnog i privatnog sektora
•  promicanje sudjelovanja lokalne zajednice u razvoju turizma

f. Praćenje i evaluacija rezultata:
•  postavljanje indikatora za praćenje napretka (ekonomski: prihodi, zaposlenost, investicije; ekološki: 

certifikati, održive prakse; turistički: dolasci/noćenja, sezonalnost; marketinški: online i promo-kampa-
nje; socijalni: zadovoljstvo, očekivanja; inovacije: digitalne usluge, inovativne prakse; kvaliteta usluge: 
zadovoljstvo turista, standardi kvalitete

•  redovita evaluacija rezultata 

Ukratko, analiza stanja uključuje:
- popis turističkih proizvoda i usluga
- analizu resursne osnove
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- analizu javne turističke infrastrukture
- analizu komunalne infrastrukture
- analizu prometne infrastrukture
- analizu stanja digitalizacije
- analizu stanja pristupačnosti destinacije osobama s posebnim potrebama
- analizu organiziranosti i dostupnosti usluga u destinaciji (javne usluge i servisi)
- analizu stanja i potreba ljudskih potencijala
- analizu komunikacijskih aktivnosti
- analizu konkurencije
- izvješće o provedenoj analizi stanja

3.1. Turistički proizvodi i usluge

a. Smještaj:

Tablica 3. Smještaj po vrsti, kategoriji i broju

RED.
BR. VRSTA KATEGORIJA OBJEKTA BROJ

1. OBJEKTI U DOMAĆINSTVU
4 ZVJEZDICE 14
3 ZVJEZDICE 23
5 ZVJEZDICA 1

2. RESTORANI/GOSTIONICE NEMA KATEGORIZACIJE 1
3. HOTELI/HOTEL 3 ZVJEZDICE 1

4. OSTALI UGOST.OBJEKTI ZA SMJE-
ŠTAJ - APARTMANI 3 ZVJEZDICE 2

5. NEKOMERCIJALNI SMJEŠTAJ
NEMA KATEGORIZACIJE 2
4 ZVJEZDICE  1

6. OBJEKTI NA OPG-U 4 SUNCA  2

Tablica 4. Objekti prema dolascima, noćenjima, broju domaćih i stranih turista u 2023.

Vrsta objekta Dolasci 
domaći

Dolasci 
strani

Dolasci 
ukupno

Noćenja 
domaći

Noćenja 
strani

Noćenja 
ukupno

Broj 
turista 
domaći

Broj 
turista 
strani

Broj 
turista 
ukupno

Objekti u domaćinstvu 739 883 1.622 1.686 5.924 7.610 771 891 1.662
Hoteli 1.076 2.847 3.923 1.502 4.387 5.889 1.076 2.847 3.923
Ostali ugostiteljski objekti za 
smještaj (Druge vrste - skupina 
kampovi)

112 191 303 259 1.035 1.294 120 191 311

Objekti na OPG-u (seljačkom 
domaćinstvu) 16 58 74 32 478 510 16 60 76

Restorani 35 30 65 39 41 80 35 30 65
Kampovi 0 0 0 0 0 0 0 0 0
Nekomercijalni plovni objekt 0 0 0 0 0 0 0 0 0
Nekomercijalni smještaj 0 0 0 0 0 0 0 0 0
Ostalo 0 0 0 0 0 0 0 0 0
Plovni objekt 0 0 0 0 0 0 0 0 0
Ukupno: 1.978 4.009 5.987 3.518 11.865 15.383 2.018 4.019 6.037

U 2023. godini na području destinacije TZ područja Varaždinski bregi prema podacima iz sustava e-Visitor 
ostvareno je ukupno 15.383,00 noćenja, od kojih je 11.865,00 stranih i 3.518,00 domaćih noćenja.

U 2023. godini na području destinacije TZ područja Varaždinski bregi prema podacima iz sustava e-Visitor 
ostvareno je ukupno 5.987,00 dolazaka, od kojih je 4.009,00 stranih i 1.978,00 domaćih dolazaka.

Ukupan broj turista na području destinacije TZ područja Varaždinski bregi je 6.037,00, prema podacima iz 
sustava e-Visitor, od kojih je 4.019,00 stranih te 2.018,00 domaćih.
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Tablica 5. Broj turista prema organizaciji dolazaka u 2023. godini

Organizacija 
dolaska

Dolasci 
domaći

Dolasci 
strani

Dolasci 
ukupno

Noćenja 
domaći

Noćenja 
strani

Noćenja 
ukupno

Broj turista 
domaći

Broj 
turista 
strani

Broj turista 
ukupno

Individualno 1.790 2.609 4.399 3.236 8.115 11.351 1.827 2.614 4.441
Agencijski 188 1.400 1.588 282 3.750 4.032 191 1.405 1.596
Ukupno: 1.978 4.009 5.987 3.518 11.865 15.383 2.018 4.019 6.037

Prema organizaciji dolazaka te podacima iz sustava e-Visitor, realizirano je 2.609,00 stranih, individualnih 
dolazaka te 1.790,00 individualnih, domaćih dolazaka. Također, realizirano je 8.115,00 individualnih, stranih no-
ćenja te 3.236,00 individualnih, domaćih noćenja. Broj stranih turista koji su destinaciju posjetili individualno je 
2.614,00 dok je broj domaćih turista koji su destinaciju posjetili individualno je 1.827,00.

Broj stranih turista koji su destinaciju posjetili putem agencije je 1.405,00 dok je broj domaćih turista koji su 
destinaciju posjetili putem agencije je 191,00.

Ukupan broj turista na području destinacije TZ područja Varaždinski bregi je 6.037,00, prema podacima iz 
sustava e-Visitor, od kojih je 4.019,00 stranih te 2.018,00 domaćih.

Tablica 6. Objekti prema dolascima, noćenjima, broju domaćih i stranih turista u prvih 9 mjeseci 2024.

Vrsta objekta Dolasci 
domaći

Dolasci 
strani

Dolasci 
ukupno

Noćenja 
domaći

Noćenja 
strani

Noćenja 
ukupno

Broj 
turista 
domaći

Broj 
turista 
strani

Broj 
turista 
ukupno

Objekti u domaćinstvu 717 917 1.634 1.687 4.817 6.504 733 917 1.650
Hoteli 1.189 2.085 3.274 2.129 3.174 5.303 1.194 2.092 3.286
Ostali ugostiteljski objekti za 
smještaj (Druge vrste - skupina 
kampovi)

42 130 172 98 610 708 42 130 172

Objekti na OPG-u (seljačkom 
domaćinstvu) 13 53 66 30 432 462 13 58 71

Ostalo 42 231 273 58 262 320 42 231 273
Restorani 6 3 9 19 3 22 6 3 9
Kampovi 0 0 0 0 0 0 0 0 0
Nekomercijalni plovni objekt 0 0 0 0 0 0 0 0 0
Nekomercijalni smještaj 0 0 0 0 0 0 0 0 0
Plovni objekt 0 0 0 0 0 0 0 0 0
Ukupno: 2.009 3.419 5.428 4.021 9.298 13.319 2.030 3.431 5.461

U prvih 9 mjeseci 2024. godine, na području destinacije TZ područja Varaždinski bregi prema podacima iz 
sustava e-Visitor ostvareno je ukupno 13.319,00 noćenja, od kojih je 9.298,0 stranih i 4.021,00 noćenja domaćih 
turista.

U prvih 9 mjeseci 2024. godine na području destinacije TZ područja Varaždinski bregi prema podacima iz su-
stava e-Visitor ostvareno je ukupno 5.428,00 dolazaka, od kojih je 3.419,00 stranih i 2.009,00 domaćih dolazaka.

Ukupan broj turista na području destinacije TZ područja Varaždinski bregi, u prvih devet mjeseci, je 5.461,00, 
prema podacima iz sustava e-Visitor, od kojih je 3.431,00 stranih te 2.030,00 domaćih.

b. Ugostiteljstvo 

Tablica 7. Ugostiteljski objekti na području destinacije TZ područja Varaždinski bregi

Ugostiteljski objekti na području destinacije TZ područja Varaždinski bregi
Restoran Zlatne Gorice
Restoran Kneginečka hiža
Restoran Varaždinbreg
Caffe bar i noćni klub Mister X
Pizzeria Špan
Caffe bar Best
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Caffe bar NO.1
Caffe bar Kula
Restoran hotela La Gus
Caffe bar Barel
Caffe bar Vrček
Ugostiteljski obrt Adam 
Ugostiteljski obrt Kaj
Medonja grill
La Turka
Caffe bar Leggiero
Caffe bar Brooklyn
Ily bar 
Caffe bar Lady 
Obrt za ugostiteljstvo Mladen
Caffe Bar Črleni lajbek 
Caffe Bar »La bamba«
Obrt za ugostiteljstvo La Familia Bregović
Caffe bar Brick
Caffe bar Gracia
Seljačko domaćinstvo Šinko
Vinarija Blaguški

c. turističke atrakcije

Tablica 8. Popis turističkih atrakcija

Kulturno-
povijesne 
i vjerske 
turističke 
atrakcije

Prirodne turističke
atrakcije

Događaji - turističke
atrakcije

Sportsko - rekreacijske 
turističke
atrakcije

Zabavne 
turističke
atrakcije

Andrijina kula

Župna crkva 
sv. Marije 
Magdalene

Bauerov bunar

Župna crkva sv. 
Ilije Proroka

Župna crkva 
Svih Svetih

Dvorac 
Šaulovec

Pil Pieta u 
Beretincu

Vinogradarske 
kurije i klijeti

Kneginečka 
narodna nošnja

Beletinečka 
narodna nošnja

Šuma Varaždin Breg

Vinogradi

Voćnjaci u sklopu OPG-ova

ribnjaci OSTRIŽ

ribnjaci KEDER

aromavrt

Vidikovac hosta i križni put

Lokalitet »Crikvišće«

Ugljenokop u Beletincu

Vidikovac Briška

Izvori pitke vode

Šumski kompleks Vučenica 

Park uz dvorac Šaulovec

Veseli Kneginec - tradi-
cija u vinu, zanatima i 
običajima

Vincekovo na Varaždin 
Bregu

Zapleši repu u Knegincu

Likovne kolonije
i aktivnosti LU Kula Kne-
ginec 

Sajam rukotvorina - udruga 
žena Općine Gornji Knegi-
nec Đurđica Turčin

Sajam rukotvorina - udruga 
žena Općine Sv.Ilija - selo 
Doljan

Vuzmenka na ribnjacima 
OSTRIŽ u Knegincu

Advent u Knegincu

Advent u Sv. Iliji i Beletincu

Uskrsna nagrada OGK, 
cestovna biciklistička 
utrka

Kneginečka biciklijada

Šaranski kup - ŠRD 
OSTRIŽ

Šaranski kup - ŠRD 
KEDER

Teniski turnir

Bodlja - brdsko-bicikli-
stički maraton

Cikloturistička ruta - 
Biciklistička simfonija

Šumska pješačka ruta

Svijet prirode 
blaga lijepe naše 
- farma autoh-
tonih domaćih 
pasmina životinja
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Kulturno-
povijesne 
i vjerske 
turističke 
atrakcije

Prirodne turističke
atrakcije

Događaji - turističke
atrakcije

Sportsko - rekreacijske 
turističke
atrakcije

Zabavne 
turističke
atrakcije

Beretinečka 
narodna nošnja

»Festival hrvatske kulture« 
(međunarodna suradnja s 
općinom Devinska Nova 
Ves iz Slovačke):
»Anino u Beletincu«

Njegovanje beletinečkih 
običaja - KUD Beletinec: 
»Od konoplje do stola«; 
»Pohod na Lobor«, Put 
svijeća - rudarski put

Glumački festival

Proslava Dana Općine po-
vodom blagdana Svetog 
Ilije Proroka

Proslava Dana Općine po-
vodom blagdana Svete 
Marije Magdalene

Proslava Dana Općine po-
vodom blagdana Uzvišenja 
Svetoga Križa

Manifestacije vezane uz 
vinogradarstvo (blagdan 
svetog Vinka, blagdan 
svetog Martina i ostale 
»vinske svece«)

Mačkarada v Beretincu

Ježekovi dječji folklorni 
susreti

Njegovanje beretinečkih 
običaja - KUD Ježek

Advent u Beretincu

d. turističke usluge u destinaciji prema Zakonu o pružanju usluga turizma ( turističke agencije, vodiči, voditelji 
putovanja, turističkog animatora i predstavnika, usluge u posebnim oblicima turističke ponude - aktivni i 
pustolovni, zdravstveni, kongresni, turističke usluge ribolovnog turizma, turističke usluge na poljoprivrednom 
gospodarstvu, uzgajalištu vodenih organizama, lovištu i u šumi šumoposjednika, usluge iznajmljivanja, 
usluge turističkog ronjenja):
-  uzgajalište vodenih organizama - zlatne ribice koi varaždin
-  Tourguide Varaždin - turistički vodiči

Analiza smještajnih kapaciteta, uključujući komercijalni i nekomercijalni smještaj, ključna je za razumijevanje 
turističke ponude neke destinacije. Ova analiza pomaže u procjeni trenutne situacije na tržištu, identificiranju 
mogućnosti za razvoj te donošenju odluka o investicijama i upravljanju destinacijom.

Analiza sadrži:
- kvantitativnu analizu smještajnih kapaciteta (broj smještajnih jedinica po vrstama, broj kreveta po vrstama,  

 kapaciteti po kategoriji smještaja i po lokaciji)
- kvalitativnu analizu smještajnih kapaciteta (procjena standarda i kvalitete smještaja)
- sezonalnost i popunjenost
- nekomercijalni smještaj (uloga u turističkoj sezoni i procjena utjecaja na komercijalnu ponudu)
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Kvantitativna analiza smještanih kapaciteta
Broj smještajnih jedinica po vrstama

Tablica 9. Broj smještajnih jedinica po vrstama

Red.br. Vrsta Broj
1. Objekti u domaćinstvu 38
2. Restorani/gostionice 1
3. Hoteli 1
4. Ostali ugostiteljski objekti za smještaj - apartmani 2
5. Nekomercijalni smještaj 3
6. Objekti na OPG-u  2

Tablica 10. Broj kreveta po vrstama

Red.br. Vrsta Broj kreveta
1. Objekti u domaćinstvu 108
2. Restorani/gostionice 6
3. Hoteli 58
4. Ostali ugostiteljski objekti za smještaj - apartmani 4

 Ostali ugostiteljski objekti za smještaj - kampovi 18
5. Nekomercijalni smještaj 13
6. Objekti na OPG-u  8 
7. Objekti u domaćinstvu-studio apartman 2

Kvalitativna analiza smještajnih kapaciteta

Procjena standarda i kvalitete smještaja putem kvalitativne analize smještajnih kapaciteta važan je proces 
koji pomaže vlasnicima smještaja, turističkim agencijama i putnicima da bolje razumiju razinu usluge, udobnosti i 
općeg iskustva koje neki smještaj nudi. Taj se proces temelji na prikupljanju i analizi različitih aspekata smještaja 
kako bi se dobila sveobuhvatna slika njegove kvalitete.

Kvalitativna analiza uključuje nekoliko aspekata od kojih su najvažniji: lokacija (pristupačnost i blizina atrak-
cija); vrsta i kategorija smještaja; usluge i sadržaji; uređenje interijera i eksterijera; čistoća i higijenski standardi; 
ljubaznost i profesionalnost osoblja; recenzije i povratne informacije gostiju.

Kvalitativna analiza smještajnih kapaciteta ne oslanja se samo na tehničke karakteristike smještaja, već uzima 
u obzir i subjektivna iskustva gostiju, recenzije i povratne informacije. Kombinacija objektivnih standarda (sadržaji, 
čistoća, usluge) i subjektivnih dojmova (osoblje, udobnost) osigurava cjelovitu sliku o kvaliteti i standardu smještaja. 

Objektivni standardi smještajnih jedinica kojima su dodijeljene kategorije (zvjezdice) definiraju kvalitetu smje-
štajnog objekta, mogu se precizno procijeniti i usporediti neovisno o subjektivnom dojmu gostiju (infrastrukturni, 
veličina i kapacitet smještajnih jedinica, namještaj i oprema, sigurnosni standardi, sadržaji i usluge, dostupnost 
i prilagođenost, ekološki, zakonski standardi).

Subjektivna iskustva gostiju odnose se na osobne dojmove i percepcije koje gosti imaju o smještaju u kojem 
su boravili. Za razliku od objektivnih standarda koji se temelje na mjerljivim i univerzalnim kriterijima, subjektivna 
iskustva su individualna i ovise o osobnim preferencijama, očekivanjima i prošlim iskustvima gostiju. Ta iskustva 
često variraju od gosta do gosta, no ipak imaju ključan utjecaj na reputaciju smještajnog objekta i njegovu per-
cepciju na tržištu.

Temeljem analize subjektivnih iskustava turista koji su boravili u smještajnim objektima na području TZ Varaž-
dinski bregi, oni su osoblje, udobnost, sadržaje, vrijednost za novac, čistoću, lokaciju ocijenili najvišim ocjenama: 
izuzetan ili izvanredan.

Tablica 11. Smještajne jedinice prema kategoriji, lokaciji i broju smještajnih jednica

Smještajna jedinica 
kategorija

Objekt lokacija 
naselje

Objekt lokacija 
grad/općina

Broj smještajnih 
jedinica

2 zvjezdice Varaždin Breg Gornji Kneginec 1
3 zvjezdice Beletinec Sveti Ilija 2
3 zvjezdice Beretinec Beretinec 5
3 zvjezdice Črešnjevo Beretinec 1
3 zvjezdice Gornji Kneginec Gornji Kneginec 1
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Smještajna jedinica 
kategorija

Objekt lokacija 
naselje

Objekt lokacija 
grad/općina

Broj smještajnih 
jedinica

3 zvjezdice Križanec Sveti Ilija 1
3 zvjezdice Seketin Sveti Ilija 7
3 zvjezdice Turčin Gornji Kneginec 5
3 zvjezdice Varaždin Breg Gornji Kneginec 15
3 zvjezdice Žigrovec Sveti Ilija 1
4 sunca Seketin Sveti Ilija 1
4 sunca Varaždin Breg Gornji Kneginec 2
4 zvjezdice Beretinec Beretinec 2
4 zvjezdice Gornji Kneginec Gornji Kneginec 1
4 zvjezdice Križanec Sveti Ilija 1
4 zvjezdice Seketin Sveti Ilija 5
4 zvjezdice Varaždin Breg Gornji Kneginec 12
5 zvjezdica Seketin Sveti Ilija 1
Nema kategorizacije Seketin Sveti Ilija 2
Nema kategorizacije Turčin Gornji Kneginec 31
Nema kategorizacije Varaždin Breg Gornji Kneginec 7
Ukupno 104

Sezonalnost i popunjenost

Sezonalnost i popunjenost, ključni su čimbenici u turizmu, osobito u destinacijama koje ovise o sezonskim 
varijacijama u potražnji. Ovi koncepti usko su povezani s ponašanjem turista, klimatskim uvjetima, praznicima i 
događanjima, te imaju veliki utjecaj na profitabilnost smještajnih objekata i na upravljanje kapacitetima tijekom 
godine.

Sezonalnost se veže uz određene sezone (ljeto/zima) u skladu s klimatskim karakteristikama destinacije, 
vremenske uvjete i blagdane. Tako je potražnja visoka tijekom specifičnih događaja, blagdana, sezone temeljem 
koje se kreiraju specifična turističke ponude.

Turizam je često kreiran i razvijen u skladu s prirodnim sezonskim promjenama ili specifičnim događajima i 
aktivnostima koje se odvijaju u određenim razdobljima godine. Sezone kao što su ljetna i zimska najčešće su 
osnova na kojoj se kreira turistička ponuda destinacija, dok proljeće i jesen omogućuju posezonski turizam, čime 
se produljuje turistička sezona. Različite strategije prilagođene sezonalnosti pomažu destinacijama da održe 
kontinuitet u popunjenosti smještajnih kapaciteta i privuku raznolike profile gostiju tijekom cijele godine.

Popunjenost smještajnih kapaciteta je ključni pokazatelj uspješnosti u turističkoj industriji i odnosi se na 
postotak zauzetih smještajnih jedinica (soba, apartmana, kamp-mjesta itd.) u odnosu na ukupan broj dostupnih 
jedinica u određenom razdoblju. Popunjenost pruža uvid u to koliko je određeni smještajni objekt, hotel ili turistička 
destinacija uspjela privući goste i iskoristiti svoje kapacitete.

Na području destinacije TZ područja Varaždinski bregi, nastavno na navedene termine popunjenost je bila 
sljedeća:

Tablica 12. Popunjenost smještajnih kapaciteta u 2023. i 2024. godini

2023. godina - popunjenost smještajnih 
kapaciteta

2024. godina - popunjenost smještajnih 
kapaciteta

1.1.2023. - 30.9.2023. - 51.84% 1.1.2024. - 30.9.2024. - 50.41%
1.1.2023. - 30.4.2023. - 26,73 % 1.1.2024. - 30.4.2024. - 30,76%
1.7.2023. - 30.9.2023. - 66,81% 1.7.2024. - 30.9.2024. - 62,49 %
1.1.2023. - 31.12.2023. - 47,71 %

Nekomercijalni smještaj na području destinacije TZP Varaždinski bregi je neznatan
Iako nekomercijalni smještaj nije direktno uključen u tržište kroz naplatu usluga, on igra ključnu ulogu u obli-

kovanju ukupnog turističkog iskustva regije i utječe na popunjenost komercijalnih kapaciteta.
Nekomercijalni smještaj na području TZ Varaždinski bregi ima važnu ulogu u očuvanju kulturne baštine, pove-

ćanju posjetiteljskog broja i širenju turističke sezone, iako ne donosi izravne prihode kroz smještaj. Njegov utjecaj 
na komercijalnu ponudu može biti i pozitivan i negativan, ovisno o integraciji s ostalim turističkim djelatnostima i 
strategijama razvoja destinacije. Povezivanje nekomercijalnog smještaja s komercijalnim sektorom i zajedničke 
promocijske aktivnosti mogu povećati atraktivnost regije za sve posjetitelje.
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Analiza ugostiteljske ponude

Tablica 13. Analiza ugostiteljske ponude

Red.
br.

vrsta usluge
(restorani, 

vinski podrumi, 
kušaonice, 

kafići i 
barovi, OPG, 
agroturizam

samostalna 
atrakcija

razdoblje 
poslovanja profil gostiju kapacitet prilagođenost

objekta

1. Restoran 
Zlatne Gorice

4 salona - mjesta 
na kojima se mogu 
kušati zavičajna 
jela varaždinsko-
ga kraja

podrum - vinarski 
muzej

povijesni kontekst 
objekta (vila Kussy)

imanje okruženo 
vinogradima, sanj-
kalište, panoramski 
pogled na okolne 
brežuljke i vino-
grade
labirint

cjelogodišnje obitelji i grupni 
posjetitelji

enogastronom-
ski turisti

parovi i roman-
tični posjetitelji

poslovni gosti

lokalni i među-
narodni gosti

Vila donata s 4 
odvojena salona i 
staklenom pano-
ramskom terasom 
ima mogućnost 
smještaja 120 
gostiju, što nudi 
mogućnost istovre-
menog održavanja 
više različitih doga-
đaja (svečanosti, 
prezentacije

Vrtna terasa od 
20. travnja do 15. 
rujna (ovisno o vre-
menskim prilikama) 
nudi mogućnost 
smještaja 130 go-
stiju ili organizaciju 
hladno-toplog buf-
feta do 250 gostiju!

K l i m a t i z i r a n 
unutrašnji pro-
stor

2. Restoran 
Varaždinbreg

zavičajna jela pri-
premljena na mo-
deran način

cjelogodišnje obitelji i grupni 
posjetitelji

enogastronom-
ski turisti

parovi i roman-
tični posjetitelji

poslovni gosti

lokalni i među-
narodni gosti

kapacitet restora-
na u unutrašnjosti 
obično je oko 80 do 
100 ljudi, ovisno 
o postavkama za 
određene događaje

Vrtna terasa

vanjska terasa 
može primiti do-
datnih 50 do 70 
ljudi

k l i m a t i z i r a n 
unutrašnji pro-
stor

Restoran 
Kneginečka 
hiža

izgrađena isklju-
čivo od prirodnih 
drvenih elemenata, 
cijeli objekt zrači 
toplinom i auten-
tičnošću. 
Pruža gostima ne-
zaboravan doživ-
ljaj. Restoran se 
ponosi prostranom 
ljetnom terasom 
prekrivenom slojem 
trstike. Pod otvo-
renim nebom, uži-
vat ćete u ukusima 
bavarske kuhinje, 
tradicionalnih do-
maćih jela te po-
sebnih delicija iz 
svjetskih kuhinja.

cjelogodišnje obitelji i grupni 
posjetitelji

enogastronom-
ski turisti

parovi i roman-
tični posjetitelji

poslovni gosti

lokalni i među-
narodni gosti

restoran može pri-
miti oko 120 do 
150 ljudi u svom 
unutarnjem prosto-
ru. Ovaj kapacitet 
čini ga pogodnim 
za veća okupljanja, 
vjenčanja, proslave 
i poslovne sastan-
ke

vanjska terasa: 
Tijekom toplih mje-
seci, restoran nudi 
i dodatni prostor na 
terasi, koja može 
primiti oko 50 do 
80 ljudi, ovisno o 
rasporedu.

vanjska terasa 
u domaćem 
okruženju
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Red.
br.

vrsta usluge
(restorani, 

vinski podrumi, 
kušaonice, 

kafići i 
barovi, OPG, 
agroturizam

samostalna 
atrakcija

razdoblje 
poslovanja profil gostiju kapacitet prilagođenost

objekta

3. Pizzeria cjelogodišnje obitelji i grupni 
posjetitelji

enogastronom-
ski turisti

parovi i roman-
tični posjetitelji

poslovni gosti

lokalni i među-
narodni gosti

prema Rješenju 
nadležnog tijela

4. Caffe barovi cjelogodišnje parovi 

poslovni gosti

lokalni i među-
narodni gosti

prema Rješenju 
nadležnog tijela

5. Vinarija
Blaguški

vinska tura uz kon-
zumaciju lokalnih 
delicija na prepo-
znatljivom brijegu 
»Preprutnica«

cjelogodišnje parovi 

poslovni gosti

lokalni i među-
narodni gosti

40 gostiju

6. Seljačko
domaćinstvo 
Šinko

obitelji i grupni 
posjetitelji

enogastronom-
ski turisti

poslovni gosti

lokalni gosti

100 gostiju

7. Seljačko 
domaćinstvo
»Kod Barbare«

smješteno »u zagr-
ljaju zelenih brežu-
ljaka«, posebnost 
je objekt izgrađen 
u stilu »etno kuće«

obitelji i grupni 
posjetitelji

poslovni gosti

lokalni gosti

100 gostiju životopisno 
imanje

3.2. Resursna osnova

Resursna osnova predstavlja ključan dio analize stanja i smjera razvoja destinacije. Odnosi se prirodne i 
kulturne resurse koji trenutno nisu u funkciji turizma ali koji predstavljaju temelj za budući razvoj, atraktivnost i 
održivost turističke destinacije.

a) Kultura i baština
Kulturno dobro svako je dobro od državnog interesa koje uživa državnu zaštitu. U širem smislu, kulturno dobro 

je kulturna baština koja pripada nekoj skupini ili društvu, tj. »nešto što ima i bit će očuvano kao kulturna vrijednost«.
- kulturna dobra koja uživaju državnu zaštitu: Kula Kehne, župna crkva sv.Marije Magdalene i župni dvor, 

Bauerov bunar, crkva sv.Ilije i kurija župnog dvora, dvorac Seketin, crkva Svih Svetih, pil Pieta, dvorac 
Šaulovec.

- nematerijalna kulturna baština: običaji beletinečkog kraja, kneginečki kajkavski govor, ples i glazba bere-
tinečkog kraja
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- materijalna kulturna baština: kneginečka narodna nošnja, beletinečka narodna nošnja
- arheološki spomenici i lokaliteti: antički lokalitet Beletinec-Crikvišće, ugljenokop-Beletinec
- tradicijski obrti
- vjerska događanja
- proizvodi s oznakom zemljopisnog podrijetla i/ili izvornosti
- arhitektura
- lokalna kuhinja
- drugi aspekti kulturnog života

b) Priroda i okoliš
- posebnosti krajolika/krajobraza: rijeka Plitvica, potoci Piškornica, Mozdernjak i Blizna te ribnjaci podno 

Varaždin Brega, ribnjaci OSTRIŽ, Horvatovi ribnjaci posebnost su općine Gornji Kneginec; šumske staze, 
šumom na Varaždin Bregu, vidikovci s panoramskim pogledima na »kulturni pejzaž« s vinogradima i klije-
tima, šume i šumarke (pogled na Varaždin, planinu Ivanščicu) pružaju se uz cestu te posjetitelj sam može 
izabrati njemu najatraktivniji pogled (do 300 m nadmorske visine), vinogradi i voćnjaci stvaraju idealne 
uvjete za bijeg od svakodnevnog stresa i uživanje u prirodnim ljepotama osobito u vrijeme berbi 

- južnim rubnim dijelom Općine Sveti Ilija teče rijeka Bednja te kao svoje lijeve pritoke prima kanal Bužanić i 
potoke: Brodišće, Beletinec, Krušljevec i Slugovina, sjeverni dio Općine Sveti Ilija pripada slivu Plitvice te 
najznačajnijem potoku Piškornica koji prima Varaždinsko-topličkog gorja.potoke s južnih, rubnih dijelova; 
područje Slugovine (jugoistočni dio Općine)

- područje šume Vućenica (zapadni dio Općine), područje uz rijeku Bednju (južni dio Općine), postojeći 
šumarci, šume, potoci i vodna staništa s pripadajućim širim područjem (vegetacijskim pojasom), kao i sve 
živice, skupine stabala i pojedinačna stabla unutar Općine Sveti Ilija; vidikovac Hosta 

- potok Piškornica je najznačajniji vodotok na području Općine Beretinec koji teče središnjim dijelom Općine, 
vodeni je to ekosustav koji čine dolina potoka u gornjem toku, vegetacijski pojas i vlažne livade, šumski 
kompleks Vučenica uključuje veće autohtone šumske površine, raznolikost reljefa koji prelati iz nizinskog 
u bregoviti i brežuljkasti; netaknuta, nezagađena priroda te reljefna raznolikost

3.3. Javna turistička infrastruktura

Turističkom infrastrukturom, smatra se infrastruktura koja na području turističke destinacije izravno ili neizravno 
utječe na razvoj turizma i turističke ponude u funkciji dodane vrijednosti turističkih sadržaja, a kako je definirana 
Pravilnikom o javnoj turističkoj infrastrukturi (»Narodne novine«, broj 126/21).

Turistička infrastruktura može biti primarna i sekundarna.
Primarna je ona infrastruktura koja izravno utječe na razvoj turizma i turističke ponude:
- biciklističke rute i popratna infrastruktura (stanice za servis bicikala, brojila biciklističkog prometa, parki-

rališta za bicikle i sl.): cikloturistička ruta - Biciklom po vrhovima varaždinskih bregi, e-bicikli
- dvorci, utvrde i kurije: dvorac Seketin, kula Kehne, kurije: Pust na Koradovici, Kussy (Zlatne Gorice), 

Antunović-Lukavečki, Magdić-Vojvoda, Bijeli dvori, Trem, Mažuranić - Valenteković, obitelji Kralj, grofa 
Erdodyja na Banjščini, Petak-Sorlini-Kenfelj, Milković na Malom vrhu, obitelj Deutsch na Banjščini, Grims 
na Malom vrhu, ostaci Valdecove kleti na Malom vrhu, klet B. Horvata na Malom vrhu, Milkovićeva vila 
Dora na Glaviću, palača Hercezi

- odmorišta i vidikovci: vidikovac Hosta i križni put, vidikovac Briška, inspirativni vidikovci
- planinarska infrastruktura: planinarski putovi i planinarski objekti: Planinarska kuća Vagon u Ledincu, 

Planinarska kuća Ledinec
- pješačke trekking staze i staze dugog hodanja: Šumska pješačka avantura
- poučne, hodočasničke, konjičke, zipline i druge tematske staze: križni put Hosta
- staze, šetnice, stajališta uz more, jezera i rijeke: šuma Varaždin Breg i Vućenica
- interpretacijski centri - Interpretacijski centar sjevernog toka rijeke Bednje s rekreacijskim centrom Slugo-

vine - siječanj 2025. - prosinac 2026.
- info ploče i turistička signalizacija:

-  interpretacijske ploče: Putevima povijesti - povijesno-interpretacijska ruta (12 interpretacijskih ploča) 
-  lokacije na kojima su postavljene interpretacijske ploče su: Andrijina kula u Knegincu, Bauerov bunar 

na Banjščini, Kurije i klijeti Varaždin Brega, Dvorac Šaulovec, Župna crkva Svih Svetih u Beletincu, 
Župna crkva svetog Ilije Proroka u Svetom Iliji, Kurija Pust, Kurija Kussy ( Zlatne gorice), Kurija Trem, 
Bijeli dvori, Kurija Mažuranić-Valenteković

-  smart tui - pametni vodiči: lokacije: Trg dr. F. Tuđmana 2c Turčin, Ul. S. Radića, Beletinec, V. Nazora 
68 Seketin, Trg Korzo 2, Črešnjevo
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-  Srce Varaždinski bregi - Knegingradska 50 Gornji Kneginec, Ul.Banjščina 104, Varaždin Breg, Kratka 
7a Beletinec, 

-  solarni stol - ŠRD Ostriž, Toplička ul. 56/d, Gornji Kneginec
-  pametne klupa 1 - Društveni dom u Ledincu, Školska ul.57a, Ledinec
-  pametna klupa 2 - Zona centra u Ledincu Gornjem, Školska 1, Črešnjevo
-  pametna klupa 3 - Školska 1, Gornji Kneginec
-  pametna klupa 4 - Školska 1, Gornji Kneginec
-  pametna klupa 5 - Trg dr. F. Tuđmana 2c, Turčin
-  pametna klupa 6 - Ul. V. Nazora 68, Seketin

Sekundarna je ona infrastruktura koja ne utječe izravno na razvoj turizma i samo je dijelom godine ili samo 
sporednom funkcijom u službi turizma:

- arheološka nalazišta, speleološki objekti, povijesni spomenici i popratna infrastruktura: 
-  Pil Žalosne Gospe (kod sv.Ane), Pil Majke Božje, Pil sv. Ivana Nepomuka, Raspelo na početku Malog 

vrha, Kapela Srca Isusova, Kapela Presvetog Trojstva, Kapela Svetog Križa u Lužanu
-  Kapelica Pomoćnice Kršćana u Sv. Iliji, Kapelica Presvetog Srca Isusova u Doljanu, Kapelica svetog 

Antuna Padovanskog u Žigrovcu, Kapelica svetog Lovre u Križancu, Kapelica svetog Tome Apostola u 
Tomaševcu Biškupečkom, Pil u Beletincu, Pil u Krušljevcu, 

-  Kapelica sv. Mihaela, Kapelica Uzvišenja Svetoga Križa u Beretincu
- sportski objekti i ostala sportska infrastruktura na otvorenom prostoru u funkciji aktivnog turizma: 

-  ribnjaci ŠRD Ostriž, 2 ribnjaka na Varaždin Bregu, Horvatovi ribnjaci, tenis tereni AS, street work out 
park, NK Dubravka-Zagorac, NK Zagorac, Sportsko - rekreativni centar Mozdernjak, Sportski tereni 
TRC Gora na Varaždin Bregu

-  NK Bednja i NK Obreš
-  ! u planu izgradnja novih dječjih igrališta, objekta za slatkovodni sportski ribolov (Beletinec), izgradnja 

sportsko rekreacijskog centra u Slugovinama (Seketin) kao i obnova objekta NK Obreš i objekta NK 
Bednja

-  NK Beretinec, Brdsko biciklistička staza XC Beretinec

3.4. Komunalna infrastruktura

Dobro razvijena komunalna infrastruktura je preduvjet gospodarskog i turističkog razvoja destinacije te po-
najviše same kvalitete života lokalnog stanovništva.

Komunalna infrastruktura uključuje analizu:

- Energetska infrastruktura:
-  postojeća TS 110/20/10 kV Kneginec, postojeći DV 110 kV TS Varaždin - TS Kneginec, postojeći DV 

110 kV RP HE Čakovec - TS Kneginec, postojeći DV 35 kV TS Varaždin - TS Kneginec, postojeći DV/
KB 35 kV Kneginec - Varaždinske Toplice, planirani dalekovod DV/KB 110 kV TS Kneginec

-  trafostanice iz kojih se napaja područje Općine Sveti Ilija se nalaze izvan njenog područja (dvije od 35 
kV)

-  na samom području Općine Sv. Ilija razmješteno je 13 trafostanica 10(20)/0,4 kV, čija je ukupna in-
stalirana snaga cca 1515 kVA. Trafostanice su većim dijelom priključene zračnim 10 kV vodovima, a 
manjim dijelom (kroz građevinsko područje) podzemnim kabelskim vodovima

-  u Općini Beretinec sva su naselja opskrbljena električnom energijom, kvaliteta napajanja je zadovolja-
vajuća, distribucija električne energije vrši se iz 11 trafostanica 10/0,4 kV.

- Telekomunikacijska infrastruktura i dostupnost interneta:
-  OGK: Potpuna pokrivenost fiksnom i mobilnom telefonijom te je omogućeno i spajanje računala na in-

ternetsku mrežu. Na kvalitetu života utječe i ukupna pokrivenost internetom od 100%, besplatni bežični 
Internet (WIFI4EU)

-  izgrađenost telekomunikacijske mreže (nadalje: TK) na području Općine Sveti Ilija je zadovoljavajuća. 
TK promet obavlja više operatera.

-  ukupan broj i lokacije osnovnih postaja mobilne komunikacijske mreže treba optimizirati s obzirom na 
prirodne i krajobrazne vrijednosti i vrijednosti izgrađenih struktura. U svakom slučaju, postoji potreba 
za poboljšanjem pokrivanja, uvođenjem novih usluga i tehnologija te za povećanjem kapaciteta mreže

-  naselja Općine Sveti Ilija obuhvaćena su s četiri pristupne telekomunikacijske mreže, za prijenosni 
medij u spojnoj mreži se koriste svjetlovodni kabeli
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-  pokrivanje GSM signalom osigurano je baznim stanicama iz okolnih Općina. Telekomunikacijskom 
mrežom upravljaju dva operatera - »T-Mobile«, te »VIPnet« d.o.o. kao drugi operater po pokrivenosti 
tog područja.

-  Općina Beretinec: Naselja u Općini Beretinec vezana su na tri telefonske centrale . Općina je opremlje-
na: spojnim svjetlovodnim kablovima i kablovima pristupnih mreža te telefonskom centralom u naselju 
Beretinec, na području Općine nalaze se dva RTV odašiljača, Beretinec za dopunsko pokrivanje naselja 
Beretinec te Ledinec za dopunsko pokrivanje naselja Ledinec i Črešnjevo.

-  kroz projekt izgradnje komunalne infrastrukture za brzi Internet uspostaviti će se moderna komunalno- 
telekomunikacijska infrastruktura

-  PROJEKT:
-  Greenfield telekomunikacijski projekt povezivanja ruralnih područja RH infrastrukturom brzog širo-

kopojasnog pristupa internetu, putem NPOO-a

- Vodoopskrba i odvodnja
-  vodoopskrbni sustav na području Općine Gornji Kneginec je izgrađen
-  opskrba vodom obavlja se preko regionalnog sustava vodovoda »Varaždin« uz korištenje sustava s 

dopremom vode preko transportnih cjevovoda iz vodocrpilišta »Varaždin« te vodocrpilišta »Bartolovec«. 
Turčin, Donji Kneginec, sjeverni dio naselja Gornji Kneginec, manji dio naselja Varaždin Breg opskr-
bljuju se vodom preko glavnih opskrbnih cjevovoda i razvodnih vodoopskrbnih mreža Grada Varaždina, 
dok se naselja Lužan Biškupečki, dio naselja Gornji Kneginec i veći dio naselja Varaždin Breg vodom 
opskrbljuju preko tlačno-opskrbnog cjevovoda precrpne stanice »Melinec«-vodosprema »Lužan«.

-  sustav odvodnje i zbrinjavanja otpadnih voda s područja Općine Gornji Kneginec je uspostavljen 
izvedbom javnog mješovitog sustava odvodnje u naseljima Donji Kneginec, Gornji Kneginec i Turčin s 
priključkom na sustav odvodnje i zbrinjavanja otpadnih voda aglomeracije Varaždin

-  temeljna obrana od štetnog djelovanja voda je na području Općine Gornji Kneginec uspostavljena iz-
gradnjom sustava kanala za oborinsku i melioracijsku odvodnju, koji je potrebno održavati i razvijati u 
skladu s potrebama

-  mreža vodoopskrbnih cjevovoda i hidranata izvedena je na većem dijelu općine Sveti Ilija, područje 
Općine Sveti Ilija uglavnom je pokriveno javnim vodovodom sukladno Studiji vodoopskrbe Varaždinske 
županije

-  sustav regionalnog vodovoda »Varaždin«, putem kojeg se snabdijeva i područje općine Sveti Ilija, 
podijeljen je na četiri karakteristične vodoopskrbne zone, koje zajedno predstavljaju cjelinu, a koja je 
temeljena na vodi vodocrpilišta »Varaždin« te izvorištu »Bela«

-  problem odvodnje i pročišćavanja otpadnih voda na području Općine Sveti Ilija dosad nije u potpunosti 
riješen, što je naglašen problem s obzirom na razvijenu vodovodnu mrežu. Otpadne vode iz domaćin-
stava prikupljaju se putem individualnih septičkih jama, a oborinske vode odvode otvorenim jarcima u 
lokalne vodotoke i kanale uz prometnice, bez ikakvog pročišćavanja

-  zbog navedenih problema dodatno će se ulagati u izgradnju i upravljanje vodovodne i kanalizacijske 
mreže u cilju zaštite zdravlja i poboljšanje kvalitete života stanovnika Općine Sveti Ilija

-  područjem Općine Beretinec prolaze dva magistralna vodoopskrbna cjevovoda. Općina Beretinec na-
lazi se u dvjema vodoopskrbnim zonama, primarnoj zoni »A« - podzona II i južnoj zoni »D« - podzona. 
Općina se opskrbljuje pitkom vodom iz javnog vodovoda. Obzirom da na području Općine postoji ade-
kvatna mreža lokalnog vodoopskrbnog cjevovoda, sva su naselja opskrbljena vodom, međutim mreža 
cjevovoda i hidranata nije izvedena u svim dijelovima Općine stoga će se u narednom razdoblju ulagati 
u navedenu vodoopskrbnu mrežu.

-  problem odvodnje fekalnih otpadnih voda i pročišćavanje otpadnih voda na području općine Beretinec 
dosad nije u potpunosti riješen, što je naglašen problem s obzirom na razvijenu vodovodnu mrežu. 
Otpadne vode iz domaćinstava prikupljaju se putem individualnih septičkih jama, a oborinske vode 
odvode otvorenim jarcima u lokalne vodotoke i kanale uz prometnice, bez ikakvog pročišćavanja. 

-  zbog navedenih problema postoji potreba za ulaganjem u izgradnju kanalizacijske mreže u cilju zaštite 
zdravlja i poboljšanje kvalitete života stanovnika Općine.

Gospodarenje otpadom
- uspostavljen je sustav organiziranog odvojenog skupljanja komunalnog otpada za sva naselja
- zbog potrebe za učinkovitijim gospodarenjem otpadom te obveza koje proizlaze sukladno važećim propi-

sima, na području Općine izgrađeno je reciklažno dvorište na lokaciji zatvorenog i saniranog odlagališta 
otpada u Gornjem Knegincu

- u Općini Sveti Ilija se sustavno radi na uspostavi primarne selekcije otpada.
- odvojeno sakupljanje papira, kartona, plastike, metala, tetrapaka, stakla, tekstila, odjeće i obuće obavlja 

se na mjestu nastanka ove vrste otpada, tako što domaćinstva i pravni subjekti koriste odgovarajuće vreće 
odnosno plavi kontejner za papir i karton
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- za biootpad korisnicima je pružena mogućnost postupanja na dva načina: prikupljanje putem spremnika 
ili »kućno kompostiranje«

- glomazni otpad se odvozi po pozivu korisnika »na kućnom pragu«
- zbrinjavanje biootpada se vrši vlastitim kompostiranjem u vrtu
- na području Općine Beretinec provodi se organizirano skupljanje, odvoz i zbrinjavanje miješanog komunal-

nog otpada, biorazgradivog komunalnog otpada kao i reciklabilnog i glomaznog otpada, putem zasebnih 
spremnika od svakog korisnika i prijevoz do ovlaštene osobe za obradu.

- u 2021. godini je uspostavljeno mobilno, reciklažno dvorište kojim se doprinosi povećanju stope odvojeno 
prikupljenog komunalnog otpada i smanjenju količine otpada koji se odlaže na odlagalištu

- provode se mjere informiranja i edukacije stanovništva.

3.5. Prometna infrastruktura

Obuhvaća analizu dostupnosti destinacije i prometne infrastrukture (cestovne, željezničke, infrastrukture 
zračnog prometa, morske i riječne luke i pristaništa), te obilježja prometa u pokretu (prometnice) i mirovanju 
(parkirališta) na području turističke destinacije.

Tablica 14. Popis prometne infrastrukture u destinaciji TZP Varaždinski bregi

GORNJI KNEGINEC SVETI ILIJA BERETINEC
CESTOVNA postojeća autocesta A4 /G.P. Goričan (granica 

Rep. Mađarske) -- Varaždin 
postojeća državna cesta DC 2 - Zagreb (čvorište 
Ivanja Reka (A3)/ 
□ postojeća državna cesta DC 2 /G.P. Dubrava 
Križovljanska (gr. R. Slovenije) - Varaždin - Viro-
vitica - Našice - Osijek - Vukovar - G.P. Ilok (gr. 
R. Srbije)/ □ postojeća državna cesta 

DC 3 /G.P. Goričan (gr. R. Mađarske) - Čakovec 
- Varaždin - Breznički Hum - Zagreb - Karlovac 
- Rijeka (D8) □ postojeća državna cesta D 528 /
Varaždin (D2) - čvorište Varaždin (A4)/, locirana 
u koridoru planirane trase Podravske brze ceste 
□ planirana Podravska brza cesta (PBC) /G.P. 
Dubrava Križovljanska (gr. R. Slovenije) - Va-
raždin - Virovitica/ - širine koridora 150,0 m □ 
moguć ili alternativni koridor ceste između ŽC 
2088 i DC 528 (buduća PBC)

ŽUPANIJSKE I LOKALNE CESTE
ŽC 2048 /A.G. Grada Varaždina - Turčin (D3)/ 
ŽC 2250 /Ludbreg: D2 - Ž 2071/ 
ŽC 2070 /A.G. Grada Varaždina - D. Kneginec 
- G. Kneginec (Ž 2250)/ □ ŽC 2086 /Sv. Ilija (Ž 
2050) - Tomaševec Biškupečki - D3/ □ 
ŽC 2087 /Varaždin Breg (Ž 2250) - Halić - Vrtli-
novec (Ž 2250)/ □ 
ŽC 2088 /Ž 2250 - Kaštelanec - Kelemen (Ž 
2052)/ □ 
LC 25073 /A.G. Grada Varaždina - Ž 2048/ 
LC 25075 /Turčin (Ž 2048) - Križanec - D3/ □
LC 25077 /Turčin (D3) - Gornji Kneginec (Ž 2250)/ □
LC 25078 /Gornji Kneginec (L 25077) - Dugi 
Vrh - Lužan Biškupečki - D3/ □ LC 25085 /Donji 
Kneginec (Ž 2070) - Gornji Kneginec - L 25122/ □
LC 25122 /Gornji Kneginec (L 25078) - Varaždin 
Breg - Ž 2087/ □ LC 25123 /Gornji Kneginec (L 
25122) - Mali Vrh - Dugi Vrh - L 25078/ □ LC 
25126 /Varaždin Breg (Ž 2087) - Pintaričeva 
Graba - Lužan Biškupečki- L 25078/ □
LC 25186 /D. Kneginec (Ž 2070) - Kelemen (Ž 
2052)/

Jedna državna cesta: 
DC 3,

tri županijske: ŽC 
2050, ŽC 2086, ŽC 
2105

četiri lokalne ceste: 
LC 25075, LC 25121, 
LC 25125, LC 25127

1 državna cesta (D2)

3 županijske ceste (ŽC 
2050, ŽC 2063, ŽC 
2066) 

4 lokalne ceste (LC 
25072, LC 25074, LC 
25124, LC 25125)
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GORNJI KNEGINEC SVETI ILIJA BERETINEC
ŽELJEZNIČKA Postojeća željeznička pruga za regionalni promet 

R 201 / Zaprešić - Zabok - Varaždin - Čakovec/ 
s kolodvorom Turčin i pripadajućim željezničkom 
infrastrukturom

Željeznička pruga 
za regionalni promet 
M606 R201 Zaprešić 
- Zabok - Varaždin - 
Čakovec, na pruzi R 
201 unutar administra-
tivnih granica Općine 
Sveti Ilija nalazi se 
stajalište Krušljevec u 
KM 77+438, stajalište 
Sveti Ilija u KM 80+409 
i osam željezničko ce-
stovnih prijelaza

Područjem Općine pro-
lazi željeznička pruga 
II. reda Varaždin - Go-
lubovec

ZRAČNI 
PROMET

Ne postoji infrastruktura ni sadržaji u funkciji zračnog prometa, no, u blizini je zračno pristanište 
Varaždin namijenjeno posebnom zračnom prometu (prihvat i otprema zrakoplova)

3.6. Analiza stanja digitalizacije

Analiza stanja digitalizacije u planu upravljanja destinacijom ključna je za procjenu kako digitalne tehnologije i 
alati podržavaju razvoj i održivost turizma u određenoj destinaciji. Ova analiza obuhvaća nekoliko ključnih aspekata:

• Infrastruktura digitalne tehnologije

Digitalna povezanost: 
Općina Gornji Kneginec ima potpunu pokrivenost fiksnom i mobilnom telefonijom te je omogućeno i spajanje 

računala na internetsku mrežu. Na kvalitetu života utječe i ukupna pokrivenost internetom od 100%. Besplatni 
bežični Internet (WIFI4EU).

Ukupan broj i lokacije osnovnih postaja mobilne komunikacijske mreže, u Općini Sveti Ilija treba optimizirati s 
obzirom na prirodne i krajobrazne vrijednosti i vrijednosti izgrađenih struktura. U svakom slučaju, postoji potreba 
za poboljšanjem pokrivanja, uvođenjem novih usluga i tehnologija te za povećanjem kapaciteta mreže. Nase-
lja Općine Sveti Ilija obuhvaćena su s četiri pristupne telekomunikacijske mreže. Za prijenosni medij u spojnoj 
mreži se koriste svjetlovodni kabeli. Pokrivanje GSM signalom osigurano je baznim stanicama iz okolnih općina. 
Telekomunikacijskom mrežom upravljaju dva operatera - »T-Mobile«, te »VIPnet« d.o.o. kao drugi operater po 
pokrivenosti tog područja. Kroz projekt izgradnje komunalne infrastrukture za brzi Internet uspostaviti će se mo-
derna komunalno- telekomunikacijska infrastruktura.

Naselja u Općini Beretinec vezana su na tri telefonske centrale. Općina je opremljena: spojnim svjetlovodnim 
kablovima i kablovima pristupnih mreža te telefonskom centralom u naselju Beretinec. Na području Općine nalaze 
se dva RTV odašiljača, Beretinec za dopunsko pokrivanje naselja Beretinec te Ledinec za dopunsko pokrivanje 
naselja Ledinec i Črešnjevo. Kroz projekt izgradnje komunalne infrastrukture za brzi Internet uspostavit će se 
moderna komunalno- telekomunikacijska infrastruktura.

Pametni grad i destinacija:
Turističke destinacije diljem svijeta suočavaju se s izazovima održivog razvoja, očuvanja kulturne i prirodne 

baštine, povećanja turističke privlačnosti te poboljšanja kvalitete života lokalnog stanovništva. U tom kontekstu, 
tehnologije pametnih gradova (»smart city«) sve više dobivaju na važnosti, jer omogućuju integrirano i efikasno 
upravljanje resursima te poboljšanje iskustava turista. U nastavku ćemo analizirati primjenu tih tehnologija u 
kontekstu destinacije TZ područja Varaždinski bregi.

Pametna destinacija (»smart destination«) primjenjuje napredne digitalne tehnologije za prikupljanje podataka, 
analizu i donošenje odluka kako bi optimizirala turizam u skladu s potrebama posjetitelja, lokalnog stanovništva 
i okoliša. Ključne tehnologije koje se primjenjuju uključuju:

Internet stvari (IoT): senzori i uređaji koji prikupljaju podatke o posjećenosti, okolišnim uvjetima, prometu i 
infrastrukturi.

Big Data: analiza velikih količina podataka kako bi se dobili uvidi u turističke trendove, obrasce ponašanja 
turista i optimizaciju usluga.

Umjetna inteligencija (AI) i strojno učenje: za personalizaciju iskustava turista te poboljšanje efikasnosti de-
stinacijskih servisa.

Mobilne aplikacije i bežična povezanost: omogućuju turistima navigaciju, preporuke u stvarnom vremenu te 
interakciju s lokalnim atrakcijama i uslugama.

Održiva rješenja: pametne mreže i energetski sustavi koji pomažu u smanjenju utjecaja turizma na okoliš.
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Područje Varaždinskih brega ima bogatu kulturnu baštinu, prirodne ljepote i vinske rute koje privlače turiste. 
Implementacija »smart city« tehnologija može značajno poboljšati upravljanje ovim područjem kroz nekoliko 
ključnih dimenzija:

a.  Promociju destinacije
 Digitalni marketing i analitika: Korištenje big data tehnologija i analitike društvenih mreža omogućava 

Turističkoj zajednici (TZ) da bolje razumije profile posjetitelja i prilagodi promotivne aktivnosti. Osim toga, 
ciljano oglašavanje može privući specifične segmente tržišta, kao što su ljubitelji vina, planinarenja ili 
kulturnog turizma.

 Mobilne aplikacije: Aplikacije mogu pružiti informacije o događajima, atrakcijama, turističkim rutama te 
lokalnim proizvodima i uslugama. Turisti putem njih mogu pristupiti virtualnim vodičima, rezervacijama ili 
preporukama u stvarnom vremenu.

b. Upravljanju turističkim tokovima
 Pametni senzori i IoT: Postavljanjem senzora na ključnim točkama kao što su parkirališta, pješačke rute i 

atrakcije, TZ može pratiti posjećenost i gužve. Ovi podaci pomažu u boljem upravljanju turističkim tokovima 
i smanjenju zagušenja, osobito tijekom vršnih sezona.

 Analiza prometa: Praćenje prometa u realnom vremenu omogućuje bolju regulaciju prometa u području te 
smanjenje prometnih zastoja, što je posebno važno za područja s ograničenom infrastrukturom.

c. Održivi razvoj i ekološki monitoring
 Održivi resursi: Pametne tehnologije mogu pomoći u optimizaciji potrošnje energije i vode u turističkim 

objektima, čime se smanjuje negativan utjecaj na okoliš. Korištenje obnovljivih izvora energije, kao što su 
solarni paneli na turističkim centrima, dodatno može pridonijeti očuvanju prirode.

 Ekološki senzori: Senzori za praćenje kvalitete zraka, vode i tla mogu biti ključni u očuvanju prirodne ba-
štine Varaždinskih brega, dok turistima pružaju informacije o uvjetima i sigurnosti.

d. Poboljšanje turističkog iskustva
 Personalizacija usluga: Korištenje umjetne inteligencije omogućuje personalizaciju ponude, gdje turisti 

putem aplikacija mogu dobiti personalizirane preporuke za aktivnosti na temelju svojih interesa.
 Interaktivne tehnologije: Virtualna i proširena stvarnost mogu obogatiti posjete kulturnim atrakcijama ili 

vinskim rutama kroz interaktivne ture ili igre povezane s lokalnom poviješću.
 Primjena pametnih tehnologija može znatno unaprijediti upravljanje destinacijom Varaždinski bregi, kako 

s aspekta turističkog iskustva, tako i održivosti. Digitalne tehnologije omogućavaju optimizaciju resursa, 
bolju promociju i personalizaciju, dok ekološki senzori i pametno upravljanje turističkim tokovima čine 
turizam održivijim. Ključno je pažljivo planirati uvođenje ovih tehnologija, uz suradnju lokalne zajednice i 
privatnog sektora, kako bi se osigurao njihov uspješan i održiv razvoj.

Sustavi za upravljanje odnosima s turistima: Pregledati korištenje sustava za praćenje i analizu interakcija 
s posjetiteljima, te kako se ovi podaci koriste za personalizaciju ponude i poboljšanje korisničkog iskustva.

(CRM - Customer Relationship Management) su ključni alati u modernom turizmu, posebno za destinacijske 
menadžment organizacije (DMO) i turističke zajednice. CRM sustavi omogućuju prikupljanje, analizu i korištenje 
podataka o turistima kako bi se poboljšalo iskustvo posjetitelja, povećala lojalnost i optimizirale marketinške 
strategije.

Osnovne funkcionalnosti sustava uključuju: 
- prikupljanje podataka o turistima: prikupljanje podatka o ponašanju turista, interesima, povijesti rezervacija, 

demografske informacije, te povratne informacije dobivene kroz ankete ili društvene mreže
- personalizacija ponude: na temelju prikupljenih podataka, DMO ili turistički operatori mogu personalizirati 

svoju ponudu i kampanje te ciljano oglašavati prema preferencijama turista
- automatizacija marketinških kampanja: CRM sustavi omogućuju automatizaciju e-mail marketinga, slanje 

promotivnih ponuda, podsjetnika za rezervacije i drugih komunikacijskih kampanja prilagođenih turistima.
CRM sustavi postaju nezaobilazni alati za turističke organizacije koje žele poboljšati svoje odnose s turistima, 

optimizirati marketinške strategije i povećati lojalnost posjetitelja. Kroz personalizirane usluge, automatizaciju 
komunikacije te analizu podataka, ove tehnologije omogućuju učinkovito upravljanje resursima i kontinuirano 
poboljšanje korisničkog iskustva. Dugoročno, pravilno implementiran CRM sustav može pridonijeti uspješnom 
razvoju i održivosti turističke destinacije.

Online rezervacijski sustavi: 
Većina turističkih objekata u regiji (poput hotela, apartmana, kuća za odmor, agroturizama) koristi poznate 

međunarodne platforme kao što su Booking.com, Airbnb, Novasol za omogućavanje direktnih rezervacija. Ove 
platforme omogućuju turistima da pregledaju ponudu, usporede cijene, provjere recenzije te jednostavno izvrše 
rezervacije smještaja online. Međutim, manji lokalni objekti, posebno oni obiteljski, možda nisu uvijek jednako 
prisutni na svim tim platformama, što ostavlja prostor za poboljšanje u integraciji svih pružatelja usluga u jednu 
koherentnu mrežu.
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Za aktivnosti kao što su obilasci vinarija, biciklističke ture, kulturne i povijesne ture, gastronomski doživljaji, 
online rezervacijski sustavi nisu uvijek centralizirani na platformama globalnog dosega te je integracija lokalnih 
iskustava još uvijek izazov.

TZ Varaždinski bregi, poput mnogih lokalnih turističkih zajednica, nastoji promovirati destinaciju kroz web 
stranice i društvene mreže, ali formalna integracija u složene rezervacijske sustave za različite aktivnosti još je 
uvijek na razini razvoja. 

Prilika leži u daljnjoj digitalizaciji i umrežavanju, uz poticanje pružatelja usluga da koriste suvremene tehno-
logije za bolju vidljivost, jednostavnije upravljanje rezervacijama te kako bi povećali konkurentnost destinacije u 
globalnom turističkom tržištu.

Edukacija i digitalne vještine: 
Prema dosadašnjoj praksi u sličnim ruralnim regijama, postoje nekoliko ključnih izazova: ograničena svijest 

o važnosti digitalnih vještina, nedostatak resursa ili financijskih sredstava za kontinuirano ulaganje u edukaciju, 
generacijski jaz, gdje stariji pružatelji usluga često imaju manje motivacije za usvajanje novih tehnologija. 

Međutim, pozitivni primjeri iz sličnih regija pokazuju da kroz sinergiju lokalnih vlasti, turističkih zajednica i 
obrazovnih institucija dolazi do poboljšanja u razvoju digitalnih vještina. Stoga je neophodno popularizirati i sen-
zibilizirati lokalne pružatelje turističkih usluga o važnosti savladavanja digitalnih vještina.To uključuje ne samo 
osnovne alate kao što su rezervacijski sustavi, već i sofisticirane tehnike digitalnog marketinga i upravljanja 
poslovanjem putem digitalnih platformi. 

Ulaganje može biti podržano od strane turističke zajednice, putem projekata državnih fondova, te europskih 
projekata, a ključ uspjeha leži u stalnoj promociji ovih edukacija i stvaranju svijesti o važnosti digitalne transfor-
macije u turizmu.

Digitalna integracija lokalnih pružatelja usluga
Veliki broj smještajnih jedinica u destinaciji koristi globalne rezervacijske platforme kao što su Booking.com, 

Airbnb, Novasol što osigurava jednostavan način rezervacije za turiste. Međutim, manji pružatelji smještaja, poput 
obiteljskih kuća za odmor ili agroturizama, možda nisu u potpunosti zastupljeni, pogotovo ako nemaju pristup 
odgovarajućim digitalnim alatima ili edukaciji. Lokalni pružatelji usluga mogu koristiti i domaće platforme kao što 
su Apartmanija.hr i Megabon, no ove platforme često imaju manji globalni doseg, iako su prilagođene lokalnim 
uvjetima i pomažu u smanjenju troškova provizija koje uzimaju međunarodne platforme.

Turisti često koriste i digitalne vodiče, aplikacije i web platforme koje nude informacije o destinaciji, turističkim 
atrakcijama, restoranima i događanjima.

Lokalni pružatelji usluga trebali bi biti integrirani u ove platforme kako bi turisti lakše pronašli atrakcije, resto-
rane i događaje na području TZ Varaždinski bregi.

Neke destinacije razvijaju vlastite mobilne aplikacije koje turistima pružaju informacije o smještaju, znameni-
tostima, biciklističkim i pješačkim stazama te restoranima. U kontekstu TZ Varaždinski bregi, takve aplikacije ili 
digitalni vodiči mogu biti ključne za povezivanje turista s lokalnim ponudama.

Digitalni vodiči poput Google Maps, TripAdvisor mogu pružiti značajnu vidljivost lokalnim restoranima i drugim 
turističkim atrakcijama. Ako lokalni pružatelji usluga nisu pravilno registrirani ili optimizirani za ove platforme, to 
može umanjiti njihovu vidljivost.

Integracija lokalnih pružatelja usluga u digitalne vodiče i aplikacije na području TZ Varaždinski bregi je djelo-
mična. Iako su neki pružatelji usluga već vidljivi na globalnim platformama, mnogi manji ili tradicionalniji pružatelji 
mogu biti podzastupljeni.

E-commerce platforme za lokalne proizvode i usluge
E-commerce platforme omogućuju lokalnim poduzetnicima da prodaju svoje proizvode online, što je važno za 

turističke destinacije koje nude specifične proizvode poput vina, meda, rukotvorina i sličnih proizvoda, osobito 
ako dionici prepoznaju kako oni mogu biti značajan izvor prihoda. 

Prodaja lokalnih proizvoda: Na području TZ Varaždinski bregi, lokalni proizvodi poput vina, tradicionalne 
hrane i suvenira mogli bi biti značajan izvor prihoda. Međutim, pitanje je koliko su lokalni proizvođači prisutni na 
e-commerce platformama poput Etsy, eBay ili čak specijaliziranim platformama za prodaju lokalnih proizvoda te 
imaju li potrebna znanja i resurse za korištenje globalnih platformi. Moguće je da neki lokalni proizvođači imaju 
vlastite web trgovine, no integracija s većim e-commerce sustavima često je ograničena, što može ograničiti 
njihov doseg izvan lokalne zajednice. 

E-commerce integracija lokalnih pružatelja usluga i proizvoda nije dovoljno razvijena, iako bi mogla igrati klju-
čnu ulogu u širenju turističke ponude destinacije, posebno kroz prodaju suvenira, lokalnih proizvoda i iskustava.

• Sigurnost i privatnost
Kibernetička sigurnost:
Kibernetička prijetnja u turističkom sektoru raste, ali manji lokalni pružatelji često nisu svjesni prijetnji ili ne-

maju resurse za ulaganje u sofisticirane sigurnosne sustave. TZ Varaždinski bregi treba poticati lokalne pružatelje 
usluga kako bi se prevenirale potencijalne prijetnje.



Broj 15/2025. 569»SLUŽBENI VJESNIK VARAŽDINSKE ŽUPANIJE«

U kontekstu destinacija koje se oslanjaju na digitalne sustave za rezervacije i komunikaciju s turistima, zaštita 
osobnih podataka postala je nužna kako bi se ispunili pravni standardi i zaštitila privatnost korisnika. TZ Varaž-
dinski bregi, kao i druge turističke destinacije u Europskoj uniji, mora biti usklađena s GDPR-om, koji postavlja 
stroge standarde za prikupljanje, obradu i pohranu osobnih podataka. To znači da svaka organizacija, uključujući 
turističke zajednice i njihove pružatelje usluga, mora: osigurati privolu turista za prikupljanje i korištenje njihovih 
osobnih podataka, omogućiti turistima pravo na pristup i brisanje podataka, osigurati da se svi prikupljeni podaci 
čuvaju na siguran način, uz minimalan rizik od neovlaštenog pristupa.

• Izazovi i preporuke za poboljšanje
Identifikacija ključnih izazova: 
- eventualni nedostatak digitalne infrastrukture, posebno sporog interneta i slabe mobilne pokrivenosti, 

ograničava korištenje digitalnih alata i pristup turistima
- nedostatak digitalnih vještina među lokalnim pružateljima usluga smanjuje njihovu sposobnost da iskoriste 

prednosti online platformi, e-commerce sustava i digitalnog marketinga
- fragmentirani digitalni sustavi onemogućavaju integrirano korisničko iskustvo, zbog čega turisti moraju 

tražiti informacije na različitim platformama
- slaba online vidljivost i nedostatak digitalnog marketinga ograničavaju globalnu prisutnost destinacije i 

lokalnih usluga
- financijska ograničenja sprječavaju manja poduzeća i lokalne zajednice da ulažu u digitalnu infrastrukturu 

i sustave.
Za rješavanje ovih izazova, potrebna su dodatna ulaganja u infrastrukturu, edukaciju i financijsku podršku, 

kao i jače povezivanje digitalnih sustava kako bi se optimiziralo korisničko iskustvo i povećala konkurentnost 
destinacije.

Preporuke za unapređenje: 
- ulaganja u digitalnu infrastrukturu (brza i pouzdana internetska veza - optika, mobilna s visokom razinom 

pokrivenosti, wifi - hot spotovi, poticanje korištenja IoT tehnologije)
- povećanje digitalne pismenosti (radionice, mentorstva, online tečajevi)
- stvaranje jedinstvenog digitalnog sustava (kreiranje digitalne platforme ili mobilne aplikacije, povezivanje 

lokalnih dionika s globalnim platformama, razvoj aplikacija ili web alate koji pružaju virtualne ture i inte-
raktivne vodiče kroz destinaciju)

- razvoj digitalne strategije marketinga (SEO, društvene mreže, suradnja s influencerima i travel blogerima, 
plaćeno oglašavanje)

- poboljšanje digitalne sigurnosti i zaštite podataka
- osiguravanje sredstava za digitalizaciju

3.7. Analiza stanja pristupačnosti destinacije osobama s posebnim potrebama

Pristupačni turizam podrazumijeva uvjete u kojima proizvode, sustave, usluge, okruženja i objekte mogu 
koristiti svi ljudi s najširim rasponom korisničkih potreba, karakteristika i sposobnosti. Uključuje implementaciju 
univerzalnog dizajna koji omogućuje ljudima s poteškoćama u kretanju, uključujući mobilnost, vid, sluh i kogni-
tivne dimenzije pristupa, da funkcioniraju neovisno i ravnopravno kroz pružanje pristupačnih proizvoda, usluga 
i okruženja.

• Fizička pristupačnost
Infrastruktura: većina manjih objekata u ruralnim područjima, kao što su obiteljski smještaji ili kuće za odmor, 

imaju ograničenu dostupnost za osobe s invaliditetom. Veće smještajne jedinice poput hotela i apartmana koji 
su dio lanca ili su noviji, češće imaju barem osnovne elemente pristupačnosti, no to često nije standardizirano 
ili dosljedno provedeno. 

Restorani u manjim, ruralnim destinacijama često imaju ograničen prostor, što može predstavljati problem za 
fizičku pristupačnost. Većina manjih restorana ne nudi pristupačne toalete niti adekvatno raspoređene stolove i 
hodnike. Moderni restorani, pogotovo oni u sklopu hotela ili veće turističke infrastrukture, češće su prilagođeni 
osobama s invaliditetom.

Pristupačnost javnih prostora: u manjim i ruralnim područjima poput TZ Varaždinski bregi, prometna infrastruk-
tura može biti izazov za osobe s invaliditetom, jer starije prometnice često nemaju spuštene rubnike, a parkirna 
mjesta za osobe s invaliditetom mogu biti ograničena ili neprilagođena. Modernizacija prometne infrastrukture 
trebala bi uključivati ova poboljšanja.

Mnoge prirodne atrakcije i povijesni objekti u destinaciji TZ Varaždinski bregi su teško dostupni zbog nepri-
lagođene infrastrukture (npr. nepristupačne staze, stepenice bez alternativa).
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• Komunikacijska pristupačnost
Informacije: 
Dostupnost turističkih informacija na prilagođenim medijima odnosi se na način na koji su informacije prila-

gođene različitim potrebama korisnika, uključujući osobe s invaliditetom, starije osobe, te strane turiste koji ne 
govore lokalni jezik. Kako bi destinacija pristupačna i ugodna za sve posjetitelje, potrebno je omogućiti turističke 
informacije kroz različite medije koji su prilagođeni raznim skupinama korisnika.

- turističke usluge optimizirane za osobe s invaliditetom (optimizacija za mobilne uređaje, podrška za čitače 
ekrana, te informacije na više jezika)

- dostupnost vodiča, taktilnih mapa ili audio vodiča na Brailleovom pismu
- višejezičnost opcija na digitalnim platformama

Signalizacija i označavanje:
Na mnogim mjestima unutar destinacije znakovi nisu postavljeni na odgovarajuću visinu za osobe u invalidskim 

kolicima, niti da uključuju taktilne elemente poput Brailleovih natpisa. Također, osvjetljenje znakova u večernjim 
satima i zatvorenim prostorima može biti neadekvatno. Znakovi su često jednostavni, ali mogu nedostajati pikto-
grami i simboli, što može otežati razumijevanje za strane turiste i osobe s kognitivnim poteškoćama. Destinacija 
ne koristi interaktivne zaslone ili digitalne sustave s višejezičnim opcijama, što može ograničiti mogućnost lakšeg 
pristupa informacijama za strane turiste i osobe s različitim poteškoćama.

Kako bi destinacija TZ Varaždinski bregi postala pristupačna svim turistima, važno je unaprijediti vidljivost i 
razumljivost znakova i uputa. Ulaganjem u jasne, prilagođene i višejezične znakove te uvođenjem novih tehno-
logija, destinacija može povećati inkluzivnost i privlačnost za širi spektar posjetitelja.

• Pristupačnost usluga:
Usluge u smještaju: smještajni kapaciteti su uglavnom manji, obiteljski vođeni objekti ili privatni apartmani, 

što znači da prilagodbe za osobe s invaliditetom mogu biti ograničene ili ih nema uopće. Hotel ili veći kompleksi 
možda nude određene prilagodbe, no općenito je potrebno više ulaganja u prilagodbu soba i objekata.

Restorani i ugostiteljski objekti: manji restorani i kafići mogu imati ograničene prilagodbe. Ulazi s jednim ili 
više stepenica, nedostatak pristupačnih toaleta ili nedostatak jelovnika prilagođenih osobama s invaliditetom 
česti su izazovi.

Pristupačnost kulturnih i zabavnih sadržaja: kulturne atrakcije na području TZ Varaždinski bregi, poput dvoraca, 
crkava i muzeja, često se nalaze u povijesnim građevinama koje nisu uvijek prilagođene osobama s invaliditetom. 
Neravne površine i stepenice predstavljaju prepreku. Osim toga, digitalni vodiči i sadržaji na jezicima stranih 
turista su u fazi razvoja.

3.8. Analiza organiziranosti i dostupnosti usluga u destinaciji

Uslužne djelatnosti u destinaciji, poput trgovina, servisa, frizerskih salona, bankomata i sličnih usluga, igraju 
važnu ulogu u svakodnevnom životu turista i lokalnog stanovništva. Razina dostupnosti tih usluga značajno utje-
če na cjelokupno iskustvo boravka u destinaciji. Stoga bi bilo od velike važnosti proširiti radno vrijeme uslužnih 
djelatnosti u ključnim turističkim sezonama, uključujući rad nedjeljom i praznicima, uvesti višejezične natpise i 
informativne materijale u trgovinama, ljekarnama i ostalim ključnim uslugama, poticati lokalne poduzetnike na 
prilagodbu prostora osobama s invaliditetom, kako bi usluge bile dostupne svima.

Javni prijevoz je ograničen, te često ne zadovoljava potrebe turista, osobito onih koji ne putuju automobilom. 
Biciklistička infrastruktura je prisutna, ali nije dovoljno razvijena za širu upotrebu.

TZ Varaždinski bregi, kao ruralna destinacija, nudi kulturne sadržaje koji su najčešće povezani s prirodom, 
lokalnom baštinom i tradicionalnim manifestacijama. Međutim, zabavni sadržaji i aktivnosti su ograničeni izvan 
ljetne sezone.

Sigurnost turista i organiziranost žurnih službi u destinaciji TZ Varaždinski bregi ključni su za uspješan i 
siguran boravak. Nužno je osigurati brzu reakciju hitnih službi, povećati njihovu vidljivost i dostupnost, te unapri-
jediti koordinaciju između službi kako bi se što učinkovitije odgovorilo na hitne situacije. Ulaganjem u edukaciju, 
tehnološke alate i infrastrukturu, destinacija može podići razinu sigurnosti, što će značajno doprinijeti njezinoj 
konkurentnosti i zadovoljstvu turista.

U destinaciji djeluje 8 dobrovoljnih vatrogasnih društava, 5 timova opće medicine, 4 ordinacije dentalne me-
dicine, 3 privatne ljekarne, 1 ljekarnički depo.

Usluge Zavoda za javno zdravstvo, hitne medicinske pomoći i specijalističke usluge pružaju se u Varaždinu.

3.9.  Analiza stanja i potreba ljudskih potencijala

• Istraživanje trenutačnih potreba poslodavaca u turizmu i ugostiteljstvu

Analiza radnih mjesta: 
Varaždinski bregi kao turistička destinacija, s bogatom kulturnom baštinom, prirodnim ljepotama i aktivnostima 

na otvorenom, suočava se s raznim potrebama kada je u pitanju radna snaga u sektoru turizma. Trenutne potrebe 
za radnom snagom odnose se na sljedeće vrste zanimanja:
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Kuhari i pomoćni kuhari: postoji stalna potreba za kvalificiranim kuharima koji mogu pripremati lokalna jela i 
specijalitete

Konobari i osoblje za uslugu: s obzirom na manjak radne snage i deficitarnost ovog zanimanja potrebno je 
više konobara koji imaju vještine u korisničkoj usluzi

Turistički vodiči: potražnja za licenciranim vodičima koji poznaju lokalnu kulturu i povijest te mogu voditi ture 
na više jezika

Menadžeri i supervizori: potrebni su menadžeri s iskustvom u upravljanju objektima, uključujući hotele i restorane.
Tehničko osoblje: radnici s vještinama u održavanju objekata i opreme, uključujući električare i vodoinstala-

tere, također su traženi.
Nedostatak kvalificirane radne snage je izazov s kojim se suočava čitava destinacija s obzirom na manjak 

kvalificiranih radnika u ugostiteljstvu i turizmu. Radna mjesta su često ograničena na turističku sezonu, što može 
otežati stabilnost zaposlenja. 

Nameće se potreba za dodatnom obukom i edukacijom. Kroz strategije razvoja ljudskih resursa i promicanje 
održivog turizma, postoji potencijal za jačanje turističkog sektora u ovom području. Ulaganje u edukaciju i obuku 
radnika može značajno poboljšati kvalitetu usluge i zadovoljstvo posjetitelja.

• Istraživanje potreba međunarodnih dionika 
Identifikacija najboljih praksi (Austrija, Španjolska, Francuska)
Identifikacija najboljih praksi iz drugih zemalja može pomoći u rješavanju izazova u pogledu radne snage u 

turizmu, kao i privlačenju i zadržavanju kvalificiranih radnika. Ovdje su istaknute strategije koje koriste Austrija, 
Španjolska i Francuska:

1. Austrija
Austrija se suočava s izazovima u pogledu radne snage u turizmu, ali uspješno primjenjuje nekoliko strategija 
za privlačenje i zadržavanje radnika.
Strukovno obrazovanje i obuka: Austrija ima jak sustav strukovnog obrazovanja, posebno u turizmu. Mnogi 
mladi ljudi prolaze kroz kombinaciju teorijskog i praktičnog učenja, što rezultira visoko kvalificiranom radnom 
snagom. U suradnji s ugostiteljskim školama, pružaju se programi koji omogućuju mladima stjecanje rele-
vantnih vještina.
Usluge za radnike: Mnoge turističke tvrtke nude dodatne beneficije, kao što su smještaj, obroci i mogućnosti 
daljnjeg obrazovanja, kako bi privukle radnike i zadržale ih.
Zdravstvo i dobrobit: Poslodavci često ulažu u zdravlje i dobrobit svojih zaposlenika, nudeći program fizičke 
aktivnosti, savjetovanja i druge zdravstvene usluge.

2.  Španjolska
Španjolska je jedna od najpopularnijih turističkih destinacija u Europi, ali se suočava s izazovima u pogledu 
sezonskog zapošljavanja i nedostatka kvalificirane radne snage.
Zakonodavne mjere: Španjolska vlada donosi zakonodavne mjere koje olakšavaju zapošljavanje u turističkom 
sektoru, uključujući poticaje za zapošljavanje mladih i dugotrajno nezaposlenih osoba. Ovi poticaji pomažu 
tvrtkama u zapošljavanju radnika tijekom sezone.
Promocija turizma: državne agencije provode kampanje za privlačenje stranih radnika, posebno iz drugih 
europskih zemalja, nudeći im informacije o radnim prilikama i životu u Španjolskoj.
Obrazovni programi: Postoje partnerstva između turističkih škola i industrije koja omogućuju studentima stje-
canje praktičnog iskustva. Također, potiče se mobilnost učenika unutar Europske unije.

3.  Francuska
Francuska, kao jedna od vodećih turističkih destinacija, primjenjuje niz strategija za rješavanje izazova u 
pogledu radne snage.
Podrška mladima: Francuska vlada nudi različite programe poticaja za zapošljavanje mladih, uključujući 
subvencije poslodavcima koji zapošljavaju mlade radnike. Ovi programi su usmjereni na smanjenje nezapo-
slenosti među mladima.
Kampanje za privlačenje radne snage: Francuska provodi kampanje za privlačenje radnika iz drugih zema-
lja, posebno u sektorima gdje postoji nedostatak kvalificirane radne snage. Ove kampanje obično uključuju 
informativne portale i sajmove rada.
Razvoj vještina: Francuska ulaže u razvoj vještina kroz programe prekvalifikacije za postojeće radnike, kako 
bi im se omogućilo prilagođavanje promjenama u industriji. U partnerstvu s industrijom, razvijaju se specifični 
programi obuke za potrebne vještine.
Austrija, Španjolska i Francuska implementiraju različite strategije za rješavanje izazova u pogledu radne 
snage u turizmu, s fokusom na obrazovanje, zakonodavne mjere, poticaje za zapošljavanje i razvoj vještina. 
Hrvatska može izvući pouke iz ovih praksi kako bi unaprijedila svoj turistički sektor, privukla kvalificirane 
radnike i povećala kvalitetu usluga. Ključna komponenta uspjeha je suradnja između obrazovnih institucija i 
industrije te poticaji za zadržavanje radne snage tijekom cijele godine.
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3.10.  Analiza komunikacijskih aktivnosti

- pregled korištenja postojećih komunikacijskih kanala: web stranica (https://varazdinski-bregi.com/), 
društvene mreže: facebook (https://www.facebook.com/tzvarazdinskibregi) i instagram profil (https://www.
instagram.com/varazdinskibregi/),youtubekanal (https://www.youtube.com/@tzvarazdinskibregi/videos) koji 
su međusobno povezani i usklađeni.

- analiza digitalnog prisustva: 
 učinkovitost web stranice, aktivnost i angažman na društvenim mrežama (broj pratitelja, lajkova, dijeljenja, 

komentara (/web.facebook.com/tzvarazdinskibregi): 1,1 tis.pratitelja, 913 oznaka sviđa mi se, stranica je 
izuzetno aktivna s dnevnim i tjednim ažuriranjima

- analiza offline aktivnosti: dati pregled korištenja tradicionalnih komunikacijskih alata i aktivnosti 
poput tiskanih brošura, karata, plakata, organizacije događanja, nastupa na turističkim sajmovima 
i slično:

 brošura destinacije, personalizirana brošura privatnih iznajmljivača, letak košarice jestivih suvenira, letak 
o Ivani Brlić Mažuranić, nastupi na tradicijskim sajmovima, obilježavanju Svjetskog dana turizma, festivalu 
dobrih emocija, Špancirfestu, prigodnim festivalima (Advent i sl.)…

- analiza suradnji s trećim stranama: turistička zajednica surađuje s medijima, turističkim agencijama 
te su navedene aktivnosti vidljive i prepoznatljive (Županija s pričom, Od kulture do avanture-turistička 
destinacija Varaždinska županija)

- analizu mogućnosti prikupljanja i distribucije informacija za turiste: izvori, ključne poruke, učesta-
lost:

 Online izvori: web (mjesečno), društvene mreže (3-5 puta tjedno), recenzije i forumi
 Fizički izvori: brošure i letci, informativni panoi
 Izvori izravne komunikacije: objekti-smještaj, hotel, restorani, ostali ugostiteljski objekti, OPG
 Ključne poruke:
 Osnovne informacije: smještaj, restorani, prijevoz, lokalne znamenitosti,
 Sigurnosne i zdravstvene informacije: upute o sigurnosti, lokalni zakoni (npr. zabrane pušenja ili pravila o 

recikliranju), hitni brojevi, COVID-19 informacije (ako je potrebno)
 Kultura i povijest: informacije o lokalnoj povijesti, običajima, kulturnim manifestacijama i specifičnostima 

destinacije
 Promocije i događanja: aktualne ponude, popusti, posebne ponude u restoranima i trgovinama, lokalni 

festivali, manifestacije i sportska događanja
 Održivi turizam: Promicanje ekoloških inicijativa, smjernica o očuvanju okoliša, poticanje ekoturizma, in-

formacije o održivom ponašanju turista (recikliranje, smanjenje potrošnje vode i energije)

- analizu mogućnosti marketinškog pozicioniranja u okviru komunikacije na regionalnoj i/ili nacio-
nalnoj razini: način usklađivanja uloga i ciljeva marketinga i promocije te marketinških poruka i brenda 
s regionalnim i nacionalnim smjernicama te uključivanja u promociju na regionalnoj odnosno nacionalnoj 
razini, prikladnost pojedinih atrakcija ili atributa za promociju na regionalnoj ili nacionalnoj razini.

Trenutno je aktualan projekt regionalne turističke zajednice Varaždinske županije vezan na zajedničke ak-
tivnosti lokalnih TZ-ova i regionalne TZ u smjeru brendiranja županije u suradnji s agencijom DCT (digitalne 
kulturne transformacije d.o.o.).

3.11.  Analiza konkurencije

Za ocjenu tržišne pozicije destinacije definira se konkurentski krug koji čine destinacije sličnih obilježja, a 
vezano uz turističke proizvode i tržišne segmente koje privlače. Određuje se skup pokazatelja (npr. u domeni 
dostupnosti infrastrukture, smještajni kapaciteti, resursno-atrakcijska osnova, ljudski potencijali, resursno-atrak-
cijska osnova i drugo) te se temeljem ocjena određuje konkurentnost destinacije na tržištu.
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Ova analiza uključuje nekoliko važnih koraka:

• Identifikacija konkurentskih destinacija
Direktna konkurencija: Odnose se na destinacije koje nude slične turističke proizvode i privlače slične ciljane 

skupine turista. Destinacije slične TZP Varaždinski bregi su destinacije koje nude slične turističke proizvode i 
privlače slične ciljne skupine turista ruralna su, vinska i kulturno bogata područja koja kombiniraju prirodne lje-
pote, vinske ceste, lokalnu gastronomiju te kulturne i povijesne atrakcije. Riječ je o destinacijama: TZP Sjever 
Zagorja, TZ grada Ivanca.

Indirektna konkurencija: Destinacije koje možda nude drugačije proizvode, ali se natječu za iste resurse 
(turiste) zbog geografske blizine ili sezonalnosti. Riječ je o destinacijama: TZP Centar svijeta, TZ grada Novog 
Marofa, TZ Trakošćan - Općina Bednja, TZ grada Varaždinske Toplice

• Benchmarking
Usporedba vlastite destinacije s konkurentskim destinacijama po ključnim indikatorima kao što su:

Tablica 15. Usporedba vlastite destinacije s konkurentskim destinacijama po ključnim indikatorima

TZP Varaždinski bregi TZP Sjever Zagorja TZ grada Ivanca
Broj turističkih dolazaka i noćenja D - 5.987

N - 15.383

= 21.370

D - 2.967

N - 9.208

= 12.175

D - 3.181

N - 6.346

= 9.527
Cijene smještaja i turističkih 
paketa

238,00 € - 765,00 €
za tri noćenja/dvije osobe

120,00 € - 1.200,00 €
za tri noćenja/ dvije osobe

189,00 € - 978,00 €
za tri noćenja/dvije osobe

Kvaliteta smještaja i ugostiteljskih 
objekata

izuzetna, izvanredna, 
sjajna

izuzetna, izvanredna, 
sjajna

izuzetna, izvanredna, 
sjajna

Izvor. Booking.com

• Proučavanje komunikacijskih strategija konkurencije

Tablica 16. Načini promocije destinacija konkurencije

TZP Sjever Zagorja TZ grada Ivanca
Načini promocije destina-
cija (digitalni marketing, 
društvene mreže, tiskani 
materijali)

SEO
Content marketing (video, vodiči)
Marketing društvenih mreža (Facebook, 
instagram)
Video marketing (facebook video, youtube 
video)
Analitika kroz SEO

SEO
Content marketing (video, vodiči)
Marketing društvenih mreža (Facebook, 
instagram)
Video marketing (facebook video, youtube 
video)
Analitika kroz SEO

Ciljana tržišta -  turisti iz većih gradova poput Zagre-
ba, Rijeke, Varaždina i drugih urbanih 
središta Hrvatske. Ovi posjetitelji često 
dolaze na kraće vikend-odmore ili jed-
nodnevne izlete.

-  turisti iz susjednih zemalja zbog geo-
grafske blizine često dolaze na kratke 
odmore ili vikend-putovanja. Ove ze-
mlje dijele sličnu kulturnu baštinu, što 
privlači posjetitelje zainteresirane za 
istraživanje sličnosti i razlika (Slovenija, 
Mađarska, Austrija)

-  turisti iz udaljenijih zemalja koji traže 
autentične i manje razvijene destinacije 
u ruralnim dijelovima Europe. Oni traže 
mir, prirodne ljepote, kulturnu baštinu 
i lokalne proizvode

 (Poljska, Njemačka, Češka, Slovačka)

-  turisti iz većih gradova poput Zagre-
ba, Rijeke, Varaždina i drugih urbanih 
središta Hrvatske. Ovi posjetitelji često 
dolaze na kraće vikend-odmore ili jed-
nodnevne izlete.

-  turisti iz susjednih zemalja zbog geo-
grafske blizine često dolaze na kratke 
odmore ili vikend-putovanja. Ove ze-
mlje dijele sličnu kulturnu baštinu, što 
privlači posjetitelje zainteresirane za 
istraživanje sličnosti i razlika (Slovenija, 
Mađarska, Austrija)

-  turisti iz udaljenijih zemalja koji traže 
autentične i manje razvijene destinacije 
u ruralnim dijelovima Europe. Oni traže 
mir, prirodne ljepote, kulturnu baštinu 
i lokalne proizvode

 (Njemačka, Poljska, Ukrajina, Nizo-
zemska)
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TZP Sjever Zagorja TZ grada Ivanca
Segmentacija tržišta Lokalni turisti koji traže kratke izlete i vi-

kend odmore iz obližnjih urbanih centara.

Regionalni i međunarodni posjetitelji koji 
dolaze zbog vinskog turizma, kulturne 
baštine i autentičnih iskustava.

Obitelji koje traže miran odmor s aktivno-
stima prilagođenim djeci.

Aktivni turisti koji žele istraživati prirodne 
ljepote kroz sport i rekreaciju.

Ljubitelji vina i gastronomije koji posjećuju 
vinske ceste i sudjeluju u degustacijama.

Kulturni entuzijasti koji posjećuju povijesne 
znamenitosti i kulturne manifestacije

Lokalni turisti koji traže kratke izlete i vi-
kend odmore iz obližnjih urbanih centara.

Regionalni i međunarodni posjetitelji koji 
dolaze zbog vinskog turizma, kulturne 
baštine i autentičnih iskustava.

Obitelji koje traže miran odmor s aktivno-
stima prilagođenim djeci.

Aktivni turisti koji žele istraživati prirodne 
ljepote kroz sport i rekreaciju.

Ljubitelji vina i gastronomije koji posjećuju 
vinske ceste i sudjeluju u degustacijama.

Kulturni entuzijasti koji posjećuju povijesne 
znamenitosti i kulturne manifestacije

Pojavnost destinacije na 
ključnim turističkim doga-
đanjima i sajmovima

Obilježavanje Svjetskog dana turizma
Špancirfest
Dani okusa varaždinskog kraja

Obilježavanje Svjetskog dana turizma
Noć muzeja
Špancirfest

• Tržišni trendovi i inovacije
U turističkom sektoru, globalni i lokalni trendovi i inovacije kontinuirano se razvijaju kako bi zadovoljili promje-

njive potrebe putnika, prilagodili se tehnološkim inovacijama te podržali održivi razvoj destinacija.

Trendovi:
1.  Održivi turizam
 Globalni trend: Održivost je postala ključan prioritet u turizmu, potaknuta ekološkom sviješću putnika, 

lokalnih zajednica i vlada. Ovaj trend uključuje očuvanje prirodnih resursa, smanjenje negativnog utjecaja 
turizma na okoliš, smanjenje emisije CO2 te podršku lokalnim zajednicama.

 Primjeri:
 Ekoturizam: Turisti sve više traže destinacije koje nude autentična iskustva u prirodi, poput nacionalnih 

parkova, ekoloških farmi i ruralnih sela.
 Održive prakse u smještajima: Hoteli i smještajni objekti usvajaju ekološki prihvatljive prakse, poput kori-

štenja obnovljivih izvora energije, smanjenja otpada i plastike te promicanja održivih prehrambenih opcija.
 Lokalni trend: U Hrvatskoj i susjednim zemljama, lokalne turističke zajednice sve više usvajaju strategije za 

razvoj održivih destinacija. Primjer su zaštićena područja (npr. Nacionalni park Plitvička jezera), promocija 
održivog prijevoza i inicijative za očuvanje lokalne baštine.

 Globalni trend: Digitalna transformacija mijenja način na koji turisti planiraju i doživljavaju putovanja. To 
uključuje korištenje pametnih aplikacija, umjetne inteligencije (AI), proširene stvarnosti (AR) i virtualne 
stvarnosti (VR) za unapređenje korisničkog iskustva.

 Primjeri:
 Online platforme za rezervacije: Platforme poput Booking.com, Airbnb i TripAdvisor omogućuju turistima 

da jednostavno planiraju, uspoređuju i rezerviraju putovanja putem digitalnih kanala.
 Personalizacija putem umjetne inteligencije: AI se koristi za analizu preferencija turista i preporučivanje 

putovanja, smještaja ili aktivnosti na temelju njihovih interesa.
 Proširena stvarnost i virtualna stvarnost: Destinacije koriste AR i VR kako bi ponudile virtualne ture zna-

menitosti i hotela, čime privlače turiste i omogućuju im doživljaj prije dolaska na lokaciju.
 Lokalni trend: U Hrvatskoj se sve više implementiraju digitalni alati, poput mobilnih aplikacija za vođenje 

kroz gradove (npr. Zagreb) te QR kodova za jednostavno informiranje o lokalnim znamenitostima. Digitalna 
promocija i booking kanali omogućuju lokalnim destinacijama poput Zagrebačke županije i Istre bolji doseg 
globalnim tržištima.

2. Iskustveni i autentični turizam
 Globalni trend: Putnici danas traže autentična, jedinstvena iskustva koja uključuju lokalne kulture, tradicije 

i običaje. Umjesto tipičnih turističkih atrakcija, preferiraju dublje povezivanje s lokalnim zajednicama.
 Primjeri: Gastronomski turizam: Turisti posjećuju destinacije radi autentičnih kulinarskih iskustava, poput 

kušanja lokalnih specijaliteta ili sudjelovanja u kulinarskim radionicama.
 Kulturni turizam: Rastuća potražnja za kulturnim turizmom uključuje posjete lokalnim festivalima, sudjelo-

vanje u tradicionalnim radionicama ili istraživanje povijesnih lokaliteta.
 Lokalni trend: Hrvatska nudi brojne autentične turističke doživljaje, poput vinskih tura u Dalmaciji ili Istri, 

festivala lavande na Hvaru te tradicionalnih obrtničkih radionica u Varaždinu. Ruralni turizam, posebno u 
manjim mjestima, postaje sve popularniji zbog autentičnosti doživljaja.
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3.  Rad na daljinu i »Workcation«
 Globalni trend: Pandemija COVID-19 potaknula je rast rada na daljinu, a s njim i koncept »workcation« - 

kombinacija rada i odmora. Ljudi sve više odabiru destinacije u kojima mogu raditi online i uživati u lokalnim 
sadržajima.

 Primjeri:
 Digitalni nomadi: Gradovi i zemlje kao što su Lisabon i Bali sve više postaju destinacije za digitalne no-

made, nudeći posebne smještaje i radne prostore prilagođene njihovim potrebama.
 Dugi boravci u destinacijama: Mnogi turisti odlučuju se za dulji boravak na jednom mjestu, što omogućuje 

fleksibilnost u radu, a ujedno nudi priliku za uživanje u lokalnim atrakcijama.
 Lokalni trend: Hrvatska je uvela vizu za digitalne nomade, čime se potiče dulji boravak stranaca, osobito u 

gradovima poput Zagreba, Splita i Dubrovnika. Sve više hotela i apartmana nudi infrastrukturu prilagođenu 
radu na daljinu.

4.  Održivi prijevoz i »slow travel«
 Globalni trend: Turisti sve više biraju održive oblike prijevoza, uključujući putovanja vlakom, električnim 

vozilima ili biciklom. Istovremeno, raste interes za »slow travel«, odnosno sporiji način putovanja koji se 
fokusira na dublje istraživanje destinacija i minimiziranje ekološkog otiska.

 Primjeri:
 Vlakovi i biciklističke ture: U Europi je putovanje vlakom postalo sve popularnije zbog ekoloških prednosti, 

a sve više destinacija razvija biciklističke rute i infrastrukturu za e-vozila.
 Smještaji i objekti koji su usvojili ekološke prakse sve češće dobivaju certifikate održivosti, što dodatno 

privlači eko-turiste.
 Lokalni trend: U Hrvatskoj se razvijaju biciklističke rute, poput onih u Istri i Međimurju, a sve više smje-

štajnih kapaciteta dobiva eko-certifikate. 
5. Wellness i zdravstveni turizam
 Globalni trend: Potražnja za wellness turizmom značajno je porasla, s naglaskom na mentalno i fizičko 

zdravlje, rehabilitaciju i oporavak od stresa. Ova vrsta turizma obuhvaća wellness odmarališta, lječilišta i 
terme.

 Primjeri:
 Wellness resorti: Destinacije diljem svijeta, poput Balija, Tajlanda ili Slovenije, specijaliziraju se za wellness 

i spa programe koji kombiniraju relaksaciju, meditaciju i zdravu prehranu.
 Medicinski turizam: Ljudi često putuju u druge zemlje radi povoljnijih medicinskih usluga, uključujući estet-

sku kirurgiju, stomatološke usluge ili specijalizirane tretmane.
 Lokalni trend: Hrvatska ima dugu tradiciju termalnog turizma s razvijenim lječilištima u Varaždinskim to-

plicama, Krapinskim toplicama i Tuheljskim toplicama. Wellness turizam također raste, osobito u hotelima 
na jadranskoj obali i otocima.

 Turističke zajednice moraju pratiti globalne i lokalne trendove u turističkom sektoru (npr. održivost, digitalna 
transformacija) te pratiti inovacije koje uvode konkurenti kako bi ostali relevantni.

Inovacije
1.  Digitalizacija i pametne destinacije
 Pametne destinacije koriste tehnologiju kako bi poboljšale iskustvo turista i omogućile održivo upravljanje 

resursima. To uključuje upotrebu senzora, big data analize i aplikacija za bolju interakciju s turistima.
 Primjeri:
 Aplikacije za turiste: Mobilne aplikacije omogućuju turistima da jednostavno istraže destinaciju, dobiju 

personalizirane preporuke, navigaciju po gradu te podatke u realnom vremenu o događanjima, vremenu i 
prometu.

 Smart city rješenja: Neke destinacije implementiraju smart city tehnologiju, poput Wi-Fi točaka, pametnih 
rasvjeta ili ekološki prihvatljivih vozila za javni prijevoz.

 Primjer u Hrvatskoj: Zadar i Dubrovnik razvijaju pametne platforme za upravljanje turističkim tokovima, 
nudeći turistima prilagođene digitalne vodiče i integrirane informacijske sustave.

2.  Umjetna inteligencija (AI) i automatizacija
 AI i chatbotovi: Mnoge turističke tvrtke koriste chatbotove za pružanje podrške turistima u realnom vre-

menu. Chatbotovi pomažu u odgovaranju na upite, rezervaciji smještaja i aktivnosti, kao i personalizaciji 
putničkog iskustva.

 Personalizacija uz AI: Alati temeljeni na umjetnoj inteligenciji koriste podatke o preferencijama putnika 
kako bi pružili preporuke za smještaj, restorane, aktivnosti i destinacije, prilagođene svakom korisniku.
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 Automatizirani hoteli: Hoteli sve više koriste automatizirane sustave za prijavu i odjavu gostiju, automati-
zirane recepcije i robote koji pružaju usluge dostave unutar hotela.

 Primjeri: Hilton koristi robote za pomoć gostima u svojim hotelima, dok su Airbnb i Expedia uveli sustave 
za personalizirane preporuke putem AI alata.

3.  Proširena (AR) i virtualna stvarnost (VR)
 Virtualne ture: Korištenje virtualne stvarnosti omogućuje turistima da istraže destinacije prije nego što 

se fizički odluče posjetiti ih. Mnogi hoteli, muzeji i turističke zajednice koriste VR za virtualne šetnje po 
znamenitostima, sobama ili atrakcijama.

 AR za vodiče: Proširena stvarnost koristi pametne telefone i druge uređaje kako bi turistima pružila dodatne 
informacije o znamenitostima koje posjećuju, omogućujući im interaktivno iskustvo i proširenje stvarnosti 
vizualnim sadržajima.

 Primjeri: Google Earth VR omogućava korisnicima da virtualno posjete bilo koji kutak svijeta. Muzeji poput 
Louvrea koriste VR za digitalne ture kroz njihove izložbe.

4.  Zeleni turizam i održive inovacije
 Održivi smještaji i putovanja: Inovacije u ekološki prihvatljivim tehnologijama omogućuju smanjenje ekološ-

kog otiska turizma. Hoteli i turističke organizacije sve više koriste zelenu energiju, optimiziraju potrošnju 
resursa i smanjuju količinu otpada.

 Eko-certifikati: Hoteli i restorani koji primjenjuju održive prakse dobivaju certifikate poput Green Key ili 
EarthCheck, što im omogućuje promociju kao ekološki osviještenih objekata.

 Primjeri: Hoteli s nultom emisijom ugljika, postavljaju nove standarde za održivi luksuzni turizam.
5.  Big Data i personalizacija putovanja
 Analiza podataka: Big Data omogućuje tvrtkama da prikupe ogromne količine podataka o preferencijama 

putnika, ponašanju i trendovima, čime mogu personalizirati ponudu i unaprijediti korisničko iskustvo.
 Primjena: Putničke agencije, turoperatori i hoteli koriste analitiku podataka za optimizaciju cijena, kreiranje 

personaliziranih marketinških kampanja te predviđanje budućih trendova u turizmu.
 Primjeri: Google Travel Insights pruža putničkim tvrtkama podatke o globalnim putničkim trendovima i 

preferencijama korisnika.
6.  Rad na daljinu i »Workcation«
 Radna putovanja: Pandemija COVID-19 dovela je do eksplozije koncepta »workcation«, kombinacije rada 

i odmora. Hoteli i destinacije razvijaju specijalizirane ponude za digitalne nomade i radnike na daljinu.
 Infrastruktura za rad na daljinu: Mnogi smještaji nude coworking prostore, brzi internet i radne zone kako 

bi privukli radnike na daljinu.
 Primjeri: Zemlje poput Hrvatske uvele su vizu za digitalne nomade, omogućujući strancima da borave duže 

i rade iz destinacija poput Zagreba, Splita ili Dubrovnika.
7.  Bezgotovinska plaćanja i digitalne valute
 Bezgotovinska ekonomija: Sve više turističkih destinacija prelazi na bezgotovinska plaćanja, omogućujući 

turistima da koriste digitalne novčanike i mobilne aplikacije za plaćanja u trgovinama, restoranima i smje-
štajima.

 Digitalne valute: Neke turističke destinacije i tvrtke počele su prihvaćati kriptovalute kao sredstvo plaćanja, 
posebno Bitcoin i Ethereum.

 Primjeri: Restorani, hoteli i turoperatori u tehnološki naprednim destinacijama već prihvaćaju kriptovalute.
8.  Biometrija i tehnologije prepoznavanja
 Brža i sigurnija putovanja: Biometrijske tehnologije, poput prepoznavanja lica i otiska prsta, ubrzavaju 

procedure prijave na aerodromima, hotelima i graničnim prijelazima, čime se smanjuju redovi i povećava 
sigurnost putovanja.

 Primjeri: Aerodromi širom svijeta, uključujući Dubai i Singapur, koriste biometrijske tehnologije za ubrza-
vanje prijave i ulaska putnika na let.

• Analiza trendova na strani turističke potražnje obuhvaća obilježja turista i putovanja na glavnim  
 emitivnim tržištima

Prosječna starost turista koji borave na području Kontinentalne Hrvatske u prosjeku imaju 43 godine. Većina 
turista je mlađa od 30 i starija od 50 godina. 

S obzirom na zemlju porijekla, najmlađi gosti u prosjeku dolaze iz Španjolske i azijskih zemalja (38 godina), 
dok su gosti iz Njemačke i Austrije (44 godina) nešto stariji od prosjeka. 

U hostelima je najveći udio mlađih gostiju (51% gostiju mlađi je od 30 godina), a prosječna dob gostiju hostela 
iznosi 34 godine. U ostalim vrstama smještaja najveći je udio gostiju srednje životne dobi, a najveću prosječnu 
dob imaju gosti kampova (45 godina). 
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S obzirom na glavni motiv putovanja, najmlađi gosti (prosječno 34 godine) su oni motivirani zabavom i festi-
valima te manifestacijama i događanjima.

Prosječno najstariji gosti (52 godine) su oni motivirani zdravstvenim razlozima među kojima je i najveći udio 
gostiju starijih od 50 godina (65%). Prema starosti slijede gosti motivirani upoznavanjem sela i ruralnih područja 
čija je prosječna dob 51 godinu (52% gostiju iz ove skupine je starije od 50 godina).

Kontinentalna Hrvatska najčešće se posjećuje u pratnji partnera (39%), a zatim bez pratnje (34%).
U istraživanju TOMAS Hrvatska 2022./2023. ispitanicima je prvo ponuđeno sedam primarnih motiva putovanja 

(posao, odmor, posjet rodbini i prijateljima, zdravstveni razlozi, vjerski razlozi, obrazovanje i nešto drugo). U 
Kontinentalnoj Hrvatskoj svaki drugi gost dolazi zbog odmora, a slijedi posao (22%) te posjet rodbini i prijatelji-
ma (14%). Na poslovno putovanje gosti odlaze ponajprije zbog poslovnih sastanaka (60%), slijede konferencije 
(16%), seminari (12%), team building (5%) te insentiv, motivacijsko ili nagradno putovanje (1%).

Najvažniji motivi dolaska u Kontinentalnu Hrvatsku su city break (23%), posao (22%) i priroda (20%).
Gastronomiju je kao motiv navelo 11% gostiju. Važnost pojedinih motiva značajno se razlikuje prema regijama 

Kontinentalne Hrvatske. Primjerice, city break (30%), posao (24%) i kultura i umjetnost (23%) najvažniji su motivi 
posjeta Zagrebu, a wellness/toplice (43%) i priroda (30%) najvažniji su motivi posjeta destinacijama u Sjevernoj 
Hrvatskoj.

(Izvor: TOMAS Hrvatska 2022./2023.)

3.12. Izvješće o analizi stanja

Trenutno stanje destinacije 

Destinacija je prepoznata po: 
• jedinstvenim prepoznatljivim pejzažima: šumske staze, vidikovci s pogledima na »kulturni pejzaž« s vino-

gradima, voćnjacima i klijetima, ribnjacima
• kulturnoj infrastrukturi: kula Kehne, kurije na Varaždin Bregu, Bauerov bunar, dvorac Patačić-Puttar u 

Seketinu, dvorac Šaulovec
• sakralnoj infrastrukturi: župna crkva sv. Marije Magdalene i župni dvor u Knegincu, župna crkva sv. Ilije 

Proroka i župni dvor, kapelica sv. Mihaela u Beretincu
• manifestacije: Veseli Kneginec-tradicija u vinu, zanatima i običajima, Vuzmenka na ribnjacima, Špancira-

nje po Varaždin Bregu, Kneginečka biciklijada, likovna kolonija u Knegincu, šaranski kupovi u Knegincu i 
Beletincu, Adventi u Knegincu, Sv.Iliji i Beretincu, Anino u Beletincu, Festival hrvatske kulture, Međuna-
rodna smotra folklora u Beletincu, Dječji folklorni susreti u Beretincu, Brdsko - biciklistički maraton - XCM 
»Bodlja«

• zabavne, rekreacijske, avanturističke: ribnjaci Ostriž i Keder, tenis tereni AS, street workout park, rekrea-
cijski i edukacijski centar »Slugovine«, brdsko-biciklistička staza XC Beretinec, planinarske kuće: Ledinec, 
Vagon, Off road staza - Glinilište -Turčin

• gastro-atrakcije: vinarski muzej, kušaonica vina u sklopu restorana »Zlatne Gorice«, restoran Varaždinbreg, 
Restoran »Kneginečka hiža«, vinarija Blaguški, Seljačko domaćinstvo Šinko

• edukativne atrakcije: Jaccuminijev vrt (sekcija botaničkih vrtova), Farma autohtonih pasmina domaćih 
životinja - Blaga lijepe naše, Zlatne ribice - koi šarani ( ključne atrakcije koje privlače značajan broj posje-
titelja)

• demografske skupine posjetitelja: samo s partnerom, samci, s članovima obitelji, s prijateljima (poznani-
cima)

Negativni aspekti: 
• identificirani su sljedeći izazovi zatečene resursne osnove:

•  nedovoljna valoriziranost prirodnih i kul turnih resursa 
•  nedovoljno poznavanje ključnih atrakcija 
•  premalo turističkih proizvoda, posebno sportsko - rekreacijskih i zabavnih 
•  zapuštenost atraktivnih kurija u privatnom vlasništvu 
•  zapuštena privatna zemljišta 
•  otpad u prirodi 
•  vojno skladište na potencijalno atraktiv nom lokalitetu 
•  manifestacije su lokalnog karaktera 

• identificirani sljedeći izazovi u razvoju turizma u destinaciji: 
 financijski izazovi, konzervacija i restauracija, prilagodba na klimatske promjene i zelene politike u resta-

uraciji, konkurencija i inovacija, zahtjevi vezani uz zdravlje, sigurnost i okoliš mogu biti izazovni i skupi, 
trošak inovacija, održavanja; kulturološka i vjerska osjetljivost
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Procjena kako se destinacija ili proizvod nosi s postojećom konkurencijom

Prednosti u odnosu na konkurenciju 
• dostupnost destinacije te povoljan geoprometni položaj
• zadovoljavajuća pokrivenost mrežom javnih cesta
• vinogradarska i vinarska tradicija
• zabavljanje u prirodi vezano uz dolazak izletnika iz šire okolice
• priroda i kulturna baština su osnova za turističku nadogradnju
• gostoljubivost i poduzetnički duh
• jedinstvene prirodne ljepote i očuvan okoliš
• očuvan, nezagađen i neizgrađen prostor u užem i širem okruženju predstavlja osnovu za sustavni pristup 

valorizaciji i organizaciji prostor
• povijesna arhitektura i kulturna baština
• početna infrastruktura za sportsko - rekreacijske sadržaje (biciklističke staze i ribnjaci)
• dionici u turizmu spremni na stvaranje turističke destinacije
• uređena sportska igrališta 
• definirana staza za sportski (brdski) i rekreacijski biciklizam te pokrenuti pilot-biciklistički projekti
• uređeni vatrogasni domovi, lovački dom i društveni domovi povremena su stjecišta društvenih zbivanja
• neprekinut kontinuitet djelovanja Kulturno-umjetničkih društava i iskustvo u organiziranju kulturno-umjet-

ničkih događanja promiču lokalnu tradiciju

Slabosti u odnosu na konkurenciju: 
• premalo turističkih proizvoda/doživljaja
• nedovoljna infrastruktura za sportsko-rekreacijske sadržaje
• nedovoljna povezanost sadržaja iz iste 
• nedovoljna valorizacija kulturne baštine
• mali broj aktivnih OPG-a
• nepovezanost malih poljoprivrednih gospodarstava
• neorganizirani nastup na tržištu
• nedovoljno razvijena svijest lokalne zajednice o važnosti općeg očuvanja prirode i zaštiti okoliša
• nedovoljna valorizacija te iskorištenost potencijala prirodnih i ostalih resursa općine kao razvojnog poten-

cijala
• nedovoljna analiza potencijala općine za lokalnu proizvodnju energije iz obnovljivih izvora (sunce, vjetar, 

biomasa) te nedovoljno korištenje obnovljivih izvora energije u kućanstvima
• pješačke zone i biciklističke staze većim su dijelom neizgrađene ili nisu dostatno jasno formirane
• nezadovoljavajuće stanje javnih zelenih površina
• prometna infrastruktura nedovoljno je prilagođena osobama s invaliditetom
• slaba označenost postojećih turističkih sadržaja i njihova otežana interpretacija
• slabo korištenje kulturnog i prirodnog naslijeđa, nedovoljna valorizacija kulturne baštine u turističke svrhe
• nepostojanje različitih autohtonih turističkih sadržaja svojstvenih Općini
• nedovoljna povezanost turizma s lovom i poljoprivredom te općenito nepostojanje selektivnih oblika turizma 

koji se u užem i širem smislu mogu povezati sa sličnim oblicima turizma na županijskoj razini

Opći trendovi koji utječu na uspješnost turizma

• Rast interesa za specifične vrste turizma: 
 Zabilježen je porast interesa za kulturni i manifestacijski turizam, turizam vezan uz kulturno-povijesno na-

slijeđe. Lokalni festivali i događaji, privlače posjetitelje koji uživaju u lokalnoj tradiciji, kulturi i društvenim 
događanjima. Ovi događaji služe kao platforma za promociju lokalnih običaja i kulturnih vrijednosti, što 
stvara interes za autentična iskustva. 

 Zbog blizine Varaždina i glavnih prometnica, postoji rastući interes za poslovni turizam, gdje poslovni 
putnici kombiniraju radne obveze s turističkim aktivnostima i sadržajima.

 Zbog svoje prirodne okoline i ruralnog karaktera, destinacija TZ područja Varaždinski bregi, privlači po-
sjetitelje zainteresirane za bijeg u prirodu, što je u skladu s globalnim trendom eko-turizma. Turisti ovdje 
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traže mir, opuštanje i autentična iskustva vezana uz prirodu, daleko od urbanih sredina. Ruralni turizam, 
posebice izletnički i seoski te onaj vezan uz vinogradarstvo i tradicionalne lokalne proizvode, predstavlja 
glavnu turističku orijentaciju ovog područja. 

• Promjene u preferencijama potrošača: 
 Potrošači sve više preferiraju autentična iskustva, održivi turizam što bi trebalo uzeti u obzir pri budućem 

razvoju destinacije.
 Postoji rastući trend prema zdravom načinu života i wellness turizmu. Turisti sve više traže destinacije koje 

nude opuštanje, prirodu, zdrave aktivnosti i hranu. Varaždinski bregi, sa svojom prirodom, čistim zrakom i 
mogućnostima za rekreaciju, mogu iskoristiti ovaj trend pružanjem sadržaja poput wellness i spa tretmana, 
pješačenja, biciklizma i eko-turističkih iskustava.

 U novije vrijeme, turisti su sve više zainteresirani za lokalnu hranu, pića i autentična iskustva. U destinaciji 
Varaždinski bregi, poznatoj po vinogradima i tradicionalnoj kuhinji, sve je veća potražnja za degustacijama 
lokalnih vina i specijaliteta, kao i radionicama kuhanja ili tradicionalnim obrtima. Autentičnost je važan 
faktor privlačnosti te bi fokus trebao biti upravo na izvornosti.

 Zabrinutost zbog klimatskih promjena i ekologije dovela je do rasta održivog turizma. Potrošači traže 
destinacije koje promoviraju održive prakse, smanjuju emisije ugljika i podržavaju očuvanje okoliša. U 
destinaciji Varaždinski bregi, održive prakse poput korištenja lokalnih proizvoda, promoviranja pješačenja 
i biciklizma te smanjenja otpada, mogu privući ekološki osviještene turiste.
-  porast korištenja tehnologije u turizmu omogućuje turistima brži pristup informacijama i uslugama. 

Potrošači očekuju jednostavnu online rezervaciju smještaja, restorana i aktivnosti putem digitalnih 
platformi. Destinacije koje se prilagođavaju ovom trendu nudeći besprijekorne digitalne usluge mogu 
značajno poboljšati svoje tržišne šanse.

-  nakon pandemije, turisti preferiraju manje grupe i personalizirana iskustva. Destinacija Varaždinski 
bregi želi se profilirati kao boutique-destinacija koja će ponuditi ekskluzivne ture i aktivnosti za manje 
grupe, prilagođene individualnim interesima i potrebama, što destinaciju čini atraktivnom za turiste koji 
traže privatnost i jedinstvena iskustva.

 Sve veći broj turista pokazuje interes za kulturnim i povijesnim aspektima destinacija. Varaždinski bregi 
mogu iskoristiti bogatu kulturnu baštinu, uključujući dvorce, crkve i lokalne tradicije, kako bi privukli turiste 
koji žele naučiti više o lokalnoj povijesti i kulturi.

Domaći turizam
Povećana svijest o domaćem turizmu, potaknuta pandemijom, dovela je do toga da sve više domaćih putnika 
istražuje manje poznate destinacije unutar Hrvatske. Varaždinski bregi kao destinacija unutar kontinentalne 
Hrvatske mogu iskoristiti ovaj trend fokusirajući se na promociju unutar zemlje.

Cjenovna osjetljivost
Ekonomski uvjeti također igraju važnu ulogu u promjenama potrošačkih preferencija. Turisti su često cjenov-
no osjetljivi, posebno u vremenima ekonomske nesigurnosti. Potrošači traže dobru vrijednost za novac, pa 
destinacije koje nude kvalitetne, ali pristupačne opcije, mogu privući širi spektar posjetitelja.

Analiza trendova na strani turističke potražnje obuhvaća obilježja turista i putovanja na glavnim emitivnim 
tržištima

Promjene u preferencijama potrošača u Varaždinskim bregima kreću se prema većoj potražnji za autentičnim 
iskustvima, održivim putovanjima i personaliziranim ponudama. Destinacija koja će odgovoriti na te trendove 
prilagodbom svoje turističke ponude i promocije može povećati svoju privlačnost i konkurentnost na tržištu.

• prosječna starost turista - 43 godine, fakultetsko obrazovani, s primanjima 2.001-2.500 eura
• 38% s partnerom, 33% samci, 56,9% dolazi automobilom, podsredstvom agencije 36,2%, 13,5% direktno, 

1-4-tjedna prije dolaska 47,9%
• duljina boravka 1-3 dana 77%, 4-7 dana 18,5%
• izdaci u obiteljskom smještaju - 106,00 eura -299,00 eura, u kućama za odmor 136,00 eura (66% ugosti-

teljske usluge)
• motivi dolaska u destinaciju: gradovi, posao, priroda
• aktivnosti u destinaciji: odlazak u restorane, razgledavanje gradova, posjet muzejima, wellness/spa, pje-

šačenje
• zemlje porijekla turista: Hrvatska, Njemačka, Slovenija, Austrija, Poljska, Italija, Češka, Ujedinjeno Kraljev-

stvo, Skandinavija (Švedska, Norveška, Danska i Finska), Mađarska, Nizozemska, Slovačka, Francuska, 
Bosna i Hercegovina, Sjedinjene američke države, Švicarska, Belgija, Španjolska, Srbija i azijske zemlje
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Tablica 17. Popis i karakteristike turističkih proizvoda, resursne osnove, komunal. i prometne infrastrukture, 
stanje digitalizacije, pristupačnost javne usluge i servisi, ljud. potencijali, komunikac. aktivnosti, konkurencija 

Red.
br. broj i vrsta kvaliteta posebnost promjene i izazovi tržišni 

trendovi

potencijal 
turističkih 
proizvoda

popis 
tur is t ičk ih 
proizvoda i 
usluga

jedinstveni prepoznatlji-
vi pejzaži: šumske staze, 
vidikovci s pogledima na 
»kulturni pejzaž« s vinogra-
dima, voćnjacima i klijetima, 
ribnjacima (ŠRD Ostriž, ŠRD 
Keder)
kula Kehne, kurije na Varaž-
din Bregu, Bauerov bunar, 
dvorac Patačić-Puttar u 
Seketinu, dvorac Šaulovec
župna crkva sv. Marije 
Magdalene i župni dvor u 
Knegincu, župna crkva sv. 
Ilije Proroka i župni dvor, 
kapelica sv. Mihaela u Be-
retincu
Veseli Kneginec-tradicija u 
vinu, zanatima i običajima, 
Vuzmenka na ribnjacima 
Ostriž, Španciranje po Va-
raždin Bregu, Kneginečka 
biciklijada, likovna kolonija 
u Knegincu, šaranski kupovi 
u Knegincu i Beletincu, Ad-
venti u Knegincu, Sv.Iliji i 
Beretincu, Anino u Beletincu, 
Festival hrvatske kulture, 
Međunarodna smotra folklora 
u Beletincu, Dječji folklorni 
susreti u Beretincu, Brdsko -  
biciklistički maraton - XCM 
»Bodlja«
zabavne, rekreacijske, avan-
turističke: ribnjaci Ostriž i 
Keder, tenis tereni AS, street 
workout park, rekreacijski i 
edukacijski centar »Slugovi-
ne«, brdsko-biciklistička sta-
za XC Beretinec, planinarske 
kuće: Ledinec, Vagon, Off 
road staza - Glinilište -Turčin
vinarski muzej, kušaonica 
vina u sklopu restorana 
»Zlatne Gorice«, restoran 
Varaždinbreg, Restoran 
»Kneginečka hiža«, vinarija 
Blaguški, Seljačko domaćin-
stvo Šinko
Jaccuminijev vrt (sekcija 
botaničkih vrtova), Farma 
autohtonih pasmina domaćih 
životinja - Blaga lijepe naše, 
Zlatne ribice - koi šarani 

jasna identifika-
cija destinacije i 
pozicioniranje

estetičnost priro-
de, raznovrsnost 
flore i faune i 
rekreativne mo-
gućnosti privlače 
posjetitelje

povoljna klimat-
ska obi l ježja 
omogućavaju turi-
zam tokom većeg 
dijela godine

autentična inter-
pretacija kulture 
i povijesti

različiti aspekti 
lokalne baštine

održivost progra-
ma i uključivanje 
lokalne zajednice

recenzije i povrat-
ne informacije

raznolikost, inte-
raktivnost i isku-
stvenost

jed ins tvene 
građevine i 
urbane cjeline 
koje odraža-
vaju kulturnu i 
povijest ističu 
važnost desti-
nacije.

a u t e n t i č n e 
kulturne prak-
se, zanati, 
gastronomi-
ja i festivali 
o b o g a ć u j u 
t u r i s t i č k o 
iskustvo
brežul jkast i 
teren idealan 
je za ljubite-
lje prirode i 
aktivnosti na 
otvorenom
mreža pješač-
kih i bicikli-
stičkih staza 
omogućuje tu-
ristima istra-
živanje priro-
de i kulturnih 
znamenitosti 
uz zdravu re-
kreaciju
destinacija se 
može pohva-
liti bogatom 
prirodnom ba-
štinom (šume 
i livade) koje 
su savršene 
za rekreativni 
i eko-turizam

p o s j e t i t e l j i 
mogu uživati 
u opuštanju 
u prirodnom 
okruženju i 
ponudi doživ-
ljaja vezanih 
na istraživa-
nje biljaka i 
životinja u 
destinaciji

promjena u preferen-
cijama i ponašanju 
turista (personalizi-
rani, fleksibilni i prila-
godljivi tur.proizvodi)
digitalna transforma-
cija (digitalni marke-
ting, aplikacije, online 
rezervacije, VR i AR)
ekološki odgovorni 
proizvodi (ekološki 
prihvatljiv smještaj i 
aktivnosti)
klimatske promjene 
(promjene u sezo-
nalnosti, ekstremni 
vremenski uvjet i 
utječu na dostupnost 
određenih aktivnosti)
demografske pro-
mjene (prilagođenost 
starijoj populaciji i ra-
zličitim demografskim 
skupinama)
konkurencija i razvoj 
novih tržišta (inova-
cija i prilagodba su 
neophodne)
izazovi u mobilnosti i 
transportu (naglasak 
na održivim oblicima 
prijevoza: vlakovi, 
bicikli, električna 
vozila)

trendovi u turi-
stičkoj industriji 
odražavaju pro-
mjene u pona-
šanju potrošača 
i očekivanjima 
turista, s nagla-
skom na održi-
vost, personali-
zaciju, digitalnu 
transformaciju, 
wellness i lokal-
nu autentičnost

fokus na vin-
ski turizam, 
gastronomiju, 
ruralni i aktivni 
turizam, 
uz dodatak 
wellness 
ponuda i edu-
kacijskih sadr-
žaja, 
može stvoriti 
atraktivnu i 
održivu turistič-
ku destinaciju 
koja će privući 
različite tipove 
turista, od lju-
bitelja prirode 
i kulture do 
avanturista i 
onih koji 
traže opušta-
nje.

kuće za odmor (40), robin-
zonski kamp (1), hotel La 
Gus (1), restoran/gostionica/
izletište Zlatne Gorice (1), 
nekomercijalni smještaj (3), 
objekti na OPG-u (2), ostali 
ugostiteljski objekt za smje-
štaj-apartman (1)

pr i l ika za 
šetnje, pla-
ninarenje i 
piknike.
spektakular-
ni pogledi na 
okolne bre-
žuljke, vino-
grade i doline, 
ovo mjesto 
čini idealnim 
za fotografe 
i ljubitelje pri-
rode
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Red.
br. broj i vrsta kvaliteta posebnost promjene i izazovi tržišni 
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tradicionalni 
speci ja l i te t i 
upotpunjuju 
osjetilni do-
jam destina-
cije
r u s t i k a l n e 
kuće i moder-
ne vile nude 
l u k s u z n e 
p o g o d n o s t i 
u smještaju 
(bazeni, sa-
une, wellne-
ss, moderne 
tehnologi je) 
te povezanost 
s prirodom i 
aktivnosti na 
o t v o r e n o m 
( a k t i v n o s t i 
u dvorištu, 
v r t o v i m a , 
p ješačenje , 
bicikliranje)

resursna 
osnova

PRIRODNA:
Rijeke: 1 
Potoci: 9
Jezero: 1
Šume:609,5 ha+ 
373ha+246ha 
=1.228,5 ha
Ribnjaci: 5
Klima: umjereno-toplo-kišna
Prigorje: 1,
Varaždinsko-topličko gorje

- kvaliteta je viso-
ka, zahvaljujući 
prirodnim ljepota-
ma, kulturnoj ba-
štini, tradicijskim 
poljoprivrednim 
praksama i razvi-
jenom vinarstvu 
-neophodan je 
dal jnj i  razvoj 
in f ras t ruk tu re , 
edukacija ljudskih 
resursa, razvoj i 
unapređenje turi-
stičkih proizvoda, 
promocija 
z a d o v o l j a v a 
osnovne potrebe, 
no, mnogi putevi 
u brežuljkastom 
dijelu su uski, 
ponekad strmi
zastarjela želje-
znička infrastruk-
tura, nedostatak 
frekventnih linija 
i sporije putova-
nje u usporedbi 
s cestovnim pro-
metom

- posebnost 
su slikoviti 
krajobrazi, bi-
oraznolikost, 
g e o l o š k a 
raznol ikost , 
očuvani eko-
sustavi, tra-
dicija vino-
gradars tva , 
blaga klima, 
čisti zrak i ne-
taknuta priro-
da doprinose 
kvaliteti života 
lokalnog sta-
novništva te 
privlače tu-
riste
i n f r a s t r u k -
tura na po-
dručju TZ 
Varaždinsk i 
bregi obiluje 
jedinstvenim 
značajkama:
c e s t o v n a 
povezanost, 
tradicionalna 
arh i tektura, 
bic ik l ist ičke 
i  pješačke 
staze, po-
vezanost s 
prirodom, vi-
nogradima i 
autent ičn im 
ruralnim okru-
ženjem
ograničenost 
smješ ta jn ih 
kapac i t e ta , 
osobi to u 
vrijeme zna-
čajnih ma-
n i f e s t a c i j a 
(Špancirfest)

promjene i izazovi
klimatske, slabljenje 
ekosustava, degra-
dacija tla, promjena 
u dostupnosti i kva-
liteti vodnih resursa, 
iscrpljivanje prirodnih 
resursa, urbanizacija, 
smanjenje kvalitete 
prirodne okoline usli-
jed turističkih aktiv-
nosti
manjak javnog pri-
jevoza, potreba za 
m o d e r n i z a c i j o m 
prometnica, razvoj 
cikloturističkih ruta, 
neophodna je zna-
čajnija promocija, 
promocija održivih 
praksa
demografski izazovi, 
sezonalnost, nedo-
statak kvalificiranih 
radnika, te potreba 
za kontinuiranim 
usavršavanjem i 
prilagodbom novim 
trendovima zahtije-
vaju strateški pristup 
u razvoju ljudskih re-
sursa
edukacija, usavr-
šavanje i poticanje 
inovacija ključni su 
za očuvanje konku-
rentnosti i održivosti 
destinacije ulaganje 
u ljude, osobito u 
mlade i sezonske 
radnike, te razvoj 
nj ihovih vješt ina 
može pomoći desti-
naciji da se uspješno 
nosi s promjenama 
i iskoristi svoj puni 
potencijal

tržišni trendovi 
vezani uz pri-
rodnu resursnu 
osnovu sve više 
n a g l a š a v a j u 
održivost, eko-
lošku odgovor-
nost, lokalnost 
i autentičnost. 
potrebno je 
usmjeri t i  se 
prema održi-
vim praksama 
u turizmu i po-
l joprivredi te 
i s t o v r e m e n o 
osigurati očuva-
nje ekosustava
razvoj održi-
vih turističkih 
i poljoprivred-
nih proizvoda 
može pridonijeti 
konkurentnosti 
regije, uz isto-
vremenu zašti-
tu i valorizaciju 
njenih prirodnih 
bogatstava

razvoj održivih 
in f rast ruktur -
nih r ješenja 
koja smanjuju 
negativan utje-
caj na okoliš; 
razvoj digital-
nih rješenja, 
pristupačnost, 
s ignal izaci ja , 
sigurnost

ekoturizam, ru-
ralni i agroturi-
zam, wellness, 
zd ravs tven i , 
aktivni, gastro

b i c i k l i s t i č k e 
ture kroz vino-
grade, bicikli-
stički maratoni, 
rute kroz šume 
i brežuljke, s 
naglaskom na 
prirodne lje-
pote i lokalne 
proizvode
wellness viken-
di s lokalnim 
gastronomskim 
dož i v l j a j em , 
spa tretmani 
u kombinaciji 
s aktivnostima 
u prirodi, poput 
pješačenja ili 
joge na otvo-
renom
gastronomski 
festivali, radi-
onice kuhanja 
trad. jela, te-
matski obilasci 
posvećeni lo-
kalnim speci-
jalitetima
tematske ture 
po pov. loka-
litetima, festi-
vali vezani uz 
lokalnu bašti-
nu, muzejske 
ture, organizi-
rani obilasci s 
vodičima koji 
povezuju više 
destinacija

KULTURNA
Župna crkva - 2
Pil - 6
Kapelica - 13
Kip - 2
Kurije - 16
Ostatak utvrde - kula - 1
Dvorac - 2

INFRASTRUKTURNA
CESTE: 3DC, 8 ŽC, 13 LC
ŽELJEZNICE: željeznička 
pruga za regionalni promet 
s pripadajućom infrastruk-
turom
ZRAČNI PROMET - zračno 
pristanište Varaždin
SMJEŠTAJ - 47 objekta za 
smještaj

UGOSTITELJSKI OBJEKTI 
- 29 ugostiteljskih objekata

LJUDSKI POTENCIJALI
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EKOLOŠKA 

PROJEKTI:

Izgradnja energetske gra-
đevine za proizvodnju el. 
energije iz obnovljivih izvora, 
snage 4.4 MW - Sunčana 
elektrana Kneginec -1

Hidroelektrana Sv.Ilija - 1

Modernizacija i održava-
nje ekološki prihvatljive i 
energetski učinkovite javne 
rasvjete - 1 (Beretinec)

Akcije - 
Ekološka akcija »Zelena 
čistka«

Reciklažno dvorište - 2

visoka kvaliteta 
hrane i autentični 
s naglaskom na 
lokalnu gastro-
nomiju i vinsku 
ponudu
prostor za razvoj, 
posebice u se-
gmentu moder-
nizacije usluge te 
edukacije osoblja

kvaliteta je u 
dugovječnosti, i 
stručnosti poten-
cijala koji rade u 
ugostiteljstvu te 
koji mentoriraju 
mlađe kolege; 
poduzetničkom 
duhu

ovisi o usklađe-
nosti s principima 
održivog turizma

kvaliteta informa-
cijskih projekata 
ovisi o razvoju 
moderne digitalne 
infrastrukture i in-
tegraciji lokalnih 
sadržaja u jedno-
stavne i dostupne 
digitalne alate

kultura go-
stoprimstva, 
e k o l o š k a 
osviještenost

leži u spoju 
prirodne lje-
pote i tradi-
cionalnih ak-
tivnosti, koje 
se mogu pri-
lagoditi potre-
bama moder-
nih ekološki 
osvi ještenih 
turista

p o s e b n o s t 
i n f o r m a c i j -
skih projeka-
ta ogleda se 
u korištenju 
d i g i t a l n i h 
t ehno log i j a 
za promociju 
lokalne kultu-
re i baštine, 
te mogućnosti 
personalizira-
nog iskustva 
za turiste

s porastom svijesti 
o klimatskim pro-
mjenama i nužnosti 
očuvanja okoliša, 
lokalne zajednice i 
turistički dionici sve 
više usmjeravaju 
svoje napore prema 
ekološkim inicijativa-
ma. Međutim, jedna 
od glavnih promjena 
je prilagodba postoje-
ćih turističkih usluga 
novim standardima 
održivosti, što često 
zahtijeva znatne in-
vesticije i edukaciju 
osoblja
balansiranje izme-
đu održivog razvoja 
i očuvanja auten-
tičnosti destinacije 
također predstavlja 
izazov. Prekomjer-
na komercijalizacija 
može ugroziti prirod-
nu i kulturnu baštinu

kvaliteta života 
i dobrobit rad-
nika, vještine 
povezane s di-
gitalnim marke-
tingom, online 
komunikacije, 
tehnološke ino-
vacije, persona-
lizirana usluga, 

multikulturalne 
vještine, kva-
liteta života i 
dobrobit radnika

zeleni certifikati 
i ekološke ozna-
ke, ekoturizam i 
wellness, kratki 
lanci opskrbe i 
lokalna ekono-
mija

tržišni trendo-
vi jasno poka-
zuju sve veću 
potrebu za 
i n t e g r a c i j o m 
pametnih teh-
nologija, digital-
nih platformi i 
personaliziranih 
usluga kako bi 
se povećala 
konkurentnost 
destinacije na 
globalnom tr-
žištu

Seoski turi-
zam s doživ-
ljajem lokalne 
tradicije i obi-
čaja, tematski 
smještaji (npr. 
u vinogradima 
ili uz rijeke), vi-
kend aranžma-
ni s uključenim 
aktivnostima 
kao što su vo-
žnja biciklom, 
p j e š a č e n j e , 
degustacije.

razvoj ljudskih 
p o t e n c i j a l a 
za pružanje 
raznolike tu-
rističke ponu-
de: edukacija 
p o t e n c i j a l a 
za pružanje 
k u l i n a r s k i h 
radionica, ra-
dionica izrade 
keramike, tka-
nja, pravljenja 
suvenira, tra-
d i c i o n a l n i h 
obreda i seo-
skih aktivnosti 
(berba grožđa, 
pravljenje sira) 
omogućavaju 

INFORMACIJSKA
Kampanja brendiranja op-
ćina - 3
Kampanja virtualne šetnje - 2
Izgradnja turističkog info-
centra - 1
Kampanje putem društvenih 
mreža, lokalnih novina (3), 
video-materijala, monografija 
udruga

INVESTICIJSKA
skulptura povijesne građe-
vine »Kehne« na sjecištu 
prometnica - 1
interpretacijski centar sje-
vernog toka rijeke Bednje 
i Dječji rekreacijski centar 
»Slugovine«

kvaliteta investi-
cijskih projekata 
ogleda se u ra-
zvijanju moder-
ne, održive in-
frastrukture koja 
uvažava speci-
fičnosti regije i 
koristi prirodne 
resurse na eko-
loški odgovoran 
način

p o s e b n o s t 
investicijskih 
projekata leži 
u očuvanju i 
p r o m o c i j i 
autentičnosti 
destinacije

glavni izazovi in-
formacijskih proje-
kata uključuju brzo 
prilagođavanje no-
vim tehnologijama, 
edukaciju lokalnih 
dionika i osiguranje 
financiranja za odr-
žavanje sustava

izazovi uključuju re-
gulativne prepreke, 
financiranje, balan-
siranje ekološke odr-
živosti s turističkim 
rastom te prilagodbu 
klimatskim promje-
nama

tržišni trendovi 
usmjeravaju in-
vesticije prema 
održivom turiz-
mu, digitalizaci-
ji i autentičnim 
iskustvima, uz 
poseban nagla-
sak na wellness 
i ekološku od-
govornost

turistima da 
izravno sudje-
luju u lokalnoj 
kulturi i tradiciji
vođene ture o 
povijesti desti-
nacije 
edukacija o 
wellness  pro-
gramima (ma-
saža, terapija 
i sl.) 
sajmovi, fe-
stivali, umjet-
ničke večeri, 
avanturističke 
ture i promocija 
zdravog načina 
života (mlađa 
populacija)
e k o t u r i z a m , 
agrarni turi-
zam, 
e c o - f r i e n d l y 
smještaj, 
wellness i eko-
spa turizam 
(detox, joga, 
meditacija), 
c ik lotur izam, 
održivi sport
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u n a p r j e đ e -
nje turist ič-
kog iskustva 
i  promocije 
destinacije na 
moderan, inte-
raktivan i per-
sonal. način. 

Digitalne plat-
forme, interak-
tivne mape, 

virtualne ture 
i  društvene 
mreže mogu 
privući nove 
turiste, dok 
online rezerva-
cijski sustavi i 
pametni kiosci 
olakšavaju pla-
niranje putova-
nja i sudjelova-
nje u lokalnim 
aktivnostima

javna 
turistička 
infrastruk-
tura

Primarna i sekundarna pod 
1.3.

kvaliteta infra-
strukture utječe 
na percepciju de-
stinacije: dostu-
pnost i i poveza-
nost sa značajnim 
atrakcijama ključ-
na je za zadovolj-
stvo posjetitelja

kombinaci ja 
prirodnih lje-
pota, kultur-
ne baštine i 
lokalnih proi-
zvoda stvara 
specifičnu tu-
rističku infra-
strukturu koja 
se izdvaja po 
autentičnosti i 
tradiciji

promjene: ulaganje 
u digitalizaciju tur.
infrastrukture, rastući 
trend prema održi-
vom turizmu, razvoj 
cestovne povezanosti
izazovi: potreba za 
kontinuiranim ulaga-
njima, balansiranje 
između broja po-
sjetitelja i očuvanja 
prirodne res.osnove 

personalizacija, 
d igi ta l izaci ja, 
održivost, pove-
ćan interes za 
tur. infrastruk-
turu vezanu 
na wellness i 
zdravstveni tu-
rizam

razvoj kroz pro-
jekte održivo-
sti, digitalizaci-
je i povećanja 
sadržaja

komunalna 
infrastruk-
tura

el.energija:
trafostanice - 30 OGK, 13 
Sv.Ilija, 11 Beretinec
telekomunikacije: pokrive-
nost fiks. i mob.telefonijom 
te internetom - 100% OGK, 
Sv.Ilija - zadovoljavajuća
Beretinec - nije zadovolja-
vajuća
vodoopskrbni sustav:
izgrađen, uspostavljen su-
stav odvodnje i zbrinjavanja 
otpadnih voda - OGK
snabdijevanje vodom putem 
reg. vodotoka VŽ - Sv. Ilija 
!problem odvodnje i pro-
čišćavanja otp.voda nije u 
potpunosti riješen
uspostavljen sustav odvod-
nje, potrebna dodatna ula-
ganja u vodoop. i kanalizac. 
mrežu
gospodarenje otpadom:
uspostavljen sustav orga-
niziranog sakupljanja kom.
otpada
1 reciklažno dvorište - OGK
1 mobilno reciklažno dvorište -  
Beretinec

generalno stabil-
na i pouzdana op-
skrba električnom 
energijom

interes i pro-
jekti za kori-
štenje obnov-
l j ivih izvora 
energije:
PROJEKT:
i z g r a d n j a 
ene rge t ske 
građevine za 
pro izvodnju 
e l . e n e r g i j e 
iz obnovljivih 
izvora, snage 
4.4 MW - Sun-
čana elektra-
na Kneginec

povećanje potrošnje 
el.energije u vrijeme 
tur.sezone - optere-
ćenje na postojeću 
infrastrukturu

povremeni prekidi u 
opskrbi - izazov ugo-
stiteljskim objektima 
ukoliko nisu dobro 
pripremljeni

kontinuirana ulaga-
nja u modernizaciju 
elektroenerg.infra-
strukture kako bi se 
osigurala stabilnost 
opskrbe

održivost, ob-
novljivi izvori 
energije, inte-
res za zelenom 
energijom, im-
p lemen tac i j a 
sustava pa-
metnih mreža 
koji omoguću-
ju bolju kontrolu 
nad potrošnjom 
energije

Solarni paneli 
i druge zelene 
energije, e-vo-
zila 
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prometna in-
frastruktura

2 DC (DC3 i DC52), 6 župa-
nijskih cesta , 9 lok. cesta -  
OGK
1 državna - D3, 3 županijske 
i 4 lokalne ceste - SV.ILIJA
1 državna - D2, 3 županijske i 
4 lokalne ceste - BERETINEC

željeznički promet:
željeznička pruga za regi-
onalni promet M606 R201 
Zaprešić - Zabok - Varaždin -  
Čakovec,
na pruzi R 201 unutar admi-
nistrativnih granica Općine 
Sveti Ilija nalazi se stajalište 
Krušljevec u KM 77+438, 
stajalište Sveti Ilija u KM 
80+409 i osam željezničko 
cestovnih prijelaza

područjem Općine Beretinec 
prolazi željeznička pruga II. 
reda Varaždin - Golubovec
zračni promet:
ne postoji infrastruktura ni 
sadržaji u funkciji zračnog 
prometa, no, u blizini je zrač-
no pristanište Varaždin nami-
jenjeno posebnom zračnom 
prometu (prihvat i otprema 
zrakoplova).

stanje cestovnih 
mreža je zadovo-
ljavajuća

dodatno će se ula-
gati u održavanje 
i uređivanje ne-
razvrstanih cesta, 
poljskih puteva i 
ulica kao i pje-
šačkih staza kroz 
naselja

s p e c i f i č n e 
karakter is t i -
ke povezane 
su s reljefnom 
raznolikošću i 
prirodnim kra-
jolikom prirod-
nim ljepotama 
i kulturno-po-
vijesnim zna-
čajem ovog 
p o d r u č j a . 
Cestovna in-
f ras t ruk tu ra 
je ključni ele-
ment za dostu-
pnost turistič-
kih atrakcija i 
lokalnih gos-
podarstava, te 
predstavlja va-
žan faktor za 
daljnji razvoj 
turizma.

održavanje i mo-
dernizacija cesta uz 
očuvanje prirodnog 
i kulturnog naslijeđa

održivi i ekotu-
rizam

postoji poten-
cijal za daljnji 
razvoj infra-
strukture koja 
podržava eko-
loške inicijative 
i promiče aktiv-
ni turizam

stanje 
digitalizacije

težnja k pametnoj desti-naciji 
(IoT, Big data,  Al), mobilne 
aplikacije, online rezervacijski 
sustavi, CRM, digitalni vo-
diči, ulaganja u sigurnosne 
sustave

kvaliteta digitali-
zacijskih projekata 
ovisi o integraciji 
različitih funkcio-
nalnosti u jedan 
sustav, lakoći kori-
štenja i sigurnosti 
podataka

digitalizacijski 
projekti koji 
naglašavaju 
lokalnu bašti-
nu i omoguću-
ju interaktivno 
i s t raž i van je 
kroz tehnolo-
gije poput AR-
a, pametne 
infrastrukture 
i personalizi-
ranih vodiča 
mogu biti po-
sebni i privlač-
ni turistima

glavni izazovi u di-
gitalizaciji uključuju 
postavljanje tehno-
loške infrastrukture, 
edukaciju lokalnog 
stanovništva, dugo-
ročno održavanje su-
stava i osiguravanje 
privatnosti podataka

tržišni su trendo-
vi usmjereni na 
personalizaciju 
usluga, kori-
štenje AR i VR 
tehnologija, di-
gitalni marketing 
i implementaciju 
online rezerva-
cijskih sustava 
koji poboljšavaju 
korisničko isku-
stvo i olakšavaju 
planiranje puto-
vanja

mobilna aplika-
cija:
tur. ponuda: 
znamenitost i , 
rute, lok. re-
storani i doga-
đanja, info o 
smještaj
interak.karta, 
preporuke
VR i AR tijekom 
posjeta atrakci-
jama i prirodi
digitalni vodič 
za povezivanje 
lok.zajednice i 
turističke ponude
digitalni suve-
niri

pr is tupač -
nost de -
s t i n a c i j e 
osobama s 
p o s e b n i m 
potrebama

djelomična dostupnost atrak-
cijama za osobe s invali-
ditetom 

ograničena dostupnost za 
osobe s invaliditetom, u objek-
tima za smještaj i restoranima 
(osim onih u sklopu hotela)

prometna infrastruktura - iza-
zov za osobe s invaliditetom 
(prometnice, ograničena ili 
teže dostupna parkirna mje-
sta)

nepristupačnost atrakcija 
zbog neprilagođene infra-
strukture (staze, stepenice, 
bez alternativa)

manjkava komunikacijska 
pristupačnost (višejezičnost. 
Brailleovo pismo)

pristupačnost usluga - u 
smještaju je ograničena ili 
je uopće nema

nezadovol java -
juća

speci f ičnost 
p r i r o d n o g 
o k r u ž e n j a 
može  se 
iskoristiti za 
stvaranje pri-
stupačnih pri-
rodnih staza 
i vidikovaca 
pri lagođenih 
osobama s 
posebnim po-
trebama, čime 
bi se istaknula 
autentičnost i 
posebnost re-
gije

p o s e b n o s t 
ovog područja 
leži u moguć-
nosti razvoja 
t u r i s t i č k i h 
proizvoda koji 
povezuju tera-
piju i turizam, 
sa sadržajima 
prilagođenima 
za osobe s po-
teškoćama

nepristupačnost infra-
strukture i financijski 
izazovi
pr i lagodba infra-
strukture i turističkih 
proizvoda ranjivim 
skupinama

globalni trendo-
vi inkluzivnog i 
održivog turizma

razvoj tur. pro-
izvoda prilago-
đenih ranjivim 
skupinama:
ture, smještaj, 
unap r i j eđen i 
pristup zname-
nitostima
radionice, 
e-bicikli, 
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Red.
br. broj i vrsta kvaliteta posebnost promjene i izazovi tržišni 

trendovi

potencijal 
turističkih 
proizvoda

o r g a n i z i -
ranost  i 
dostupnost 
usluga u 
destinaci j i 
(javne uslu-
ge i servisi)

vodoopskrba regionalnim 
sustavom vodovoda, javni 
vodovod, lokalna vodoop-
skrba
postojeća TS 110/20/10 kV 
Kneginec, postojeći DV 110 
kV TS Varaždin - TS Kne-
ginec, postojeći DV 110 kV 
RP HE Čakovec - TS Kne-
ginec, postojeći DV 35 kV 
TS Varaždin - TS Kneginec, 
postojeći DV/KB 35 kV Kne-
ginec - Varaždinske Toplice, 
planirani dalekovod DV/KB 
110 kV TS Kneginec (OGK)
trafostanice - 11+13 (BER 
I SI)
*mogućnost izgradnje manjih 
energetskih građevina (to-
plinska i električna energija)
iz obnovljivih izvora energije: 
voda, vjetar, sunce, biomasa, 
bioplin i sl.)
usluge elektroničkih komuni-
kacija - više različitih opera-
tera u pokretnoj i nepokretnoj 
telekomunikacijskoj mreži 
- s obzirom na visok stupanj 
razvijenosti nepokretne te-
lekomunikacijske mreže - 
povećanje i modernizacija
toplinski sustav:
postojeći magistralni plino-
vod DN 300/50 Budrovec-
Varaždin I
postojeći magistralni plino-
vod DN 300/50 Kneginec-
Varaždin II
postojeći magistralni plino-
vod DN 300/50 Kneginec 
-Varaždin I u koridoru plino-
voda Kneginec-Varaždin II
nadzemni objekt i građevine 
sustava za transport tekućih 
i plinovitih ugljikovodika

zadovoljavajuća 
s tendencijom 
potrebe za ula-
ganjima

-
destinacija se suo-
čava s izazovima u 
pogledu dostupno-
sti usluga u ruralnim 
područjima i digitali-
zacije
uvođenje digitalnih 
servisa za zdrav-
stvenu konzultaciju 
i sigurnost u turizmu 
postaje standard

sve je veći fo-
kus na održive 
javne usluge 
i ekološki pri-
hvatljive prak-
se, digitalizacija 
i personalizacija 
usluga

dobro  o r -
ganizirane i 
p r i l a g o đ e n e 
javne usluge, 
mogu značaj-
no povećati 
a t r a k t i v n o s t 
destinacije i 
pružiti temelje 
za inovativne 
i konkurent.
turističke pro-
izvode

stanje i po-
treba ljud-
skih poten-
cijala

kuhari i pomoćni kuhari: 
postoji stalna potreba za 
kvalificiranim kuharima koji 
mogu pripremati lokalna jela 
i specijalitete
konobari i osoblje za uslugu: 
s obzirom na manjak radne 
snage i deficitarnost ovog 
zanimanja potrebno je više 
konobara koji imaju vještine 
u korisničkoj usluzi
turistički vodiči: potražnja 
za licenciranim vodičima 
koji poznaju lokalnu kulturu 
i povijest te mogu voditi ture 
na više jezika
menadžeri i supervizori: 
potrebni su menadžeri s 
iskustvom u upravljanju 
objektima, uključujući ho-
tele i restorane.
tehničko osoblje: radnici s 
vještinama u održavanju 
objekata i opreme, uklju-
čujući električare i vodoin-
stalatere, također su traženi.

kvaliteta obrazo-
vanja varira s ob-
zirom na manjak 
specijal iziranih 
programa koji bi 
mogli osigurati 
visoku razinu 
stručnosti u tu-
rističkom sektoru
kvaliteta je u 
iskustvu i profe-
sionalnosti
ljudski potencijali 
u ovom području 
imaju snažnu po-
vezanost s tradi-
cijom i lokalnom 
kulturom. To je 
kvali teta koja 
može unaprijediti 
autentičnost turi-
stičkog iskustva

duboko uko-
rijenjena tra-
dicija gosto-
primstva
m o g u ć n o s t 
povezivanja 
lokalnih dioni-
ka i interpre-
tacija turizma 
(OPG-ovi i sl.)

izazov je zadrža-
ti radnu snagu te 
kontinuirano raditi 
na podizanju razi-
ne profesionalnosti 
i kvalitete usluge radi 
migracija i sezonal-
nog zaposlenja
nedostatak prilika za 
formalno obrazovanje 
i kontinuirano ospo-
sobljavanje u turizmu 
izazov je za kvalite-
tan razvoj ljudskih 
potencijala
nedovoljna iskorište-
nost digitalnih alata 
(dig.platforme, onli-
ne marketing, online 
boooking sustavi i sl.)

autentični do-
življaji koji pru-
žaju ljudi iz lo-
kalne zajednice
digitalna tran-
sformacija
personalizira-
na iskustva, 
što zahtijeva 
od radnika 
u turizmu da 
budu kreativni, 
fleksibilni i os-
posobljeni za 
pružanje usluga 
koje odgovaraju 
specifičnim po-
trebama svakog 
posjetitelja

turistički pro-
izvodi koji se 
fokusiraju na 
kulturnu ba-
štinu:
vođene ture 
po povijesnim 
lokalitetima, 
e d u k a t i v n e 
radionice o 
tradicionalnim 
zanatima i su-
djelovanje u lo-
kalnim običaji-
ma i festivalima 
sudje lovanje 
u aktivnostima 
poput berbe 
grožđa, proi-
zvodnje vina ili 
tradicionalnih 
poljoprivrednih 
tehnika 
kušanje lokal-
nih specijalite-
ta i radionica 
kuhanja tradi-
cionalnih jela
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Red.
br. broj i vrsta kvaliteta posebnost promjene i izazovi tržišni 

trendovi

potencijal 
turističkih 
proizvoda

komunika-
cijske ak-
tivnosti

https://varazdinski-bregi.com

https:/ /bike.varazdinski-
bregi.com

instagram: varazdinskibregi

offline: brošura destinacije, 
personalizirana brošura pri-
vatnih iznajmljivača, letak 
košarice jestivih suvenira, 
letak o Ivani Brlić Mažuranić, 
promotivni materijali (majice, 
kape, ručnici)

nastupi na tradicijskim saj-
movima, obilježavanju Svjet-
skog dana turizma, festivalu 
dobrih emocija, Špancirfestu, 
prigodnim festivalima (Ad-
vent i sl.)…

promocijom regije 
putem klasičnih 
medija (brošure, 
plakate, lokalni 
događaji) i di-
gitalnih kanala 
(web-s t ran ice , 
društvene mreže) 
postiže se zado-
voljavajuća kva-
liteta aktivnosti, 
konzis tentnost 
i inovativnost u 
kreiranju atrak-
tivnih sadržaja 
koji ističu jedin-
stvene značajke 
destinacije

komunikacija 
koja se teme-
lji na isticanju 
autentičnih 
priča, lokal-
nih običaja, 
povi jest i  i 
prirodnih lje-
pota čini ko-
munikacijske 
aktivnosti na 
ovom područ-
ju posebnim. 

Potencijal je 
velik s nagla-
skom na pro-
mociju lokal-
nih festivala, 
tradicionalnih 
običaja i ga-
stronomskih 
proizvoda

p o z i c i o n i -
ranje kroz 
regionalnu 
povezanost 
i sinergiju s 
već postoje-
ćim turističkim 
rutama

iako destinacija ima 
potencijal za me-
đunarodni turizam, 
komunikacijske ak-
tivnosti još su pre-
težno usmjerene 
na domaće tržište. 
Izazov je prilagoditi 
promotivne aktivnosti 
za širu, međunarod-
nu publiku, posebno 
putem internetskih 
kampanja i suradnje 
s turističkim agenci-
jama.

Tržišni su tren-
dovi vezani uz 
digitalne kam-
panje (suradnja 
s blogerima i 
influencerima)

potencijal turi-
stičkih proizvo-
da temeljenih 
na komunika-
cijskim aktivno-
stima ogroman 
je, posebno u 
s e g m e n t i m a 
digitalnih tura, 
suradnje s in-
f luencer ima, 
storytellinga i 
promocije odr-
živosti

konkuren -
cija

direktna

indirektna 

kvaliteta se oči-
tuje u autentično-
sti, blizini prirode, 
tradiciji te povije-
snom kontekstu

autentičnost, 
netaknuta pri-
roda, intimni-
ji pristup lok. 
običajima, bli-
zina gradova 
(city-break)

napredak u smislu 
infrastrukture:ceste, 
smještajni kapaciteti, 
ugostiteljski objekti

potreba za zajednič-
kim brendiranjem

digitalna transfor-
macija

zelene prakse 
- održiv turizam 
koje su neke 
konk. destina-
cije integrirale 
u svoju ponudu

digitalne plat-
forme i aplika-
cije za informi-
ranje i vođenje 
turista neke 
konk.destina-
cije već inte-
grirale u svoju 
ponudu

iskustva u ma-
njim, ruralnim 
destinacijama

4. POTENCIJAL ZA RAZVOJ I PODIZANJE KVALITETE TURISTIČKIH PROIZVODA

U ovome se dijelu analiziraju turistički proizvodi i usluge, resursi, atrakcije, javna turistička infrastruktura te 
ostali ključni elementi u ponudi/kreiranju turističkih proizvoda destinacije (outdoor aktivnosti, kulturni turizam, 
zdravstveni turizam, enogastronomski turizam i dr.).

Za svaki se proizvod ocjenjuje njegov razvojni i marketinški potencijal koji se primjerice odnosi na: sezonalnost, 
prihvatni kapacitet atrakcije, boravišno-izletničke značajke, pripadnost širem sustavu atrakcija i značaj u smislu 
mogućnosti privlačenja tržišta. Marketinški potencijal se odnosi na fizičku i javnu dostupnost, stanje obilježenosti 
(npr. smeđa turistička signalizacija do atrakcije), dostupnost informacija i drugo.
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Tablica 18. Analiza ključnih elemenata u ponudi/kreiranju turističkih proizvoda destinacije

Red.br. broj i vrsta sezonalnost
prihvatni 
kapacitet 
atrakcije

boravišno-
izletničke 
atrakcije

pripadnost 
širem 

sustavu 
atrakcija

značaj 
u smislu 

mogućnosti 
privlačenja 

tržišta
popis 
turističkih 
proizvoda  
i usluga

jedinstveni prepoznatljivi pej-
zaži: šumske staze, vidikovci 
s pogledima na »kulturni 
pejzaž« s vinogradima, voć-
njacima i klijetima, ribnjacima 
(ŠRD Ostriž, ŠRD Keder)

kula Kehne, kurije na Varaž-
din Bregu, Bauerov bunar, 
dvorac Patačić-Puttar u 
Seketinu, dvorac Šaulovec

župna crkva sv. Marije Mag-
dalene i župni dvor u Kne-
gincu, župna crkva sv. Ilije 
Proroka i župni dvor, kape-
lica sv. Mihaela u Beretincu

Veseli Kneginec-tradicija u 
vinu, zanatima i običajima, 
Vuzmenka na ribnjacima 
Ostriž, Španciranje po Va-
raždin Bregu, Kneginečka 
biciklijada, likovna kolonija 
u Knegincu, šaranski kupovi 
u Knegincu i Beletincu, Ad-
venti u Knegincu, Sv.Iliji i 
Beretincu, Anino u Beletincu, 
Festival hrvatske kulture, 
Međunarodna smotra folklora 
u Beletincu, Dječji folklorni 
susreti u Beretincu, Brdsko 
- biciklistički maraton - XCM 
»Bodlja«

zabavne, rekreacijske, avan-
turističke: ribnjaci Ostriž i 
Keder, tenis tereni AS, street 
workout park, rekreacijski i 
edukacijski centar »Slugovi-
ne«, brdsko-biciklistička sta-
za XC Beretinec, planinarske 
kuće: Ledinec, Vagon, Off 
road staza - Glinište -Turčin

vinarski muzej, kušaonica 
vina u sklopu restorana 
»Zlatne Gorice«, restoran 
Varaždinbreg, Restoran 
»Kneginečka hiža«, vinarija 
Blaguški, Seljačko domaćin-
stvo Šinko

Jaccuminijev vrt (sekcija 
botaničkih vrtova), Farma 
autohtonih pasmina domaćih 
životinja - Blaga lijepe naše, 
Zlatne ribice - koi šarani 

oscilacije u po-
sjećenosti desti-
nacija tijekom go-
dine, koje ovise 
o vremenskim 
uvjetima, lokal-
nim događajima 
ili praznicima

nedovoljna isko-
ristivost resursa 
tijekom cijele go-
dine radi oslanja-
nja na sezonske 
mjesece

maksimalan 
broj posje-
t i tel ja koje 
t u r i s t i č k a 
a t r a k c i j a 
može primiti 
bez smanjiva-
nja kvalitete 
iskustva za 
posjetitelje ili 
narušavanja 
prirodnog ili 
k u l t u r n o g 
o k r u ž e n j a 
treba biti op-
timalan te ga 
je nemoguće 
brojčano iska-
zati već će se 
on kontrolirati 
kroz raspored 
organiziranih, 
agenc i j sk ih 
posjeta

ovaj kapacitet 
je ključan za 
održivo uprav-
ljanje i očuva-
nje atrakcije, 
kao i za pre-
venciju prena-
trpanosti koja 
može negativ-
no uticati na 
zadovoljstvo 
posjetitelja i 
okolinu.

boravišne atrakcije 
su one zbog kojih 
posjetitelj i ostaju 
duže u destinaciji 
(npr. tematski par-
kovi, odmarališta) 
te je destinacija TZ 
područja VB manj-
kava ovakvim tipom 
atrakcija

proizvodi i uslu-
ge nisu dio mre-
že ili sustava 
atrakcija

tur. proizvodi 
i usluge imaju 
velik potenci-
jal s obzirom 
na lokalnu 
gastronomiju, 
smještaj, mo-
gućnost kreira-
nja suvenira i 
ponude sličnih 
usluga 

kuće za odmor (40), robin-
zonski kamp (1), hotel La 
Gus (1), restoran/gostionica/
izletište Zlatne Gorice (1), 
nekomercijalni smještaj (3), 
objekti na OPG-u (2), ostali 
ugostiteljski objekt za smje-
štaj-apartman (1)



»SLUŽBENI VJESNIK VARAŽDINSKE ŽUPANIJE« Broj 15/2025.588

Red.br. broj i vrsta sezonalnost
prihvatni 
kapacitet 
atrakcije

boravišno-
izletničke 
atrakcije

pripadnost 
širem 

sustavu 
atrakcija

značaj 
u smislu 

mogućnosti 
privlačenja 

tržišta
resursna 
osnova

PRIRODNA:

Rijeke: 1 

Potoci: 9

Jezero: 1

Šume:609,5 ha+ 
373ha+246ha 

=1.228,5 ha

Ribnjaci: 5

Klima: umjereno-toplo-kišna

Prigorje: 1,

Varaždinsko-topličko gorje

oscilacije u po-
sjećenosti desti-
nacija tijekom go-
dine, koje ovise 
o vremenskim 
uvjetima, lokal-
nim događajima 
ili praznicima

nedovoljna isko-
ristivost resursa 
tijekom cijele go-
dine radi oslanja-
nja na sezonske 
mjesece

Sezonalnost je 
često povezana s 
klimatskim uvjeti-
ma, vremenskim 
prilikama i speci-
fičnim događanji-
ma. Izgrađenost 
infrastrukturom je 
zadovoljavajuća-
Proljetno i ljetno 
razdoblje imaju 
veću posjećenost 
zbog ugodnijeg 
vremena, dok 
zimski mjeseci 
mogu bilježiti pad 
interesa ako izo-
stane adekvatna 
ponuda (npr. zim-
ski sportovi ili 
božićni sajmovi). 
Aktivnosti poput 
vinskih cesta, bi-
ciklizma, planina-
renja, i lokalnih 
festivala imaju 
ulogu u poveća-
nju broja turista 
izvan glavne se-
zone.

maksimalan 
broj posje-
t i tel ja koje 
t u r i s t i č k a 
a t r a k c i j a 
može primiti 
bez smanjiva-
nja kvalitete 
iskustva za 
posjetitelje ili 
narušavanja 
prirodnog ili 
k u l t u r n o g 
o k r u ž e n j a 
treba biti op-
timalan te ga 
je nemoguće 
brojčano iska-
zati već će se 
on kontrolirati 
kroz raspored 
organiziranih, 
agenc i j sk ih 
posjeta

ovaj kapacitet 
je ključan za 
održivo uprav-
ljanje i očuva-
nje atrakcije, 
kao i za pre-
venciju prena-
trpanosti koja 
može negativ-
no uticati na 
zadovoljstvo 
posjetitelja i 
okolinu.

Prihvatni ka-
paciteti koji 
mogu primi-
ti goste bez 
narušavanja 
kvalitete do-
življaja i okoli-
ša na područ-
ju destinacije 
su optimalni 
a sama broj-
nost gostiju ni 
na koji način 
ne narušava 
kvalitetu de-
stinacije.

Procjena ka-
paciteta je 
važna kako 
bi se izbjegla 
p renapuče -
nost, posebno 
u popularnim 
mjesecima i 
manifestaci-
jama, no ova 
destinacija ne 
podliježe iza-
zovima prena-
pučenosti

boravišne atrakcije 
su one zbog kojih 
posjetitelj i ostaju 
duže u destinaciji 
(npr. tematski par-
kovi, odmarališta) 
te je destinacija TZ 
područja VB manj-
kava ovakvim tipom 
atrakcija

Boravišne atrakcije 
(agroturizam, kuće 
za odmor i ostali 
smještajni kapaciteti, 
vinske podrum s mo-
gućnošću smještaja 
i sl.) te  izletničke 
atrakcije (planinar-
ske staze, bicikli-
stičke rute, lokalne 
gastronomske mani-
festacije) i optimalnoj 
su mjeri opskrbljene 
potrebnom infrastruk-
turom s potrebom i 
mogućim napretkom

proizvodi i uslu-
ge nisu dio mre-
že ili sustava 
atrakcija

Varaždinski bre-
gi kao turistička 
destinacija dio 
su šire regije 
s atrakcijama 
koje se mogu 
m e đ u s o b n o 
nadopunjavati. 
Primjerice, bli-
zina Varaždina, 
kao povijesnog 
i kulturnog sre-
dišta, poveća-
va atraktivnost 
područja. Šire 
područje može 
ukl jučivat i  i 
M e đ i m u r j e , 
Zagorje, kao i 
susjedne slo-
venske regije, 
stvarajući veću 
mrežu atrakcija 
koja potiče dulje 
boravke

tur. proizvodi 
i usluge imaju 
velik potencijal 
s obzirom na 
lokalnu gastro-
nomiju, smje-
štaj, suveniri i 
slične usluge

Atrakcije u po-
dručju Varaž-
dinskih brega 
imaju znača-
jan potencijal 
za privlačenje 
s p e c i f i č n i h 
tržišnih se-
gmenata kao 
što su ljubitelji 
prirode, bici-
klisti, enolozi 
(ljubitelji vina), 
te ljubitelji kul-
turne baštine. 
To može po-
taknuti daljnja 
ulaganja u in-
f r a s t r u k t u r u 
poput:

Razvoja bicikli-
stičkih staza i 
pješačkih ruta

P o b o l j š a n j a 
s m j e š t a j n i h 
kapaciteta, po-
sebno u obliku 
malih ruralnih 
objekata

U n a p r e đ e -
nja prometne 
povezanos t i 
unutar regije i 
s većim grado-
vima

KULTURNA

Župna crkva - 2

Pil - 6

Kapelica - 13

Kip - 2

Kurije - 16

Ostatak utvrde - kula - 1

Dvorac - 2

INFRASTRUKTURNA

CESTE: 3DC, 8 ŽC, 13 LC

ŽELJEZNICE: željeznička 
pruga za regionalni promet 
s pripadajućom infrastruk-
turom

ZRAČNI PROMET - zračno 
pristanište Varaždin

SMJEŠTAJ - 47 objekta za 
smještaj

UGOSTITELJSKI OBJEKTI 
- 29 ugostiteljskih objekata
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LJUDSKI POTENCIJALI  

Potrebno je pri-
lagoditi broj za-
poslenih ovisno o 
intenzitetu posje-
ta tijekom godi-
ne. U vrhuncu se-
zone zapošljava 
se veći broj se-
zonskih radnika, 
dok u razdobljima 
niže posjećenosti 
ostaje smanjen 
broj  osobl ja. 
Ovakav model 
traži fleksibilne 
ugovore i do-
datnu obuku za 
zaposlenike kako 
bi bili spremni za 
različite zadatke 
u sezoni (npr. 
vodiči, promo-
tori, konobari u 
vinskim podru-
mima).

Važno bi bilo da 
su radnici obu-
čeni za različite 
poslove (multita-
sking), čime se 
povećava nji-
hova vrijednost 
tijekom sezone 
kada je potrebno 
da obavljaju više 
funkcija

Zapos len ic i 
u turizmu če-
sto upravljaju 
kontrolom po-
sjetitelja kako 
bi se osigura-
lo da atrakcije 
ne premašuju 
svoj kapacitet. 

Uključuje rad 
osoblja koje 
je educirano 
u upravljanju 
gužvama i 
koje održava 
red i sigurnost 
(npr. Na viso-
kofrekventnim 
at rakc i jama 
poput parkova 
prirode, vin-
skih podruma 
i sl.). Poželj-
na je obuka 
osoblja o odr-
živosti i oču-
vanju okoliša: 
Zapos len ic i 
osposobljeni 
za edukaciju 
posjetitelja o 
važnosti oču-
vanja prirode 
i pravilnog 
p o n a š a n j a 
na mjestima  
atrakcijama, 
može pomoći 
u održavanju 
ekosus tava 
i  očuvanju 
kvalitete de-
stinacije

Zaposlenici u smje-
štajnim objektima 
(hotelima, agrotu-
r izmima) trebaju 
specifične vještine 
u pružanju smještaj-
nih i ugostiteljskih 
usluga, dok izletničke 
atrakcije (npr. bicikli-
stičke staze, muzeji) 
često zapošljavaju 
vodiče, informatore 
i promotore s po-
sebnim znanjem o 
povijesti, prirodi i 
kulturi.

Ljudski potencija-
li u sektoru mogu 
se prilagoditi kroz 
osmišljavanje kratkih 
programa i izleta za 
jednodnevne posjete, 
kao i kroz dodatne 
aktivnosti za duži 
boravak posjetitelja. 
To omogućuje zapo-
slenicima da ponu-
de personalizirane 
pakete koji privlače 
raznolike turiste.

značaj ekoloških pro-
jekata za boravišno-
izletničke atrakcije 
je velik, s obzirom 
da eko-friendly de-
stinacije  (naglasak 
na obnovljive izvore 
energije, korištenje 
lokalnih resursa, eko. 
prakse u smještaju) 
privlače boravišne tu-
riste i promiču održivi 
način života

Važno je da 
zaposlenici na 
a t r a k c i j a m a 
surađuju s dru-
gim dionicima 
u turističkom 
sustavu, poput 
restorana, vina-
rija i kulturnih 
ustanova, kako 
bi posjetitelje 
uputili na dru-
ge atrakcije u 
okolici.  Ova 
strategija za-
htijeva dobro 
poznavanje lo-
kalne ponude i 
redovitu komu-
nikaciju između 
zaposlenika u 
različitim usta-
novama

Umrežavan je 
i cross-trening 
važan je oblik 
e d u c i r a n j a 
lj.potencijala u 
turizmu:

ljudi u turizmu 
često sudjeluju 
u edukacijama 
i radionicama 
kako bi proširili 
svoja znanja o 
ostalim atrakci-
jama u regiji. Na 
taj način mogu 
bolje savjetovati 
posjetitelje i osi-
gurati ugodniji i 
bogatiji doživ-
ljaj.

Razvoja sadr-
žaja i objekata 
za enoturizam 
(vinske ture, 
festivali vina)

O d r ž a v a n j a 
kulturnih i ga-
s t ronomsk ih 
manifestacija 
koje privlače 
p o s j e t i t e l j e 
tijekom cijele 
godine

Razumijevanje 
i pristup speci-
fičnim tržišnim 
segmen t ima 
(npr. enolozi, 
biciklisti, ljubi-
teljima prirode) 
zahtijeva od 
zapos len i ka 
da budu do-
bro informira-
ni o željama i 
potrebama tih 
tržišta. Kroz 
specifične tre-
ninge, radnici u 
turizmu mogu 
naučiti kako 
promoviratire-
giju, prilagoditi 
usluge i osigu-
rati  kvalitetu 
koja privlači i 
zadržava po-
sjetitelje.

Poznavanje 
jezika i inter-
k u l t u r a l n i h 
vještina: 

Različita trži-
šta često zahti-
jevaju pozna-
vanje jezika i 
osjetljivost na 
kulturne ra-
zlike. Ovo se 
može postići
e d u k a c i j o m 
zaposlenika o 
jezičnim vje-
štinama, kao 
i o običajima 
i potrebama 
posjetitelja iz 
drugih zemalja.
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EKOLOŠKA 

PROJEKTI:

Izgradnja energetske gra-
đevine za proizvodnju el. 
energije iz obnovljivih izvora, 
snage 4.4 MW  - Sunčana 
elektrana Kneginec -1

Hidroelektrana Sv.Ilija - 1

Modernizacija i održava-
nje ekološki prihvatljive i 
energetski učinkovite javne 
rasvjete - 1 (Beretinec)

Akcije - 

Ekološka akcija »Zelena 
čistka«

Reciklažno dvorište - 2

ekološki projek-
ti usmjereni na 
održive aktivno-
sti minimaliziraju 
utjecaj na okoliš 

u manje posjeće-
nim mjesecima 
mogu se nuditi 
radionice za lo-
kalno stanov-
ništvo i manje 
grupe, s ciljem 
informiranja jav-
nosti o održivim i 
zelenim praksa-
ma koje pomažu 
u očuvanju pri-
rodnih resursa

osim aktual-
nih ekoloških 
p r o j e k a t a , 
poželjno bi 
bi lo prat i t i 
trendove po-
put uvođenja 
infrastrukture 
koja omogu-
ćava prihvat 
većeg broja 
p o s j e t i t e l j a 
bez štetnog 
utjecaja na 
okol iš kao 
što su:

ekološki pri-
hvatljivi sani-
tarni čvorovi, 
prostori za 
odlaganje ot-
pada i održi-
ve staze koje 
smanjuju ero-
ziju tla. Time 
se smanjuje 
utjecaj posje-
titelja na pri-
rodne resurse 
i omogućava 
bolja kontro-
la nad brojem 
posjetitelja

s obzirom da 
destinacija još 
uvijek nije op-
terećena pre-
tjeranom broj-
nošću turista 
nije potrebno 
uspostavlja-
ti sustav za 
nadzor po-
sjetitelja

Za izletnike, koji 
dolaze na kraće 
jednodnevne izlete, 
važno je omogućiti 
lako dostupne infor-
macije o najvažnijim 
atrakcijama i rutama. 
Za boravišne goste, 
projekti mogu nudi-
ti detaljnije vodiče, 
aplikacije s kartama i 
planove za višednev-
ne aktivnosti.

Sustavi informiranja 
mogu nuditi perso-
nalizirane itinerare 
ovisno o vremenu 
boravka i preferen-
cijama turista. Na 
primjer, posjetiteljima 
na kraćim boravcima 
mogu se nuditi prio-
ritetne atrakcije, dok 
boravišni gosti mogu 
dobiti prijedloge za 
aktivnosti kroz više 
dana (npr. kombina-
cija izletničkih atrak-
cija s boravišnim do-
življajima).

ekološki projekti 
često uključuju 
suradnju s lo-
kalnim udruga-
ma, turističkim 
zajednicama i 
obrazovnim in-
stitucijama, što 
omogućava raz-
mjenu resursa, 
stvaranje zajed-
ničkih progra-
ma i edukaciju 
posjetitelja. Ovo 
također olakša-
va umrežavanje 
i dodatno pro-
movira ekološki 
turizam kao dio 
ukupne turistič-
ke ponude

In fo rmac i j sk i 
projekti mogu 
povezati desti-
naciju sa širim 
regionalnim ili 
n a c i o n a l n i m 
turističkim su-
stavima, omo-
gućujući posje-
titeljima uvid u 
sve atrakcije 
unutar šire re-
gije. To se može 
post ići  kroz 
aplikacije koje 
povezuju više 
regija ili mreže 
destinacija na 
jednoj platformi.

Ekološki pro-
jekti koji su u 
skladu s odr-
živim praksa-
ma mogu biti 
brendirani kao 
eko-destinaci-
je, što privlači 
specifična tr-
žišta

R a z v o j e m 
e k o l o š k i h 
projekata do-
lazi do boljeg 
razumijevanja 
važnosti oču-
vanja prirod-
nih resursa, 
a privlačenje 
ekološki osvi-
ještenih tržišta 
pomaže u oču-
vanju lokalne 
zajednice i nje-
zinih resursa te 
stvaranju novih 
radnih mjesta 
koja su dugo-
ročno održiva.

Informacijski 
sustavi mogu 
p r i l a g o d i t i 
oglašavanje i 
sadržaj speci-
fičnim segmen-
tima tržišta
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INFORMACIJSKA

Kampanja brendiranja op-
ćina - 3

Kampanja virtualne šetnje - 2

Izgradnja turističkog info-
centra - 1

Kampanje putem društvenih 
mreža, lokalnih novina (3), 
video-materijala, monografija 
udruga

I n f o r m a c i j s k i 
projekti mogu 
koristiti sezonski 
prilagođen sadr-
žaj i kampanje, 
p r o m o v i r a j u ć i 
specifične atrak-
cije i aktivnosti za 
svako godišnje 
doba (ljeti-pro-
mocija vanjskih 
aktivnosti poput 
planinarenja, bi-
ciklizma; zimi -  
npr. wellness 
ponuda, gastro- 
ture)

Aplikacije, web 
stranice i druš-
tveni mediji mogu 
pružati ažurira-
ne informacije 
o vremenskim 
uvjetima, otvo-
renosti atrakcija 
i događanjima u 
sezoni, omogu-
ćujući turistima 
da planiraju po-
sjete na temelju 
trenutnih infor-
macija. To poma-
že u optimiziranju 
posjeta i ublaža-
vanju sezonskih 
fluktuacija.

Informacijski 
sustavi mogu 
unaprijed in-
formirati po-
sjeti tel je o 
t r e n u t n i m 
kapacitetima 
i dostupno-
sti atrakcija, 
smještaja i 
d o g a đ a n j a . 
Kroz online 
r e z e r v a c i j e 
i sustave za 
u p r a v l j a n j e 
posjetiteljima, 
p o s j e t i t e l j i 
mogu plani-
rati dolazak 
izvan glavnih 
sati posjete, 
s m a n j u j u ć i 
gužve. 

U s lučaju 
p o p u n j e n i h 
k a p a c i t e -
ta, sustavi 
mogu nuditi 
preporuke za 
manje posje-
ćene atrak-
cije u blizini, 
čime pomažu 
u ravnomjerni-
jem rasporedu 
p o s j e t i t e l j a 
unutar desti-
nacije.

Kroz suradnju 
s restoranima, 
s m j e š t a j n i m 
objektima i dru-
gim dionicima, 
i n fo rmac i j sk i 
projekti mogu 
pružiti korisni-
cima dodatne 
informacije i 
ponude unutar 
destinacije. Ova 
vrsta umrežava-
nja omogućuje 
posjet i te l j ima 
da lakše istra-
že cjelokupnu 
regiju, produ-
žujući boravak 
i povećavajući 
angažman s 
destinacijom.

(npr. obitelji, 
pustolove, lju-
bitelje kulture). 
Ko r i š ten jem 
ciljanih ogla-
sa i sadržaja 
na društvenim 
mrežama, web 
stranicama i u 
aplikacijama, 
turistička de-
stinacija može 
bolje komuni-
cirati  svoju 
ponudu sva-
kom tržišnom 
segmentu.

Informacijski 
projekti mogu 
koristiti atrak-
tivne vizualne 
priče, video 
zapise i digi-
talne ture kako 
bi prikazali 
jedinstvenost 
d e s t i n a c i j e 
i privukli po-
sjetitelje. Digi-
talni marketing 
može značajno 
doprinijeti ja-
čanju brenda 
destinacije te 
privući turiste 
iz različitih di-
jelova svijeta.

INVESTICIJSKA

skulptura povijesne građe-
vine »Kehne« na sjecištu 
prometnica - 1

interpretacijski centar sje-
vernog toka rijeke Bednje 
i Dječji rekreacijski centar 
»Slugovine«

Invest ic i je u 
atrakcije koje 
nude aktivnosti 
t i jekom cijele 
godine (npr. spa 
centri, muzeji, 
kulturni centri) 
smanjuju ovi-
snost o sezo-
nalnosti

I n v e s t i c i j e 
u proširenje 
infrastruktu-
re, kao što 
su prostori 
za parkira-
nje, održive 
staze, prateći 
sadržaji, sma-
njuju pritisak 
na atrakcije 
i omogućuju 
prihvat većeg 
broja posjeti-
telja bez ugro-
žavanja pri-
rodnih resursa 
ili komfora po-
sjetitelja

Investicije u infra-
strukturu prilagođenu 
izletnicima i boraviš-
nim gostima, kao što 
su kvalitetni smještaj-
ni objekti, kampovi, 
restorani, te sadr-
žaji za jednodnevne 
posjete, osiguravaju 
atraktivnost destina-
cije za oba tipa turi-
sta. Na primjer, izlet-
ničke atrakcije kao 
što su biciklističke i 
planinarske staze do-
punjavaju boravišne 
atrakcije poput hotela 
i vikendica

I n v e s t i c i j s k i 
projekti često 
uključuju su-
radnju s drugim 
atrakcijama u 
regiji ili državi 
kako bi se stvo-
rila jedinstvena 
turistička ponu-
da. Na primjer, 
ulaganja u puto-
kaze, aplikacije 
za navigaciju iz-
među atrakcija, 
pa i u zajednič-
ke marketinške 
aktivnosti omo-
gućavaju lakše 
p o v e z i v a n j e 
destinacije s 
okolnim atrak-
cijama.
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Usmjerenost 
na specifične 
tržišne se-
gmente npr. 
luksuzni tu-
rizam, sport-
ski turizam, 
wellness turi-
zam, pomaže 
u privlačenju 
ciljane skupi-
ne posjetitelja, 
poput ljubitelja 
prirode, pusto-
lova ili obitelji. 

Investicije u 
marke t inške 
kampanje i 
b r e n d i r a n j e 
d e s t i n a c i j e 
mogu značaj-
no utjecati na 
privlačnost tr-
žišta. 

Kroz marke-
tinške strate-
gije kao što 
su društveni 
mediji, digital-
ne platforme, 
te suradnja s 
influencerima 
i turističkim 
agenc i jama, 
d e s t i n a c i j a 
može doseći 
širu publiku i 
privući posjeti-
telje s različitih 
tržišta.

Sve veći broj 
investicijskih 
p r o j e k a t a 
usmjeren je 
na održivi tu-
rizam koji pri-
vlači ekološki 
o s v i j e š t e n e 
turiste. Investi-
cije u projekte 
koji smanjuju 
utjecaj na oko-
liš, poput eko-
lodgeova, ob-
novljivih izvora 
energije i reci-
klažnih susta-
va, privlače se-
gment turista 
koji traži odgo-
vorne destina-
cije i doprinosi 
pozicioniranju 
destinacije kao 
održive.
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javna  
turistička  
infrastruk-
tura

Primarna i sekundarna pod 
1.3.

Multifunkcionalni 
sadržaji i progra-
mi, prilagođeni 
godišnjim dobi-
ma i postojećoj 
infrastrukturi

Uvođenje fleksi-
bilne infrastruktu-
re koja se može 
p r i l a g o đ a v a t i 
sezoni, poput 
mobilnih turistič-
kih informativnih 
centara, sezon-
skih parkirališta 
i  privremenih 
objekata kao 
što su kiosci i 
info pultovi. Ove 
jedinice mogu 
bit i  dostupne 
tijekom vrhunca 
sezone, a zatim 
se smanjiti u 
izvansezonskim 
mjesecima.

I z g r a d n j a 
d o d a t n i h 
parkiral išta, 
s a n i t a r n i h 
čvorova, od-
morišta i pje-
šačkih staza 
omogućava 
prihvat većeg 
broja posjeti-
telja. 

U v o đ e n j e 
održive in-
frastrukture, 
poput solar-
nih punio-
nica i staza 
od prirodnih 
m a t e r i j a l a , 
smanjuje utje-
caj na okoliš 
i povećava 
kapacitet na 
održiv način. 
Informativne 
ploče koje 
usmjeravaju 
turiste pre-
ma manje 
pos jećen im 
d i j e l o v i m a 
destinacije.

Ovo potiče 
is t raž ivan je 
šireg podru-
čja, što dodat-
no rastereću-
je popularne 
atrakci je i 
raspodjeljuje 
posjetitelje.

Za izletnike je važno 
razviti infrastrukturu 
koja im omogućuje 
dostupnost atrakcija 
te uključuje: parking, 
info pultove, kratke 
staze i prostore za 
piknik, dok boravišni 
gosti mogu uživati 
u višednevnim sa-
držajima kao što su 
interpretacijski centri, 
wellness objekti, te 
dugotrajnije eduka-
tivne ture

Projektima Šumska 
pješačka avantura, 
Putevima povijesti, 
Biciklistička simfonija 
izrađene su jednod-
nevne pješačke i bici-
klističke staze te kul-
turne i prirodne rute. 
Ove staze uključuju 
odmorišna mjesta, 
znakove i interaktiv-
ne mape koje pružaju 
dodatne informacije 
o destinaciji.

Suradnja s dru-
gim destinacija-
ma i zajedničko 
o g l a š a v a n j e 
privlače šire 
tržište.

Integracija s 
digitalnim plat-
formama dru-
gih destinacija 
povećava vid-
l j ivost same 
destinacije

Razvoj zelene 
infrastrukture i 
održivih obje-
kata poveća-
va privlačnost 
d e s t i n a c i j e 
za ekološki 
o s v i j e š t e n e  
turiste. 

P r i l a g o d b a 
infrastrukture 
za osobe s 
inval iditetom 
i starije oso-
be povećava 
pristupačnost 
destinacije za 
šire tržište, 
čime se osi-
gurava razno-
likost posjeti-
telja.  

Infrastruktura 
koja uključuje 
kulturne in-
terpretacijske 
centre, lokalne 
tržnice i muzeje

o m o g u ć a v a 
a u t e n t i č n e 
doživljaje de-
stinacije. Time 
se destinacija 
brendira kao 
kulturno boga-
ta i jedinstve-
na, privlačeći 
turiste koji tra-
že autentična 
i edukativna 
iskustva



»SLUŽBENI VJESNIK VARAŽDINSKE ŽUPANIJE« Broj 15/2025.594

Red.br. broj i vrsta sezonalnost
prihvatni 
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pripadnost 
širem 

sustavu 
atrakcija

značaj 
u smislu 

mogućnosti 
privlačenja 

tržišta
komunalna 
infrastruk-
tura

el.energija:

trafostanice - 30 OGK, 13 
Sv.Ilija, 11 Beretinec

telekomunikacije: pokrive-
nost fiks. i mob.telefonijom 
te internetom - 100% OGK, 
Sv.Ilija - zadovoljavajuća

Beretinec - nije zadovolja-
vajuća

vodoopskrbni sustav:

izgrađen, uspostavljen su-
stav odvodnje i zbrinjavanja 
otpadnih voda - OGK

snabdijevanje vodom putem 
reg. vodotoka VŽ - Sv. Ilija 

!problem odvodnje i pro-
čišćavanja otp.voda nije u 
potpunosti riješen

uspostavljen sustav odvod-
nje, potrebna dodatna ula-
ganja u vodoop. i kanalizac. 
mrežu

gospodarenje otpadom:

uspostavljen sustav orga-
niziranog sakupljanja kom.
otpada

1 reciklažno dvorište - OGK

1 mobilno reciklažno dvorište 
- Beretinec

P o s t a v l j a n j e 
privremenih sa-
nitarnih čvorova, 
mobilnih kontej-
nera za otpad, 
dodatnih parking 
prostora i info 
pultova tijekom 
vršne sezone 
smanjuje opte-
rećenje glavne 
infrastrukture

Sezonski mobilni 
objekti, kao što 
su dodatni toaleti 
i prateći sadržaji, 
mogu se ukloniti 
ili smanjiti izvan 
sezone

Postavljanje 
velikih spre-
mnika za 
otpad na pri-
hvatljivim mje-
stima tijekom 
sezone sma-
njuje problem 
otpada i zaga-
đenja. Reci-
klažni sustavi 
i postavljanje 
kompostera 
također do-
prinose odr-
živosti i čistoći 
destinacije.

Odvoz otpa-
da u terminu 
drugačijem od 
odvoza za lo-
kalno stanov-
ništvo

D o d a t n a 
ulaganja u 
vodovodnu i 
kanalizacijsku 
infrastrukturu 
na mjestima s 
velikim brojem 
p o s j e t i t e l j a 
smanjuju rizik 
od zagušenja 
i održavaju hi-
gijenske stan-
darde. Održa-
vanje kvalitete 
vode i sma-
njenje po-
trošnje vode 
kor iš ten jem 
suvremen ih 
sustava tako-
đer su ključni 
za održivi ra-
zvoj

Za boravišne goste 
ključno je omogući-
ti infrastrukturu kao 
što su trajni sanitarni 
čvorovi, tuševi, pro-
stori za parkiranje 
kampera, dok izlet-
nici mogu koristiti 
privremene sadržaje, 
poput dodatnih info 
pultova, privremenih 
parkinga i pokretnih 
sanitarnih objekata

Osiguranje dodatnih 
pješačkih staza, bi-
ciklističkih puteva 
i sigurnih prijelaza 
omogućava posjeti-
teljima lakši pristup 
atrakcijama, uz sma-
njenje pritiska na 
glavni promet. Ovo 
također olakšava 
upravljanje posje-
titeljima i pridonosi 
sigurnosti.

Za destinacije koje 
privlače jednodnevne 
posjetitelje korisno je 
osigurati infrastruktu-
ru poput sjenica, klu-
pa i zona za odmor. 
Ovi prostori omogu-
ćavaju izletnicima da 
se odmore i provedu 
više vremena u de-
stinaciji.

Standard iza -
cija vizualnog 
identiteta infra-
strukture, kao 
što su putokazi, 
klupe, osvjetlje-
nje i info table, 
stvara jedin-
stven dojam 
cijele regije, što 
turistima olak-
šava navigaci-
ju i povećava 
prepoznatljivost 
destinacije. Za-
jednički sustav 
o z n a č a v a n j a 
povezuje lo-
kalne atrakcije 
u širu turističku 
mrežu

Izgradnja jav-
nog prijevoza, 
b i c i k l i s t i č k i h 
staza i drugih 
putnih pravaca 
koji povezuju 
više atrakci-
ja olakšava 
posjet i te l j ima 
istraživanje šire 
regije. Surad-
nja s obližnjim 
destinacijama 
u razvoju za-
jedničke infra-
strukture (npr. 
e-punionice za 
a u t o m o b i l e ) 
o m o g u ć a v a 
turistima lakšu 
mobilnost.

Kvalitetna ko-
munalna infra-
struktura, koja 
zadovo l j ava 
potrebe lokal-
nog stanov-
ništva (voda, 
struja, kanali-
zacija), osigu-
rava stabilnost 
i dugoročni ra-
zvoj turizma. 
Time se po-
diže kvaliteta 
života lokalnih 
zajednica, što 
također do-
prinosi pozi-
tivnom imidžu 
destinacije i 
privlači turiste

Održiva infra-
struktura, po-
put solarnih 
panela, elek-
tričnih punio-
nica i sustava 
za reciklažu, 
privlači ekološ-
ki osviještene 
turiste, što de-
stinaciju čini 
atraktivnijom 
za ciljane tržiš-
ne segmente.

E k o l o š k e 
oznake i cer-
tifikati mogu 
dodatno pove-
ćati privlačnost 
destinacije.

P r i l agođena 
k o m u n a l n a 
infrastruktura 
koja osigu-
rava siguran 
promet, lako 
dostupne sani-
tarne čvorove i 
čiste prostore 
za odmor po-
većava zado-
voljstvo posje-
titelja. 

Sigurnost i 
udobnost su 
često presud-
ni u izboru 
destinacije, a 
visoki standar-
di komunalne 
infrastrukture 
daju destinaciji 
konkurentsku 
prednost
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tržišta
p r o m e t n a 
infrastruk-
tura

2 DC (DC3 i DC52), 6 župa-
nijskih cesta, 9 lok. cesta -  
OGK

1 državna - D3, 3 županijske 
i  4 lokalne ceste - SV.ILIJA

1 državna - D2, 3 županijske 
i 4 lokalne ceste - BERE-
TINEC

željeznički promet:

željeznička pruga za regi-
onalni promet M606 R201 
Zaprešić - Zabok - Varaždin -  
Čakovec,

na pruzi R 201 unutar admi-
nistrativnih granica Općine 
Sveti Ilija nalazi se stajalište 
Krušljevec u KM 77+438, 
stajalište Sveti Ilija u KM 
80+409 i osam željezničko 
cestovnih prijelaza

područjem Općine Beretinec 
prolazi željeznička pruga II. 
reda Varaždin - Golubovec

zračni promet:

ne postoji infrastruktura ni 
sadržaji u funkciji zračnog  
prometa, no, u blizini je 
zračno pristanište Varaž-
din namijenjeno posebnom 
zračnom prometu (prihvat i 
otprema zrakoplova).

Uvođenje po-
sebnih autobu-
snih linija koje 
povezuju glavne 
turističke atrak-
cije i centar de-
stinacije u ljet-
nim mjesecima, 
uz mogućnost 
redukcije linija 
izvan sezone

Uvođenje flek-
sibilnih pje-
šačkih zona i 
b ic ik l is t ičk ih 
staze: dodatne 
pješačke zone 
ili biciklističke 
staze, radi po-
boljšanja sigur-
nosti i doživljaja 
posjetitelja. Izvan 
sezone, promet 
se može vratiti u 
standardni režim.

Parkirna mje-
sta mogu biti 
usklađena s 
procijenjenim 
brojem posje-
titelja, a do-
datni sezon-
ski kapaciteti 
(pr ivremena 
parkiral išta) 
mogu biti do-
stupni tijekom 
vršne sezone

Ograničenja 
za privatna 
vozila u blizini 
atrakcija sma-
njuje promet i 
opterećenje u 
najfrekventni-
jim zonama.

Postavljanje turistič-
kih oznaka, putokaza 
i interaktivnih info 
tabli koje usmjera-
vaju turiste prema 
različitim atrakcijama 
prilagođenim jednod-
nevnim izletnicima 
i boravišnim gosti-
ma, poboljšava ori-
jentaciju i osigurava 
sigurnost pješaka i 
biciklista.

Opcije prijevoza: 
e-bicikli, električni 
skuteri omogućuju 
pristup atrakcijama

Posebno dizajnirane 
biciklističke i pješač-
ke rute privlače izlet-
nike koji žele ekološ-
ki prihvatljive opcije 
za obilazak atrakcija.

P o v e z i v a n j e 
destinacije s 
r e g i o n a l n i m 
prometnim su-
stavima, kao što 
su autoceste, 
željezničke i au-
tobusne linije, 
omogućuje lakši 
pristup atrak-
cijama unutar 
šireg područja.

P o s t a v l j a n j e 
j ed ins tvenog 
sustava karata 
za regionalne 
atrakcije dopri-
nosi lakšoj na-
vigaciji kroz širi 
sustav atrakcija

Sigurni pje-
šački prijela-
zi, dovoljno 
parkirnih mje-
sta i pametni 
sustavi  za 
u p r a v l j a n j e 
prometom po-
većavaju osje-
ćaj sigurnosti 
pos je t i t e l j a , 
što doprinosi 
p o z i t i v n o m 
iskustvu desti-
nacije i njenoj 
privlačnosti. 

Sigurnost i 
pristupačnost  
često su odlu-
čujući faktori u 
izboru destina-
cije za turiste.

Infrastruktura 
p r i l a g o đ e n a  
osobama s 
invaliditetom, 
starijim osoba-
ma i obiteljima 
s djecom po-
većava tržišni 
potencijal de-
stinacije. 

Oznake, infor-
macijski pun-
ktovi i sigurne 
p r o m e t n i c e 
o m o g u ć u j u 
svim posje-
titelj ima lak 
pristup i bez-
brižan obilazak 
atrakcija.

stanje 
digitalizacije

težnja k pametnoj desti-
naciji (IoT, Big data, Al), 
mobilne aplikacije, online 
rezervacijski sustavi, CRM, 
digitalni vodiči, ulaganja u 
sigurnosne sustave

Digitalni marke-
ting omogućava 
privlačenje po-
sjetitelja kada je 
kapacitet infra-
strukture najpri-
kladniji. Primjena 
kampanja prila-
gođenih sezon-
skim aktivnosti-
ma (npr. zimski 
sportovi, ljetne 
aktivnosti) poma-
že u optimalnom 
raspoređivanju 
posjetitelja kroz 
godinu.

Implementa-
cijom online 
sustava za 
r e z e r v a c i j u 
npr. ulaznica 
za popular-
ne atrakcije, 
omogućavalo 
bi bolju kon-
trolu broja po-
sjetitelja, čime 
se poštuje pri-
hvatni kapaci-
tet atrakcija. 

R e z e r v a c i -
je unaprijed 
smanjuju gu-
žve i omogu-
ćuju posjetite-
ljima sigurniji 
i ugodniji do-
življaj.

Kroz mobilne aplika-
cije i online platfor-
me, posjetiteljima se 
mogu ponuditi inte-
raktivne mape koje 
uključuju preporuče-
ne rute i itinerere za 
jednodnevne izletni-
ke i boravišne goste.

Ove rute mogu biti 
prilagođene različi-
tim vrstama turista 
te omogućavaju lak-
še planiranje i bolji 
doživljaj (persona-
lizirani).

Kroz zajedničke 
digitalne kam-
panje i promo-
cije na društve-
nim mrežama i 
drugim mediji-
ma, destinaci-
je unutar šire 
regi je mogu 
p r o m o v i r a t i 
atrakcije kao 
dio jedinstve-
nog turističkog 
proizvoda. Ova 
suradnja pove-
ćava vidljivost i 
atraktivnost za 
posjetitelje koji 
traže cjelovita 
turistička isku-
stva.

Kvalitetna i 
modernizirana 
digitalna infra-
struktura  (npr. 
web stranice, 
a p l i k a c i j e , 
društvene mre-
že) povećava 
p r i v l a č n o s t 
destinacije na 
međuna rod -
nom tržištu. 

Digitalne plat-
forme mogu 
predstav l ja t i 
d e s t i n a c i j u 
kao tehnološ-
ki naprednu i 
privlačnu, oso-
bito za mlade 
i tehnički osvi-
ještene turiste
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pr istupač -
nost de-
s t i n a c i j e 
osobama s 
p o s e b n i m 
potrebama

djelomična dostupnost atrak-
cijama za osobe s invali-
ditetom 

ograničena dostupnost 
za osobe s invaliditetom, 
u objektima za smještaj i 
restoranima (osim onih u 
sklopu hotela)

prometna infrastruktura - 
izazov za osobe s invalidite-
tom (prometnice, ograničena 
ili teže dostupna parkirna 
mjesta)

nepristupačnost atrakcija 
zbog neprilagođene infra-
strukture (staze, stepenice, 
bez alternativa)

manjkava komunikacijska 
pristupačnost (višejezičnost. 
Brailleovo pismo)

pristupačnost usluga - u 
smještaju je ograničena ili 
je uopće nema

Potrebno je osi-
gurati dodatne 
pristupačne re-
surse, kao što su 
mobilne rampe, 
sezonski infor-
macijski punktovi 
s osobljem obu-
čenim za rad s 
osobama s po-
sebnim potreba-
ma i dostupni to-
aleti prilagođeni 
invaliditetu

Putem digitalnih 
kanala i na infor-
macijskim pun-
ktovima mogu se 
pružiti sezonski 
ažurirane infor-
macije o dostu-
pnosti specifičnih 
usluga za osobe 
s posebnim po-
trebama

Unutar glav-
nih atrakcija 
važno je osi-
gurati dovolj-
no prostora 
za prolaz in-
validskih ko-
lica i pomoći 
za hodanje. 
Organizacija 
prostora koja 
osigurava slo-
bodan prolaz 
p r i d o n o s i 
sigurnosti i 
komforu, čak i 
pri većem bro-
ju posjetitelja

Kroz aplikacije i bro-
šure mogu se nuditi 
itinereri i vodiči pri-
lagođeni osobama s 
posebnim potreba-
ma, s označenim pri-
stupačnim točkama, 
stazama i uslugama 
(prilagođeni toaleti, 
rampe, prilagođeni 
parking, pristupne 
staze bez stepenica).

Razvoj slušnih vodi-
ča za slijepe osobe 
i video vodiča sa 
znakovnim jezikom 
za gluhe posjetitelje 
poboljšava njihovo 
iskustvo. Dostupnost 
takvih vodiča pomaže 
i boravišnim gosti-
ma i izletnicima da 
samostalno istraže 
atrakcije.

Postavljanje pristu-
pačnih odmorišta 
i sjedećih mjesta 
duž staza i u blizini 
atrakcija važno je 
za posjetitelje s in-
validitetom i starije 
osobe, posebno kod 
dugih staza ili većih 
kompleksa

Suradnja s okol-
nim destinacija-
ma omogućuje 
zajedničku pri-
lagodbu pristu-
pačnosti i stva-
ranje regionalne 
mreže atrakcija 
koja je prilago-
đena osobama 
s posebnim 
potrebama (uje-
dinjeni sustav 
informacija i za-
jednički vodič, 
pristupačne pri-
jevozne opcije, 
liftovi, rampe i 
sl.) omoguća-
va lakši pristup 
a t r a k c i j a m a 
unutar regije i 
čini destinaciju 
primamljivijom 
za posjetitelje 
s posebnim po-
trebama.

Marketing koji 
ističe dostu-
pnost šireg su-
stava prilago-
đenih atrakcija 
može pozicioni-
rati destinaciju 
kao inkluzivnu 
regiju, privlač-
nu za obitelji i 
starije osobe te 
osobe s invali-
ditetom.

Pozicionira-
nje kao in-
kluzivne de-
stinacije: 

Pristupačnost 
može desti-
naciju pozi-
cionirati kao 
inkluzivnu i 
socijalno od-
govornu, čime 
se pr iv lači 
specifično tr-
žište - obitelji 
s osobama s 
invaliditetom, 
stariji putnici 
i pojedinci s 
posebnim po-
trebama

o r g a n i z i -
ranost  i 
dostupnost 
usluga u 
dest inaci j i 
(javne uslu-
ge i servisi)

vodoopskrba regionalnim 
sustavom vodovoda, javni 
vodovod, lokalna vodoop-
skrba

postojeća TS 110/20/10 kV 
Kneginec, postojeći DV 110 
kV TS Varaždin - TS Kne-
ginec, postojeći DV 110 kV 
RP HE Čakovec - TS Kne-
ginec, postojeći DV 35 kV 
TS Varaždin - TS Kneginec, 
postojeći DV/KB 35 kV Kne-
ginec - Varaždinske Toplice, 
planirani dalekovod DV/KB 
110 kV TS Kneginec (OGK)

trafostanice - 11+13 (BER 
I SI)

*mogućnost izgradnje manjih 
energetskih građevina (to-
plinska i električna energija)
iz obnovljivih izvora energije: 
voda, vjetar, sunce, biomasa, 
bioplin i sl.)

Tijekom glavne 
turističke sezone, 
potrebno je po-
većati kapacite-
te ključnih javnih 
usluga kao što 
su hitna pomoć, 
redarstvo, infor-
macijski centri, 
sanitarni čvorovi 
i sustavi za pri-
kupljanje otpada;

Sezonski prilago-
đeno informiranje 
(sigurnosne pre-
poruke i sl.)

Smanjiti ili po-
većati kapacitet 
određenih usluga 
i servisa ovisno 
o potrebi

Uprav l jan je 
gužvama i 
protokom po-
sjetitelja

Dodatne uslu-
ge za rastere-
ćenje atrakci-
ja (dostupnost 
informacija o 
manje posje-
ćenim atrakci-
jama i raste-
rećuje glavne 
atrakcije)

Višejezične informa-
cije i signalizacija

Organiziranost 
i dostupnost 
usluga u de-
stinaciji treba 
biti usklađena 
s okolnim desti-
nacijama kako 
bi posjetiteljima 
bio osiguran 
kontinuiran pri-
stup osnovnim 
javnim uslu-
gama u cijeloj 
regiji

Pozicioniranje 
d e s t i n a c i j e 
kao sigurne 
i dostupne: 
K v a l i t e t n o 
organiz i rane 
javne usluge 
( z d r a v s t v o , 
sigurnost, tran-
sport) poveća-
vaju osjećaj 
sigurnosti i po-
uzdanosti kod 
posjetitelja, što 
destinaciju čini 
privlačnijom. 

T a k o đ e r , 
d o s t u p n o s t 
osnovnih  jav-
nih servisa 
doprinosi  po-
zitivnim recen-
zijama i  po-
većanju broja 
posjetitelja.
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usluge elektroničkih komuni-
kacija - više različitih opera-
tera u pokretnoj i nepokretnoj 
telekomunikacijskoj mreži 

- s obzirom na visok stupanj 
razvijenosti  nepokretne te-
lekomunikacijske mreže - 
povećanje i modernizacija

toplinski sustav:

postojeći magistralni plino-
vod DN 300/50 Budrovec-
Varaždin I

postojeći magistralni plino-
vod DN 300/50 Kneginec-
Varaždin II

postojeći magistralni plino-
vod DN 300/50 Kneginec - 
Varaždin I u koridoru plino-
voda Kneginec-Varaždin II

nadzemni objekt i građevine 
sustava za transport tekućih 
i plinovitih ugljikovodika

Kontrola i re-
gulacija kapa-
citeta javnih 
usluga (pri-
vremeni pun-
ktovi za sme-
će, dodatni 
WC i sl.) radi  
osiguravanja 
ugodnog isku-
stva za posje-
titelje.

P o v e ć a n j e 
konkurentno-
sti destinacije 
kroz održivost: 

Javno dostupni 
bicikli, električ-
na vozila, eko-
loški prikuplja-
nje  otpada i 
ostale održive 
javne usluge 
sve više pri-
vlače ekološ-
ki osviještene 
pos je t i t e l j e . 
Ekološka in-
f r a s t r u k t u r a 
može destina-
ciju pozicioni-
rati kao primjer  
održivosti, što 
je sve važnije 
tržišnim se-
gmentima kao 
što su mileni-
jalci i obitelji

U k l a n j a n j e 
bari jera za 
različite pro-
file posjetite-
lja: Pružanje 
pr is tupačnih 
i inkluzivnih 
usluga, poput 
p r i s t u p a č n e 
signalizacije, 
javnog prije-
voza i pristu-
pa za osobe 
s posebnim 
p o t r e b a m a , 
o m o g u ć a v a 
destinaciji  pri-
vlačenje šireg 
spektra tržišta i 
izgradnju imid-
ža destinacije 
p r i l a g o đ e n e 
različitim po-
trebama.

stanje i po-
treba ljud-
skih poten-
cijala

kuhari i pomoćni kuhari: 
postoji stalna potreba za 
kvalificiranim kuharima koji 
mogu pripremati lokalna jela 
i specijalitete

konobari i osoblje za uslugu: 
s obzirom na manjak radne 
snage i deficitarnost ovog 
zanimanja potrebno je više 
konobara koji imaju vještine 
u korisničkoj usluzi

Prilagođavanje 
ljudskih poten-
cijala sezonal-
nosti podrazumi-
jeva fleksibilno 
zapoš l j avan je 
koje odgovara 
varijacijama u 
broju posjetite-
lja tokom godine

A n g a ž m a n 
o s o b l j a 
k l jučno je 
za kontrolu, 
upravl janje, 
održavanjem 
kvalitete isku-
stva prihvat-
nih  kapaci-
teta atrakcija

Boravišne atrakcije 
(npr. resorti ili kam-
povi) često trebaju 
veći broj osoblja za 
smještaj, gastrono-
miju, aktivnosti i ani-
maciju, zahtijevajući 
vještine za cjelodnev-
ni angažman i pru-
žanje sveobuhvatne 
usluge.

Ako atrakcija 
pripada većem 
sustavu (po-
put nacionalne 
mreže kulturnih 
s p o m e n i k a ) , 
zaposlenicima 
se može pružiti 
specifična obu-
ka u skladu sa 
standardima te 
mreže

Profes iona l -
nost, l juba-
znost i po-
s v e ć e n o s t 
zaposlenih u 
direktnom su 
odnosu s ra-
zinom zado-
voljstva po-
sjetitelja

lokalni vodiči, 
zanatlije i ugo-
stitelji, igraju 
presudnu ulo-
gu u stvaranju 
jedinstvenih, 
autentičnih 
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turistički vodiči: potražnja 
za licenciranim vodičima 
koji poznaju lokalnu kulturu 
i povijest te mogu voditi ture 
na više jezika

menadžeri i supervizori: 
potrebni su menadžeri s 
iskustvom u upravljanju 
objektima, uključujući ho-
tele i restorane.

tehničko osoblje: radnici s 
vještinama u održavanju 
objekata i opreme, uklju-
čujući električare i vodoin-
stalatere, također su traženi.

U izvansezon-
skim periodima, 
naglasak može 
biti na obukama, 
razvoju novih 
programa i pri-
premi objekata 
za sljedeću se-
zonu. 

Ulaganje u obuku 
sezonskog oso-
blja može pomo-
ći da se lakše 
vraćaju svake 
godine, čime se 
smanjuje potre-
ba za stalnim 
zapošljavanjem 
i obučavanjem 
novih radnika

Poželjno bi 
bilo pozicio-
nirati ključne 
točke na koji-
ma bi osoblje 
usmjeravalo 
p o s j e t i t e l j e 
i sprječavali 
p re t rpanos t 
prostora.

Primjena teh-
nologije kao 
što su online 
r e z e r v a c i j e 
i l i  mobilne 
a p l i k a c i j e , 
omogućujući 
u č i n k o v i t o 
u p r a v l j a n j e 
brojem po-
sjetitelja.

Izletničke atrakcije 
(npr. muzeji, povi-
jesni lokaliteti) za-
htijevaju vodiče i 
tehničko osoblje za 
kraće posjete, pa 
je važno prilagoditi 
broj radnika prema 
dnevnim fluktuacija-
ma posjetitelja.

doživljaja koje 
posjetitelji tra-
že. 

Takva iskustva 
privlače tržište 
koje je sve više 
zainteresirano 
za kulturni, 
e k o t u r i z a m 
i doživljajne 
a r a n ž m a n e , 
gdje kontakt s 
lokalnom kultu-
rom i načinom 
života postaje 
glavni motiv 
dolaska.

Dobro osposo-
bljeno osoblje 
može prepo-
znati promjene 
u preferencija-
ma posjetitelja 
i prilagoditi po-
nudu u skladu 
s tim. Na pri-
mjer, sve veći 
trend održivog 
turizma i eko-
loške svijesti 
zahtijeva edu-
kaciju zaposle-
nika u pogledu 
održivih praksi, 
kao i njihovu 
sposobnost da 
o tim praksa-
ma informira-
ju posjetitelje 
i potiču ih na 
ekološki odgo-
vorno ponaša-
nje.

Ljudski poten-
cijali u sektori-
ma marketinga 
i promocije 
imaju ključnu 
ulogu u brendi-
ranju destina-
cije, isticanju 
njenih pred-
nosti te dose-
zanju ciljnih 
tržišta kroz di-
gitalne kanale, 
društvene mre-
že i promotivne 
kampanje. Kre-
ativni i stručni 
marketinški ti-
movi doprinose 
prepoznatljivo-
sti destinacije 
i privlače po-
sjetitelje kroz 
i n o v a t i v n e 
strategije.
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Uspješna de-
stinacija osla-
nja se na po-
dršku lokalne 
zajednice, koja 
kroz angažman 
u turističkim 
akt ivnost ima 
postaje su-
domaćin po-
s j e t i t e l j i m a . 
Uključivanjem 
lokalnog sta-
novništva i 
podrškom lo-
kalnim inicija-
tivama, desti-
nacija postaje 
atraktivnija za 
posjetitelje koji 
traže istinska, 
kulturno obo-
gaćujuća isku-
stva.

Osoblje koje 
se brine o 
standard ima 
sigurnosti, hi-
gijene i zaštite 
okoliša dopri-
nosi stabilno-
sti i održivosti 
d e s t i n a c i j e . 
Posjetitelji cije-
ne destinacije 
koje pokazuju 
odgovornost 
prema zdrav-
lju, sigurnosti i 
okolišu, što je 
dodatni faktor 
privlačenja tr-
žišta.

komunika-
cijske  
aktivnosti

https://varazdinski-bregi.com

https:/ /bike.varazdinski-
bregi.com

instagram: varazdinskibregi

offline: brošura destinacije, 
personalizirana brošura pri-
vatnih iznajmljivača, letak 
košarice jestivih suvenira, 
letak o Ivani Brlić Mažuranić, 
promotivni materijali (majice, 
kape, ručnici)

nastupi na tradicijskim saj-
movima, obilježavanju Svjet-
skog dana turizma, festivalu 
dobrih emocija, Špancirfestu, 
prigodnim festivalima (Ad-
vent i sl.)

Komunikacijske 
aktivnosti usmje-
rene na sezo-
nalnost pomažu 
des t inac i jama 
da promoviraju 
atrakcije u različi-
tim periodima go-
dine. Promocije 
izvansezonskih 
ponuda, posebni 
događaji ili popu-
sti, mogu ojača-
ti posjet tijekom 
cijele godine i 
time balansirati 
opterećenje na 
infrastrukturu i 
ljudske resurse.

Komunikacij-
ske aktivno-
sti mogu biti 
k l jučne za 
informiranje 
p o s j e t i t e l j a 
o kapaciteti-
ma atrakcije, 
o p t i m a l n i m 
periodima za 
posjet i pra-
vilima pona-
šanja. Unapri-
jed objavljene 
informacije o 
k a p a c i t e t u 
ili potrebne 
r e z e r v a c i j e 
mogu pomoći 
u smanjenju 
prenatrpano-
sti i omogućiti 
bolje upravlja-
nje posjetom.

Za boravišne atrak-
cije važno je pro-
movirati smještajne 
kapacitete, sadržaje 
i aktivnosti koje moti-
viraju posjetitelje na 
duži boravak. Nasu-
prot tome, izletničke 
atrakcije treba pro-
movirati kroz jednod-
nevne aranžmane i 
aktivnosti koje su 
brzo dostupne i koje 
se lako organiziraju

K o r i š t e n j e 
z a j e d n i č k i h 
p r o m o t i v n i h 
k a m p a n j a , 
web-s t ran ice 
ili informativne 
brošure, čime 
se povećava 
njihova prepo-
znatljivost na 
tržištu. Ovaj 
pristup omo-
gućava desti-
nacijama da 
zajednički ula-
žu u kampanje 
i da međusobno 
promoviraju jed-
ni druge kroz 
preporuke, te-
matske rute ili 
aplikacije.

Značaj atrakci-
je određuje in-
tenzitet i fokus 
komunikaci j-
skih aktivnosti. 

Atrakcije s ve-
likim značajem 
(poput pozna-
tih kulturnih 
spomenika ili 
prirodnih čuda) 
imaju moguć-
nost privla-
čenja velikih 
marketinških 
k a m p a n j a 
koje obuhva-
ćaju digitalne 
i tradicionalne 
medije, influ-
encere, doga-
đaje i specija-
lizirane vodiče. 
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Također, sezon-
ski marketing 
može naglasiti 
specifične as-
pekte atrakcije 
koji su najljepši 
ili najzanimljiviji 
u različitim go-
dišnjim dobima.

Ove aktivnosti 
mogu uključi-
vati web stra-
nice, mobilne 
aplikacije i fi-
zičke oznake 
koje educiraju 
posjetitelje o 
važnosti oču-
vanja atrakci-
ja i održivom 
ponašanju.

Marketinški materijali 
trebaju naglašavati 
specifične pogod-
nosti i karakteristi-
ke, bilo da se radi o 
avanturističkim ak-
tivnostima, kulturnim 
iskustvima ili prirod-
nim ljepotama koje 
podržavaju ove ra-
zličite vrste posjeta.

Manje atrak-
cije mogu se 
fokusirati na 
nišne komu-
nikacijske ka-
nale, suradnje 
s lokalnim or-
ganizacijama 
ili događaje u 
zajednici kako 
bi se izgradila 
autentična pre-
poznatljivost i 
postigli ciljani 
posjeti.

konkuren -
cija

direktna

indirektna 

produžuju sezo-
nu ili osiguravaju 
stabilan priljev 
posjetitelja kroz 
cijelu godinu

P r i l a g o d b a 
kapacitetima 
atrakcija je 
kl jučna za 
održivost i 
zadovoljstvo 
posjet i te l ja , 
a konkurentne 
d e s t i n a c i j e 
preraspodje-
l juju protok 
p o s j e t i t e l j a 
kroz promo-
ciju alterna-
tivnih atrak-
cija unutar 
dest inac i je , 
p o s t a v l j a j u 
informativne 
table kojima 
r e g u l i r a j u 
protok posje-
titelja

Boravišne atrakcije 
kao hoteli, restora-
ni pružatelji usluga 
smještaja ili kampovi 
često proširuju po-
nudu dodatnim sa-
držajima (poput spa 
usluga, rekreativnih 
aktivnosti) kako bi 
produžili boravak po-
sjetitelja i povećali 
prihod.

Izletničke atrakcije 
poput muzeja, par-
kova ili jednodnevnih 
tura često prilago-
đavaju svoje radno 
vrijeme i organiziraju 
posebne ture kako 
bi povećale dnevni 
priljev posjetitelja.

Atrakcije koje 
su dio šire 
mreže (npr. 
kulturnih ruta, 
nacionalnih par-
kova ili UNES-
CO spomenika) 
pri lagođavaju 
se kroz siner-
giju s drugim 
atrakcijama

Konkurencija 
ima ključan 
značaj u pri-
vlačenju turisti- 
čkog tržišta, jer 
potiče destina-
cije i turističke 
organizacije da 
kont inu i rano 
u n a p r e đ u j u 
svoju ponu-
du,  kvalitetu 
usluge i ino-
vativnost kroz:

P o v e ć a n j e 
kvalitete uslu-
ge, inovaciju 
i razvoj novih 
proizvoda, di-
ferencijaciju i 
brendiranje - 
unapređenje 
m a r k e t i n g a 
i promocije, 
fleksibilnost 
i prilagodlji-
vost tržišnim 
trendovima , 
uključivanje 
lokalne za-
jednice 

5. POKAZATELJI ODRŽIVOSTI NA RAZINI DESTINACIJE

U skladu s odredbama ZOT-a plan upravljanja destinacijom mora biti temeljen na pokazateljima održivosti 
destinacije.

Pokazatelji održivosti pružaju strukturu i smjernice kako bi turističke destinacije mogle sustavno pratiti, 
ocjenjivati i poboljšavati svoje održivosti, što je ključno u eri kada su održivi pristupi postali ključni za dugoročni 
uspjeh turizma.

Plan upravljanja destinacijom mora sadržavati obvezne pokazatelje održivosti destinacije, a može sadržavati 
i specifične pokazatelje održivosti destinacije, koji moraju biti utemeljeni na analizi stanja destinacije i povezani 
s razvojnim smjerom.

Tablica 19. Pokazatelji održivosti na razini destinacije

Rbr Pokazatelji održivosti na razini destinacije
1 Broj turističkih noćenja na stotinu stalnih stanovnika u vrhu turističke sezone

1.6.2024.-30.9.2024. - 9.344 turističkih noćenja
Ukupan broj stalnih stanovnika u destinaciji - 4.900 OGK, 3.242 SVETI ILIJA, 2.049 BERETINEC
= 9.344/10.191 =0,91688, 
Rezultat: 92 noćenja na na stotinu stalnih stanovnika u destinaciji
Izvori: e-Visitor, DZS
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Rbr Pokazatelji održivosti na razini destinacije
2 Zadovoljstvo lokalnog stanovništva turizmom

Udio lokalnog stanovništva zadovoljnih turizmom u destinaciji procjenjuje se sljedećim pitanjem: Koliko 
ste sveukupno zadovoljni turizmom u svom mjestu?
1 = ‘U potpunosti nezadovoljan’ do 7 = ‘U potpunosti zadovoljan’
Udio lokalnog stanovništva zadovoljnih turizmom u destinaciji računa se kao omjer broja ispitanika za-
dovoljnih turizmom i ukupnog broja ispitanika
% zadovoljnih = (broj ispitanika s ocjenom 6 ili 7/ ukupni broj ispitanika) * 100%=20%
Izvor: provedene ankete TZP Varaždinski bregi

3 Zadovoljstvo cjelokupnim boravkom u destinaciji
Indeks zadovoljstva posjetitelja mjeri se pomoću tri varijable/pitanja:
P1. Koliko ste zadovoljni svojim cjelokupnim boravkom u ovoj destinaciji? 
1 = ‘U potpunosti nezadovoljan’ do 7 = ‘U potpunosti zadovoljan’
P2. U kojoj mjeri je boravak u ovoj destinaciji ispunio Vaša očekivanja?
1 = ‘Daleko ispod očekivanja’ do 7 = ‘Daleko iznad očekivanja’

P3. Koristeći ocjene od 1 = ‘Najgori mogući boravak kojega možete zamisliti’ do 7 = ‘Najbolji mogući 
boravak kojega možete zamisliti’, recite kako biste ocijenili svoj boravak u ovoj destinaciji? Indeks za-
dovoljstva = ((P1 + P2 + P3 - 3)/ 18) * 100 =93,5%
Turisti koji su boravili u destinaciji, bili su izrazito zadovoljni ukupnim boravkom, 93, 5 % turista ocijenilo 
je svoj ukupan boravak ocjenama 6 ili 7 na skali od 1 (u potpunosti nezadovoljan) do 7 (u potpunosti 
zadovoljan) te tako iskazalo vrlo visok stupanj zadovoljstva ukupnim boravkom. Također 6 ili 7 ih je 
ocijenilo da je boravak 6 ili 7 na skali od 1 (daleko ispod očekivanja) do 7 (daleko iznad očekivanja). 
Turisti su ocijenili, da je boravak 6 ili 7 na skali od 1 (najgori mogući boravak kojega možete zamisliti) 
do 7 (najbolji mogući boravak kojega možete zamisliti).

Izvor: provedene ankete TZP Varaždinski bregi
4 Udio atrakcija (lokaliteta) pristupačnih osobama s invaliditetom 20/50=0,4 * 100 = 40

Pokazatelj prikazuje udio atrakcija (lokaliteta) pristupačnih osobama s invaliditetom i/ili koja sudjeluju u 
priznatim shemama pristupačnosti u odnosu na ukupan broj atrakcija u destinaciji prepoznatim Uprav-
ljačkim Planom.
Izvor: podaci JLS-a

5 Broj organiziranih turističkih ambulanti - 6 
Pokazatelj je broj organiziranih turističkih ambulanti u svrhu provođenja mjera zdravstvene zaštite za 
povećani broj korisnika zdravstvene zaštite koje se pružaju turistima
(Izvor: Obavijest o pružanju zdravstvenih usluga turistima, Dom zdravlja Varaždinske županije, www.
dzvz.hr/ordinacije-i-lokacije.html)

6 Omjer potrošnje vode po turističkom noćenju u odnosu na prosječnu potrošnju vode po stalnom stanov-
niku destinacije (izraženo po osobi i po noćenju)

F1- ukupna finalna potrošnja vode u kućanstvima i komercijalnim smještajnim objektima u siječnju - 60.714 m
F2- ukupna finalna potrošnja vode u kućanstvima i komercijalnim smještajnim objektima u kolovozu - 60.984
T1- broj ostvarenih turističkih noćenja u komercijalnim smještajnim objektima u siječnju - 517
T2- broj ostvarenih turističkih noćenja u komercijalnim smještajnim objektima u kolovozu - 3.470
NS- broj noćenja stanovnika, NS = broj stanovnika x 31 - 315.921

𝑝𝑝𝑝𝑝𝑝𝑝𝑝𝑝𝑝𝑝š𝑛𝑛𝑛𝑛𝑛𝑛	𝑣𝑣𝑝𝑝𝑣𝑣𝑣𝑣	𝑝𝑝𝑝𝑝	𝑛𝑛𝑝𝑝ć𝑣𝑣𝑛𝑛𝑛𝑛𝑒𝑒	𝑝𝑝𝑒𝑒𝑝𝑝𝑡𝑡𝑡𝑡𝑝𝑝𝑛𝑛 = !!"!"
#!"#"	

=270/2.953=0,091432 

𝑝𝑝𝑝𝑝𝑝𝑝𝑝𝑝𝑝𝑝š𝑛𝑛𝑛𝑛𝑛𝑛	𝑣𝑣𝑝𝑝𝑣𝑣𝑣𝑣	𝑝𝑝𝑝𝑝	𝑛𝑛𝑝𝑝ć𝑣𝑣𝑛𝑛𝑛𝑛𝑒𝑒	𝑡𝑡𝑝𝑝𝑛𝑛𝑛𝑛𝑝𝑝𝑣𝑣𝑛𝑛𝑡𝑡𝑠𝑠𝑛𝑛 = %
&#
3𝐹𝐹% − 𝑇𝑇% ×

!!"!"
#!"#"

8= 1/315.921(60.714-517*0,091432) 

=0,192031 
𝑝𝑝𝑜𝑜𝑛𝑛𝑣𝑣𝑝𝑝	𝑝𝑝𝑝𝑝𝑝𝑝𝑝𝑝𝑝𝑝š𝑛𝑛𝑛𝑛𝑣𝑣	𝑣𝑣𝑝𝑝𝑣𝑣𝑣𝑣	𝑝𝑝𝑝𝑝	𝑛𝑛𝑝𝑝ć𝑣𝑣𝑛𝑛𝑛𝑛𝑒𝑒	𝑝𝑝𝑒𝑒𝑝𝑝𝑡𝑡𝑡𝑡𝑝𝑝𝑛𝑛	𝑡𝑡	𝑡𝑡𝑝𝑝𝑛𝑛𝑛𝑛𝑝𝑝𝑣𝑣𝑛𝑛𝑡𝑡𝑠𝑠𝑛𝑛 = '()*(š,-.	/(01	'(	,(ć1,-3	)3*45).

'()*(š,-.	/(01	'(	,(ć1,-3	5).,(/,4š)/.
×

100= 0,091432/0,192031*100=0,476131=47,61% 
 

Izvor: provedene ankete TZP Varaždinski bregi, pojedinačna izvješća pružatelja usluga
7 Omjer količine komunalnog otpada nastale po noćenju turista i količine otpada koje generira stanovništvo 

u destinaciji (tone)
Godišnja količina komunalnog otpada u destinaciji = 1.459,23 t

F1 - ukupne količine komunalnog otpada nastalog u destinaciji u siječnju (tone) - 129 t
F2 - ukupne količine komunalnog otpada nastalog u destinaciji u kolovozu - 164 t
T1 - broj ostvarenih turističkih noćenja u komercijalnim smještajnim objektima u siječnju - 517
T2 - broj ostvarenih turističkih noćenja u komercijalnim smještajnim objektima u kolovozu - 3.470
S - broj stanovnika u destinaciji - 10.191
NS- broj noćenja stanovnika u siječnju i kolovozu, Ns = Sx31 = 315.921
WTN - količina otpada po turističkom noćenju
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𝑊𝑊!" =
#!$#"
!!$!"	

=164-129/3470-517= 0.01185 t 
 
𝑊𝑊&" – količina otpada po noćenju stanovnika 
 
𝑊𝑊&" =

'
"#
#𝐹𝐹' − 𝑇𝑇' ×

#!$#"
!!$!"

( =1/315.921(129-6,13)= 0,0003888926346 t 
 
𝑊𝑊! – količina otpada nastalog zbog noćenja turizma u vremenskom intervalu (godina, mjesec). Izračunava 
se kao umnožak broja noćenja u vremenskom intervalu (𝑇𝑇() i količine otpada po turističkom noćenju 
(𝑊𝑊!"),  
𝑊𝑊! = 𝑇𝑇( ×𝑊𝑊!"= 3470-517*0,01185=35 
 
𝑊𝑊& – količina otpada od lokalnog stanovništva u destinaciji u vremenskom intervalu (godina, mjesec). 
Izračunava se kao umnožak broja stanovnika (𝑆𝑆), broja dana u vremenskom intervalu (𝐷𝐷() i količine otpada 
po noćenju stanovnika (𝑊𝑊&") 
𝑊𝑊& = 𝑆𝑆 × 𝐷𝐷( ×𝑊𝑊&"= 10.191*31*0,0003888926346=123 t 
 

𝑜𝑜𝑜𝑜𝑜𝑜𝑜𝑜𝑜𝑜	𝑘𝑘𝑜𝑜𝑘𝑘𝑘𝑘č𝑘𝑘𝑖𝑖𝑜𝑜	𝑘𝑘𝑜𝑜𝑜𝑜𝑘𝑘𝑖𝑖𝑘𝑘𝑘𝑘𝑖𝑖𝑜𝑜𝑘𝑘	𝑜𝑜𝑜𝑜𝑜𝑜𝑘𝑘𝑜𝑜𝑘𝑘	𝑘𝑘𝑜𝑜𝑜𝑜𝑘𝑘	𝑠𝑠𝑘𝑘	𝑜𝑜𝑜𝑜𝑜𝑜𝑘𝑘𝑝𝑝𝑝𝑝𝑜𝑜𝑘𝑘𝑘𝑘	𝑜𝑜𝑘𝑘𝑜𝑜𝑘𝑘𝑠𝑠𝑜𝑜𝑘𝑘	 
𝑘𝑘	𝑘𝑘𝑜𝑜𝑜𝑜𝑜𝑜𝑜𝑜𝑘𝑘𝑘𝑘𝑜𝑜𝑘𝑘𝑘𝑘𝑖𝑖𝑜𝑜𝑜𝑜	𝑠𝑠𝑜𝑜𝑜𝑜𝑜𝑜š𝑜𝑜𝑘𝑘𝑜𝑜𝑘𝑘	𝑘𝑘	𝑘𝑘𝑜𝑜𝑘𝑘𝑘𝑘𝑘𝑘𝑖𝑖𝑜𝑜	𝑠𝑠𝑜𝑜𝑘𝑘𝑖𝑖𝑜𝑜𝑝𝑝𝑖𝑖𝑘𝑘š𝑜𝑜𝑝𝑝𝑜𝑜 
(𝑝𝑝𝑘𝑘	𝑜𝑜𝑜𝑜𝑜𝑜𝑜𝑜𝑘𝑘𝑜𝑜𝑜𝑜𝑘𝑘𝑖𝑖𝑘𝑘	𝑜𝑜𝑜𝑜𝑜𝑜𝑘𝑘𝑜𝑜𝑜𝑜) = )$

)%
= 35/123= 0,28455 

 Izvor: e-Visitor, Izvješće o provedbi plana gospodarenja otpadom za 2023. (Službeni vjesnik Općine 
Gornji Kneginec (Službeni vjesnik OGK, 4/2024); Izvješće o provedbi plana gospodarenja otpadom u 
2023. (Službeni vjesnik Općine Beretinec, 4/2024); 
Ankete o pokazateljima održivosti - JUO JLS-a

8 Udio zaštićenih područja u destinaciji u ukupnoj površini destinacije (ukupno i pojedinačno po kategoriji 
zaštite)
Spomenik parkovne arhitekture - park uz dvorac Šaulovec, površine 5,74 ha (Izvor: Bioportal)

Udio zaštićenih područja u destinaciji u odnosu na ukupnu površinu zaštićenih područja u RH (817.383,34 
ha, prema Upisniku zaštićenih područja, )Ministarstva gospodarstva - 0,000702240541%

Udio zaštićenih područja prema prostornoj zaštiti (Zakon o zaštiti prirode, NN 70/05, 139/08, 57/11- 
696.778,00 ha - 0,000823791796%

NAMJENA: očuvanje umjetno oblikovanog prostora stabla koji ima estetsku, stilsku, umjetničku, kultur-
no-povijesnu, ekološku ili znanstvenu vrijesnost
RAZINA UPRAVLJANJA - županijska
PROGLAŠENJA - predstavničko tijelo JLS
(Izvor: Upisnik zaštićenih područja)
( ! Prema Zakonu o zaštiti prirode to su: strogi rezervat, nacionalni park, posebni rezervat, park prirode, 
regionalni park, spomenik prirode, značajni krajobraz, park - šuma te spomenik parkovne arhitekture)

9 Omjer potrošnje električne energije po turističkom noćenju u odnosu na potrošnju električne energije 
stalnog stanovništva destinacije
F1- ukupna finalna potrošnja el. energije u kućanstvima i komercijalnim smještajnim objektima u siječnju 
(997.068 kWh)
F2 - ukupna finalna potrošnja el. energije u kućanstvima i komercijalnim smještajnim objektima u kolo-
vozu (997.116 kWh)
T1- broj ostvarenih tur. noćenja u komercijalnim smještajnim objektima u siječnju (517)
T2 - broj ostvarenih tur. noćenja u komercijalnim smještajnim objektima u kolovozu (3.470)
Ns - broj noćenja stanovnika, Ns= broj stanovnika*31= 10.191*31=315.921
Potrošnja el.energije po noćenju turista= F2-F1/T2-T1, 997.116-997.068/3470-517=0,0162546 kWh po 
noćenju
Potrošnja el.energije po noćenju stanovnika= 1/Ns(F1-T1*F2-F1/T2-T1) =1/315.921(997.068-
517*0,0162546)=3,156 kWh po noćenju

Izvor: anketa TZP Varaždinski bregi, pojedinačna izvješća pružatelja usluga
10 Uspostavljen sustav za prilagodbu klimatskim promjenama i procjenu rizika

Općina Gornji Kneginec - U izradi je Strategija zelene urbane obnove
Općina Sveti Ilija - U izradi je Strategija zelene urbane obnove
Općina Beretinec - ne postoje dokumenti koji integriraju koncept prilagodbe klimatskim promjenama i 
procjeni rizika
Izvor: podaci JLS-a

11 Ukupan broj dolazaka turista u mjesecu s najvećim opterećenjem
U periodu koji se smatra glavnom turističkom sezonom što ujedno podrazumijeva i najveće opterećenje 
kako u kontekstu infrastrukture tako i u društvenom kontekstu 
Individualna odluka nositelja politike upravljanja o mjesecu ili kvartalu što se može smatrati visokom 
turističkom sezonom
Za destinaciju TZ područja Varaždinski bregi: lipanj - rujan, ukupan broj turističkih dolazaka: 3.409 
Izvor: e-Visitor
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12 Prosječna duljina boravka turista u destinaciji su 3 dana

= Ukupan broj registriranih noćenja u destinaciji/ukupan broj dolazaka turista u destinaciji za period 
lipanj-rujan
= 10.174/3.238= 3,14
Izvor: e-Visitor

13 Ukupan broj zaposlenih u djelatnostima pružanja smještaja te pripreme i usluživanja hrane
Zaposleni na bazi sata rada - 54
Zaposleni, stanje krajem razdoblja - 56 
Izvor: Fina

14 Poslovni prihod gospodarskih subjekata (obveznika poreza na dobit) u djelatnostima pružanja smještaja 
te pripreme i usluživanja hrane

Poslovni prihodi - 1.849.420,00 eura
Ukupni prihodi - 1.921.360,00 eura

Izvor: Fina
15 Identifikacija i klasifikacija turističkih atrakcija

Popis i vrsta zaštićenih kulturnih dobara:
Crkva sv.Marije Magdalene i kurija župnog dvora
Kula
Bauerov bunar
Crkva Svetog Ilije Proroka i kurija župnog dvora
Župna crkva Svih Svetih Beletinec
Dvorac Seketin
Pil Pieta
Spomenik parkovne arhitekture
Park uz dvorac Šaulovec
Izvor. Registar kulturnih dobara RH, Bioportal/gis

16 Status implementacije aktivnosti iz plana upravljanja destinacijom
Plan upravljanja destinacijom izrađen i javno dostupan - DA
Dokazi o konzultacijama (okrugli stolovi) - potpisne liste, materijali s radionica (prezentacije, materijali 
dionika
22.10.2024. - okrugli stol s dionicima u turizmu - Općina Gornji Kneginec, 
23.10.2024. - okrugli stol s dionicima u turizmu - Općina Sveti Ilija, 
24.10.2024. - okrugli stol s dionicima u turizmu - Općina Beretinec
Izvor: www.varazdinski-bregi.com, https://www.facebook.com/tzvarazdinskibregi

17 Broj ostvarenih noćenja u smještaju u destinaciji po hektaru izrađenog građevinskog područja JLS
Broj tur.noćenja u komerc.smještaju po građ.površini= Tn/Ps+Pt
Tn- broj turističkih noćenja unutar destinacije (u godini)
Ps - površina izgrađenog građ.zemljišta u zonama stanovanja
Pt - površina izgrađenog građevinskog zemljišta u zonama predviđenima za odvijanje ugostiteljsko- 
turističke aktivnosti
Pt=8,33
Ps=979,81
= 15.621/979,81+8,33 = 15,81
Izvor:
e-Visitor
VII. Izmjene i dopune PPUO Gornji Kneginec
II .Izmjene i dopune PPUO Sveti Ilija
III. Izmjene i dopune PPUO Beretinec

6. RAZVOJNI SMJER S MJERAMA I AKTIVNOSTIMA

Nakon što se provede analiza stanja destinacije sa svim potrebnim podacima, njenoj uspješnosti u lokalnom 
i širem kontekstu te iskažu i analiziraju pokazatelji održivosti na razini destinacije potrebno je postaviti razvojni 
smjer destinacije, kao sastavni dio plana upravljanja, a koji mora biti u skladu s aktima strateškog planiranja, 
prostornim planovima, planom upravljanja kulturnim dobrom i drugim važećim planovima i propisima.

Ukoliko razvojni smjer i ciljevi razvoja destinacije nisu definirani aktima strateškog planiranja definiraju se u 
planu upravljanja destinacijom temeljem provedene analize stanja destinacije.

Razvojni smjer treba odražavati lokalne okolnosti i strateške prioritete te sadržavati mjere i aktivnosti vezane 
uz infrastrukturne, marketinške i druge potrebe destinacije za njegovo ostvarenje.

Također je važno postaviti realne ciljeve u skladu s vremenskim razdobljem plana upravljanja.
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6.1. SWOT ANALIZA

Prilikom određivanja razvojnog smjera destinacije koriste se podaci dobiveni analizom stanja destinacije 
(iskazani u Izvješću o provedenoj analizi, a koji moraju sadržavati analizu tržišta, analizu vrednovanja prikupljenih 
podataka i turističke resursne osnove)

Jedna od najčešćih metoda analize stanja i planiranja strateških aktivnosti je SWOT analiza u kojoj se uzimaju 
u obzir postojeće snage i slabosti te buduće prilike i opasnosti.

Treba uzeti u obzir da se snage i slabosti odnose na postojeću destinaciju, dok se prilike i prijetnje odnose 
na vanjski kontekst, koji utječe na buduću razvojnu strategiju.

Tablica 20. Swot analiza turističkih proizvoda i usluga destinacije

TUR.
PROIZVODI 
I USLUGE

PREDNOSTI

prostorni smještaj destinacije u prirodnom okruženju 
što čini destinaciju atraktivnom za ljubitelje prirode

blizina gradova - city break kao jedan od tri glavna 
motiva dolaska u kontinentalnu Hrvatsku (Varaždin, 
Zagreb i sl.)

tradicionalna gastronomija (potencijal za razvoj 
enogastronomskog turizma)

bogata povijest i kulturna baština Varaždina i okol-
nih mjesta privlače posjetitelje zainteresirane za 
kulturni turizam

mogućnosti za planinarenje, biciklizam i uživanje u 
prirodi daju raznolike opcije za aktivnosti

SLABOSTI

nedostatak smještajnih kapaciteta, turističkih 
vodiča i označenih staza može ograničiti broj 
posjetitelja

nedovoljna prepoznatljivost destinacije čine ju 
relativno nepoznatom široj publici, dok su  mar-
ketinške aktivnosti nedovoljno razvijene

turistički posjeti najčešće su koncentrirani u 
toplijim mjesecima te mani izvan sezone

nedovoljna sinergija između dionika u lokalnoj 
zajednici ograničava zajednički rast

PRILIKE
sve veća potražnja za ekoturizmom može biti prilika 
za promoviranje prirodne baštine i očuvanje okoliša

jačanje turističke ponude vezane na sportsko -  
adrenalinske sadržaje - vožnja quadovima, adrena-
linski parkovi (zip-line, penjanje na umjetnu stijenu, 
streličarstvo, snajper, pistol duel (gađanje padajućih 
meta airsoft pištoljima), airsoft duel, bacanje sjekira, 
timske igre poput paintballa, Splatmastera (paintball 
za djecu), battle archery-a, tuba, bubble footballa, 
ljudski stolni nogomet, odbojka na pijesku, utrka 
Berg autićima na pedale, križić/kružić, Formula 1, 
šah), aktivnosti na ribnjacima Keder i Ostriž

jačanje turističke ponude kroz vinske ture, degusta-
cije autohtonih jela i proizvoda lokalnih proizvođača 
može privući turiste zainteresirane za autentična 
iskustva (Hodanje uz vino, Vinska kuća, Dani otvo-
renih podruma, štandovi za OPG-ove »na kućnom 
pragu«, apiterapija, radionice izrade tradicionalnih 
kolača i jela znakovitih za destinaciju, sudjelovanje 
u aktivnostima poput berbe grožđa i sl.)

jačanje turističke ponude kroz ponudu sadržaja u 
prirodi:
cikloturistička ruta, šumska pješačka ruta, lov na 
kockavicu

edukacija zaposlenika i unaprjeđenje ponude

digitalni marketing može povećati prepoznatljivost 
destinacije, omogućujući lakše dosezanje među-
narodnih turista

održavanje tradicionalnih festivala, sajmova ili kul-
turnih događanja može privući posjetitelje i produljiti 
turističku sezonu
(Pohod na Lobor, Podizanje klopotca, Destinacijska 
tržnica, aktivnosti u sklopu Zavičajnog muzeja i kurija, 
likovne radionice/kolonije, tematske plesne večeri)

PRIJETNJE

konkurencija drugih turističkih destinacija

ovisnost o domaćem tržištu

utjecaj klimatskih promjena - ekstremni vre-
menski uvjeti i nepovoljni klimatski uvjeti mogu 
negativno utjecati na poljoprivredne proizvode 
(posebno vinogradarstvo) i turističke aktivnosti

nedostatak radne snage - odljev mladih i ne-
dostatak kvalificiranog osoblja može ograničiti 
razvoj turističke industrije

zagađenje i ekološki problemi - neodržive prakse 
mogu narušiti prirodne ljepote i smanjiti atrak-
tivnost destinacije za ekoturiste
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Tablica 21. Swot analiza resursne osnove destinacije

RESURSNA 
OSNOVA

PREDNOSTI

Prirodni resursi:
Krajolici i prirodne ljepote - slikovita topografiju 
koja je pogodna za aktivnosti na otvorenom poput 
planinarenja, biciklizma i uživanja u prirodi
Blaga klima - pogoduje vinogradarstvu i poljo-
privredi, a turistima omogućava posjete tijekom 
većeg dijela godine
Bogatstvo flore i faune - šume, vinogradi, voćnjaci, 
travnjaci, brežuljci, pružaju prirodno bogatstvo, što 
čini ovo područje atraktivnim za ljubitelje prirode 
i eko-turiste (kockavica, bogat šumski fundus)
Kulturni resursi - očuvan sakralni fundus (crkve, 
kapelice, pilovi)
Povijesni fundus - kula, dvorac, kurije, bunari, 
mlinovi, odražavaju tradiciju i povijest destinacije, 
privlačeći posjetitelje zainteresirane za kulturni 
turizam
Manifestacije i običaji - lokalne manifestacije, 
festivali vina i berbe pružaju priliku turistima za 
autentično iskustvo lokalne kulture i tradicije
Ljudski resursi - lokalno stanovništvo okupljeno 
oko udruga građana, čuva vještine poput proi-
zvodnje vina, pripreme domaće hrane i izrade 
rukotvorina, što obogaćuje turističku ponudu (LU 
Kula Kneginec, Udruga žena Đurđica, Udruga 
žena Doljan, Udruga vinogradara i voćara Varaž-
din Breg, Udruga vinogradara i voćara Grozdek, 
Udruga vinogradara i voćara VIV-BER, Udruga 
pčelara Varaždinbreg, KUD Beletinec)
Gostoljubivost - kvaliteta usluge i gostoljubivost 
domaćina dodatno doprinose atraktivnosti de-
stinacije
Infrastrukturni resursi:
Pristupačnost destinacije - Varaždinski bregi su 
blizu glavnih prometnica i većih gradova poput 
Varaždina i Zagreba, što olakšava dolazak turista
Pješačke i biciklističke staze - biciklističke staze i 
označeni šumski, pješački putevi privlače ljubitelje 
aktivnog turizma

SLABOSTI

Prirodni resursi:
Ograničeni kapacitet prirodnog okoliša: Postoji 
opasnost od eventualne prenapučenosti i naru-
šavanja prirodnog okoliša zbog prekomjernog 
turizma, čime bi se mogla smanjiti privlačnost 
destinacije za eko-turiste

Kulturni resursi:
Slaba promocija kulturne baštine: Nedovoljna 
promocija i integracija kulturnih znamenitosti u 
turističke ture ograničava njihovu posjećenost.
Nedovoljno ulaganje u obnovu kulturnih i po-
vijesnih objekata može umanjiti atraktivnost 
destinacije za turiste

Ljudski resursi:
Nedostatak stručnjaka u turističkom sektoru i 
slabije obrazovanje radne snage u turističkoj 
industriji može utjecati na kvalitetu usluga
Odlazak radne snage iz destinacije: demografski 
pad i iseljavanje mladih utječu na raspoloživost 
radne snage za turistički sektor.

Infrastrukturni resursi:
Ograničen smještajni kapacitet: Nedostatak 
hotela, hostela i ostalih smještajnih kapaci-
teta ograničava mogućnosti za prijem većeg 
broja turista
Slaba digitalna infrastruktura: Nedostatak 
kvalitetne digitalne povezanosti u nekim dijelo-
vima može utjecati na dostupnost informacija 
i promociju

PRILIKE

Prirodni resursi:
Ekoturizam i održivo upravljanje prirodnim re-
sursima: Sve veći interes za ekoturizam pruža 
priliku za održivo korištenje prirodnih resursa i 
očuvanje okoliša, uz razvoj specifičnih programa 
za eko-turiste.
Kulturni resursi:
Razvoj kulturnog turizma - uključivanje kulturnih 
znamenitosti, festivala i lokalne umjetnosti u tu-
rističku ponudu može privući specifičnu publiku 
zainteresiranu za kulturna iskustva
Obnova i modernizacija povijesnih objekata može 
povećati njihovu atraktivnost i doprinijeti turističkoj 
vrijednosti regije.
Ljudski resursi:
Programi edukacije i obuke za lokalne turističke 
djelatnike - edukacija i usavršavanje zaposleni-
ka u turizmu mogu poboljšati kvalitetu usluga i 
zadovoljstvo posjetitelja

PRIJETNJE

Prirodni resursi
Klimatske promjene i nepovoljni vremenski 
uvjeti (suša, nagle promjene temperature) 
mogu negativno utjecati na vinogradarstvo i 
poljoprivredu, što su ključni resursi za eno-
gastronomski turizam.
Prenapučenost i narušavanje okoliša - s obzi-
rom na popularnost prirodnog turizma, masovni 
turizam može dovesti do degradacije prirodnih 
resursa i uništavanja krajolika, što bi smanjilo 
privlačnost destinacije za posjetitelje koji traže 
autentična i očuvana područja
Ovisnost o osjetljivim ekosustavima - korištenje 
prirodnih područja za turističke aktivnosti, bez 
odgovarajuće kontrole i očuvanja, može rezul-
tirati oštećenjem ekosustava, što bi dugoročno 
narušilo temelje za eko i rekreativni turizam.
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Povećanje broja zaposlenih kroz turizam - razvoj 
turizma može stvoriti nova radna mjesta, posebno 
za mlade ljude, što bi moglo utjecati na smanjenje 
iseljavanja iz regije.
Infrastrukturni resursi:
Razvoj tematskih staza i ruta: Postavljanje temat-
skih staza (npr. vinski, kulturni, povijesni putevi) 
može privući raznolike profile turista.

Kulturni resursi
Gubitak autentičnosti lokalne kulture - pre-
komjerna komercijalizacija kulturnih običaja, 
događanja i lokalne baštine zbog turizma 
može dovesti do gubitka autentičnosti, što bi 
umanjilo vrijednost kulturnog turizma
Prirodni utjecaji i povećan broj posjetitelja mogu 
dovesti do propadanja povijesnih i kulturnih 
objekata, a nedovoljno ulaganje u obnovu tih 
objekata moglo bi dodatno ugroziti njihovu 
dugovječnost.
Smanjen interes lokalnog stanovništva - ako 
turizam ne uključuje i koristi lokalnoj zajednici, 
može doći do otpora lokalnog stanovništva 
prema razvoju turizma, čime bi se ugrozila i 
održivost turističkih aktivnosti
 Ljudski resursi - iseljavanje mladih ljudi iz de-
stinacije smanjuje dostupnost radne snage za 
turistički sektor, što može utjecati na kvalitetu 
usluga i otežati daljnji razvoj turizma.
Nedostatak stručnih turističkih djelatnika: Ne-
dovoljno obrazovanih ili obučenih kadrova za 
specijalizirane oblike turizma, poput ekotu-
rizma ili kulturnog turizma, može dovesti do 
lošije organizacije i smanjenog zadovoljstva 
posjetitelja.
Povećan trošak zapošljavanja sezonskih radnika 
- ako turizam ne može osigurati cjelogodišnju 
zaposlenost, potreba za sezonskim radnicima 
može povećati troškove poslovanja u turizmu 
i smanjiti mogućnost razvoja stabilnog turi-
stičkog sektora
Infrastrukturni resursi - nedostatak smještajnih 
objekata, ugostiteljskih objekata i prometne 
infrastrukture smanjuje privlačnost destina-
cije i ograničava broj posjetitelja koje regija 
može primiti.
Nedovoljna digitalna povezanost i loša mobilna 
pokrivenost u području destinacije mogu uma-
njiti dostupnost informacija i otežati turistima 
planiranje i navigaciju, što posebno utječe na 
mlađe posjetitelje
Nedostatak lokalnih investicija u infrastrukturu 
može stvoriti ovisnost o vanjskim financiranji-
ma i EU fondovima, a u slučaju pada takvih 
izvora destinacija može ostati bez sredstava 
za daljnji razvoj

Tablica 22. Swot analiza javne turističke infrastrukture destinacije

JAVNA TUR.
INFRASTRU-
KTURA

PREDNOSTI

infrastruktura omogućava lak pristup prirodnim 
atrakcijama, vinogradima i planinarskim rutama, 
što je atraktivno za ljubitelje prirode i aktivnog 
turizma.
povezanost destinacije s kulturnim točkama poput 
povijesnog grada Varaždina i lokalnih sela, što 
povećava privlačnost područja
označene biciklističke i pješačke staze povećavaju 
dostupnost i potiču posjetitelje na istraživanje 
regije na održiv način, što doprinosi atraktivnosti 
destinacije i duljem zadržavanju posjetitelja
blizina važnih prometnih čvorišta - povezanost s 
gradovima poput Varaždina i Zagreba omoguća-
va brzi dolazak posjetitelja iz urbanih područja, 
čineći destinaciju dostupnijom za domaće i me-
đunarodne turiste.

SLABOSTI

nedostatak raznolikog smještaja, od hotela 
do kampova, smanjuje kapacitet destinacije 
za prijem većeg broja turista i može ograničiti 
duljinu njihovog boravka

ograničeni kapacitet ugostiteljskih objekata 
mogu smanjiti kvalitetu i raznolikost iskustva 
posjetitelja
nedostatak pouzdane internetske veze može 
ograničiti digitalni marketing i negativno utjecati 
na iskustvo turista koji se oslanjaju na online 
informacije i navigaciju
nedostatak učinkovitog javnog prijevoza unu-
tar destinacije može smanjiti pristupačnost 
turističkih atrakcija, posebno za posjetitelje 
koji nemaju vlastiti prijevoz
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PRILIKE

modernizacija biciklističkih staza, razvoj smještaj-
nih kapaciteta prilagođenih specifičnim oblicima 
turizma, te unapređenje digitalne infrastrukture
uređenje informativnih centara, javnih parkirališta, 
vidikovaca i drugih sadržaja koji bi unaprijedili 
ponudu.
e-biciklistički sustavi i solarni izvori energije za 
turističke objekte mogu doprinijeti razvoju ekološki 
prihvatljivih turističkih usluga, što bi privuklo sve 
veći broj eko-turista
razvoj pješačkih i planinarskih mreža staza uz 
minimalan utjecaj na prirodu može povećati 
atraktivnost destinacije za turiste zainteresirane 
za prirodu i rekreaciju
razvoj online platformi za promociju koje bi omo-
gućile bi bolju dostupnost informacija i interaktivne 
sadržaje, poput virtualnih vodiča i digitalnih mapa
pametni informacijski kiosci - postavljanje digitalnih 
informacijskih točaka na ključnim mjestima olakšalo 
bi turistima dobivanje informacija o atrakcijama, 
lokalnim uslugama i rutama

PRIJETNJE

održavanje infrastrukture može biti financijski 
zahtjevno, a bez stabilnih izvora sredstava mogu 
se pojaviti problemi u održavanju postojećih 
turističkih objekata
povećanje prometa u sezoni može dovesti do 
zagađenja, opterećenja prometnica i smanje-
nja kvalitete zraka, što bi smanjilo privlačnost 
destinacije.
ako se ne uvedu mjere zaštite, porast broja 
posjetitelja može dovesti do narušavanja 
prirodnog okoliša, posebno na popularnim 
rutama i u zaštićenim područjima
slaba prisutnost kvalificiranih turističkih struč-
njaka može smanjiti kvalitetu usluga koje 
zahtijevaju specijalizirana znanja
destinacije s boljom turističkom infrastrukturom 
mogu privući veći broj posjetitelja i predstav-
ljaju konkurenciju, posebno ako nude slične 
prirodne i kulturne atrakcije
promjene u preferencijama turista mogu sma-
njiti interes za destinaciju

Tablica 23. Swot analiza komunalne infrastrukture destinacije

KOMUNALNA 
INFRASTRUK-
TURA

PREDNOSTI

dobra dostupnost osnovne komunalne infrastrukture 
omogućava stabilne uvjete za razvoj turističkih i 
lokalnih usluga
povezanost s glavnim prometnicama omogućava 
dostupnost destinacije posjetiteljima iz urbanih 
središta, dok cestovna mreža unutar destinacije 
osigurava pristup ključnim lokalitetima.
područje ima potencijal za primjenu obnovljivih 
izvora energije (održivost i smanjenje negativnog 
utjecaja na okoliš)
razvijena svijest i dostupnost prostora omogućuju 
organizaciju reciklaže i ekološkog upravljanja 
otpadom

SLABOSTI

zastarjelost komunalne infrastrukture u nekim 
dijelovima destinacije (rizik za okoliš i ugrožava 
higijenske uvjete)
manjak ili nedovoljno razvijeni kapaciteti za 
pročišćavanje voda, mogu dovesti do zagađenja 
okoliša, posebno uz rast turističkog prometa.
nedovoljno postavljenih reciklažnih punktova 
smanjuje učinkovitost zbrinjavanja i otežava 
očuvanje okoliša, posebno s povećanjem 
broja posjetitelja
otežan pristup udaljenijim dijelovima destina-
cije, zbog loše kvalitete lokalnih cesta, može 
utjecati na sigurnost i smanjiti pristupačnost 
pojedinim atrakcijama.

PRILIKE

povećanje ulaganja u održive tehnologije (imple-
mentacija solarnih panela i modernizacija mreža 
mogu poboljšati energetsku neovisnost destina-
cije i smanjiti troškove za lokalno stanovništvo i 
turističke djelatnosti)
integracija pametnih sustava za upravljanje vo-
dom i energijom: Primjena senzorske tehnologije 
i pametnih mreža može optimizirati korištenje 
resursa, smanjiti gubitke i povećati učinkovitost
potencijal za ekološko zbrinjavanje otpada (kom-
postiranje i recikliranje organskih materijala) 
poticanje lokalne zajednice na održivo upravljanje 
resursima:
edukacija stanovništva o održivom zbrinjavanju 
otpada: 
suradnja lokalne zajednice, javnog sektora i 
privatnih investitora može ubrzati razvoj komu-
nalne infrastrukture i poboljšati kvalitetu života 
u destinaciji

PRIJETNJE

visoki troškovi održavanja moderne infrastruktu-
re, posebno za ruralna područja s ograničenim 
proračunima, čime se povećava rizik od pada 
kvalitete usluga
utjecaj klimatskih promjena, ekstremnih vre-
menskih prilika mogu negativno utjecati na 
dostupnost resursa
• Zagađenje okoliša zbog nepravilnog zbrinja-

vanja otpada: Ako se sustavi za upravljanje 
otpadom ne unaprijede, postoji rizik da 
neodgovorno zbrinjavanje otpada dovede 
do zagađenja prirodnog okoliša i negativno 
utječe na atraktivnost destinacije.

•   Demografski i tržišni rizici:
• Odljev stanovništva: Smanjenje broja 

mladih i radno sposobnih osoba u 
ruralnim dijelovima može smanjiti do-
stupnost radne snage za održavanje i 
razvoj komunalne infrastrukture.

• Povećani zahtjevi turista: S rastom 
turizma raste i potreba za komunalnim 
uslugama, što može dovesti do preopte-
rećenja infrastrukture ako se kapaciteti 
ne prilagode na vrijeme.
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Tablica 24. Swot analiza prometne infrastrukture destinacije

PROMETNA
INFRASTRU-
KTURA

PREDNOSTI

blizina glavnih prometnih pravaca i urbanih sredi-
šta omogućuje dobar pristup destinaciji te potiče 
jednodnevne izlete i turizam vikendom
blizina granice s drugim državama omogućuje lak 
pristup međunarodnim posjetiteljima (Mađarska, 
Slovenija)
razvijene i označene biciklističke i pješačke 
staze, čine destinaciju primamljivom za ljubitelje 
aktivnog turizma
održavanje prometne signalizacije i dodatna ula-
ganja u sigurnosne mjere povećavaju sigurnost 
lokalnih i turističkih korisnika prometne infrastrukture

SLABOSTI

neusklađenost voznog reda s potrebama 
turista: Javni prijevoz često nema fleksibilne 
vozne redove koji bi odgovarali posjetiteljima, 
posebno tijekom vikenda i turističke sezone.
ograničeni kapaciteti parkirališta
nedovoljno informativnih znakova za posje-
titelje smanjuje jednostavnost orijentacije i 
može otežati pronalazak atrakcija.

PRILIKE
poboljšanje lokalnih prometnica
razvoj pametnih prometnih rješenja (sustavi za 
kontrolu prometa)
električni bicikli i punionice za e-vozila 
promicanje održivih oblika prijevoza
edukativne kampanje za sigurno kretanje bici-
klističkim i pješačkim stazama može poboljšati 
sigurnost i povećati atraktivnost destinacije za 
ljubitelje biciklizma i pješačenja.

PRIJETNJE
rastući troškovi održavanja: Troškovi redovi-
tog održavanja i sanacije prometnica mogu 
nadmašiti kapacitete lokalnih proračuna, što 
bi moglo smanjiti kvalitetu infrastrukture
opasnost od prekomjerne urbanizacije, ra-
zvoja i širenja prometnica, što može utjecati 
na prirodnu ljepotu i autentičnost destinacije
povećana konkurencija drugih turističkih de-
stinacija s boljom prometnom infrastrukturom

Tablica 25. Swot analiza digitalne pristupačnosti destinacije

DIGITALNA 
PRISTUPA-
ČNOST

PREDNOSTI

prisutnost na društvenim mrežama
web stranice i osnovne informacije
digitalni vodiči i interaktivne karte olakšavaju 
snalaženje po destinaciji
QR kodovi kod atrakcija i značajnih točaka omo-
gućava turistima jednostavan pristup informaci-
jama o povijesti, kulturi i prirodi, poboljšavajući 
korisničko iskustvo
mogućnost rezervacije smještaja putem online 
platformi omogućuje posjetiteljima jednostavnije 
i sigurnije planiranje dolaska, što je ključno za 
atraktivnost destinacije.

SLABOSTI

slabija internet pokrivenost u pojedinim ruralnim 
dijelovima Varaždinskih brega, što otežava 
korištenje mobilnih aplikacija i digitalnih vodiča 
te može frustrirati posjetitelje
nedovoljno razvijeni digitalni sadržaji poput 
virtualnih tura, proširene stvarnosti ili persona-
liziranih vodiča mogu ograničiti interaktivnost 
i privlačnost destinacije
nedostatak jedinstvene digitalne platforme za 
područje županije
nedostupnost sadržaja za osobe s invaliditetom, 
čime se smanjuje pristupačnost destinacije za 
sve posjetitelje

PRILIKE

uvođenje mobilne aplikacije koja objedinjuje sve 
ključne informacije o destinaciji i nudi interaktivne 
sadržaje može povećati privlačnost destinacije
virtualne ture i proširena stvarnost
suradnja s lokalnim smještajnim i ugostiteljskim 
objektima kroz digitalne platforme čime se potiče 
promocija i povećava vidljivost lokalnih poduzetnika
promocija kulturnih događanja i manifestacija 
putem digitalnih kanala
mogućnost povlačenja sredstava za digitalne 
projekte
programi edukacije lokalnog stanovništva može 
unaprijediti kvalitetu i dostupnost digitalnih turi-
stičkih usluga

PRIJETNJE

tehnološko zaostajanje, ako se digitalna infra-
struktura destinacije ne modernizira na vrijeme
promjena navika korisnika mogu zahtijevati 
stalna prilagođavanja i ažuriranja digitalne 
prisutnosti.
povećani sigurnosni rizici i zaštita privatnosti 
što je posebno važno s obzirom na korištenje 
digitalnih alata i prikupljanje osobnih podataka.
destinacije koje su naprednije u digitalnom 
turizmu mogu privući veći broj posjetitelja zbog 
većeg izbora digitalnih sadržaja i dostupnosti 
naprednih usluga
destinacije s inovativnim digitalnim sadržajima 
i aplikacijama lakše privlače međunarodne 
turiste, što može umanjiti konkurentnost Va-
raždinskih brega ako se digitalna prisutnost 
ne poboljša
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Tablica 26. Swot analiza o pristupačnosti destinacije osobama s posebnim potrebama

PRISTUPAČ-
NOST 
DESTINACIJE 
OSOBAMA S 
POSEBNIM 
POTREBAMA

PREDNOSTI
postojanje osnovne infrastrukture prilagođene 
osobama s invaliditetom 
(dio javnih prostora i turističkih objekata već ima 
osnovne prilagodbe kao što su rampe, prilago-
đeni toaleti i široki hodnici, što olakšava pristup 
osobama s tjelesnim poteškoćama)
blizina medicinskih ustanova
pristup prirodnim atrakcijama i manjim turističkim 
mjestima:
lokalna zajednica često pokazuje podršku inkluziji 
i razumijevanje važnosti dostupnosti turističkih 
sadržaja osobama s posebnim potrebama

SLABOSTI

nedostatak specijaliziranih smještajnih objekata: 
većina smještajnih kapaciteta nema prilagodbe 
za osobe s invaliditetom, što otežava boravak 
i smanjuje privlačnost destinacije za ovu grupu 
posjetitelja.
manjak parkirališta za osobe s invaliditetom
ograničeni pristup prirodnim i kulturnim atrak-
cijama:
nedostatak digitalnih i taktilnih pomagala:

PRILIKE

ulaganja u povećanje kapaciteta prilagođenih 
smještajnih objekata
povećanje svijesti i edukacija pružatelja usluga 
o inkluzivnom turizmu i specifičnim potrebama 
osoba s invaliditetom 
razvoj digitalnih vodiča i prilagodba informacija 
(primjerice, audiovodiča ili aplikacija sa sadržajima 
na znakovnom jeziku)
promocija destinacije kao inkluzivne destinacije:
razvoj pristupačnih manifestacija i događanja 
prilagođenih osobama s invaliditetom 

PRIJETNJE

visoki troškovi prilagodbe
konkurencija drugih pristupačnih destinacija
odljev posjetitelja prema destinacijama s 
boljom prilagodbom

Tablica 27. Swot analiza o dostupnosti javnih usluga i servisa

DOSTUPNOST 
JAVNIH USLU-
GA I SERVISA

PREDNOSTI

blizina većih zdravstvenih ustanova u Varaždinu 
pružaju osnovne usluge potrebne lokalnom sta-
novništvu i turistima u hitnim situacijama
informativne točke u sklopu centra destinacije 
omogućuju turistima lakše snalaženje i pristup 
ključnim informacijama o smještaju, atrakcijama 
i događanjima
lokalna podrška i suradnja s institucijama i udru-
gama (podrška tur. inicijativama, dostupnost 
specifičnih turističkih usluga)
pozitivna interakcija sa stanovništvom (jačanje 
veza između stanovnika i turista.
blizina većih centara s kvalitetnim javnim uslugama

SLABOSTI

nedostatna povezanost i učestalost linija
neusklađenost s potrebama turista
manjak kulturnih objekata: ograničena dostu-
pnost kulturnih ustanova,što smanjuje moguć-
nosti dodatnih aktivnosti za posjetitelje (etno 
kuća, muzej, kulturni centar)
nedostatak socijalnih usluga prilagođenih 
osobama s posebnim potrebama
nedostatak digitalne integracije javnih usluga 
(mobilne aplikacije za raspored javnog prije-
voza ili online karata)

PRILIKE
unaprjeđenje infrastrukture i proširenje javnih 
usluga kroz fondove (EU, HTZ, Ministarstvo 
turizma i sporta)
razvoj javnog prijevoza i alternativnih opcija (pro-
širenje linija javnog prijevoza, biciklističke staze 
ili sustav dijeljenja bicikala)
digitalizacija javnih servisa (uvođenje digitalnih 
vodiča i aplikacija: o radnom vremenu, turističkim 
atrakcijama i dostupnosti servisa može olakšati 
turistima pristup informacijama i smanjiti ovisnost 
o fizičkim informativnim točkama)
online sustavi rezervacija i planiranja putovanja: 
Digitalni sustavi koji omogućuju online rezervacije 
za turističke ture, javni prijevoz i druge usluge 
mogu povećati efikasnost i unaprijediti iskustvo 
posjetitelja.
edukacija o važnosti gostoprimstva i poznavanja 
stranih jezika
senzibilizacija prema inkluzivnom turizmu 

PRIJETNJE

ovisnost o vanjskim izvorima financiranja
visoki troškovi održavanja infrastrukture
depopulacija i smanjenje lokalne radne snage
intenzivna konkurencija od strane susjednih 
turističkih destinacija
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Tablica 28. Swot analiza o karakteristikama ljudskih potencijala destinacije

LJUDSKI 
POTENCIJALI

PREDNOSTI
tradicionalna gostoljubivost lokalnog stanovništva
lokalno poznavanje kulturne i prirodne baštine
potencijal za razvoj obiteljskog turizma (poveza-
nost obiteljskog naslijeđa i turizma)
dostupnost rada u ugostiteljstvu i malim poslovima
kvalificirana radna snaga s iskustvom u ugosti-
teljstvu

SLABOSTI
odljev mladih i nedostatak radne snage
starenje lokalnog stanovništva
nedostatak obrazovanja i stručne obuke u 
turizmu
nedostatak prilika za profesionalni razvoj i 
usavršavanje

PRILIKE PRIJETNJE

Tablica 29. Swot analiza o karakteristikama komunikacijskih aktivnosti destinacije

KOMUNIKA- 
CIJSKE
AKTIVNOSTI

PREDNOSTI
razvijena lokalna turistička promocija (suradnja 
s lokalnim medijima)
promocija putem tradicionalnih kanala: plakati, 
letak, turistički vodiči - promocija među posjeti-
teljima i lokalnim stanovništvom, osobito među 
starijom populacijom koja preferira takve oblike 
informiranja
motivacija lokalnih udruga i lokalnog stanovništva:
angažiranost lokalne turističke zajednice u podu-
piranju lokalnih manifestacija kroz komunikacijske 
aktivnosti 
suradnja i promocija kroz šire turističke mreže i 
zajedničke kampanje s destinacijama iz okolice 
povećava vidljivost destinacije

SLABOSTI

nedostatna digitalna prisutnost na pojedinim 
društvenim mrežama
nedovoljno razvijen imidž destinacije
nedostatak jedinstvene promocijske strategije 
na regionalnoj razini

PRILIKE

povećanje prisutnosti na platformama koje koriste 
osobito mlađe generacije i međunarodne turiste
digitalni marketing i oglašavanje putem specijali-
ziranih web stranicama radi povećanja vidljivosti
suradnja s obrazovnim institucijama, udrugama 
i lokalnim stanovništvom
edukacija lokalnog stanovništva i drugih dionika 
u turizmu o važnosti turizma u destinaciji
zajedničke kampanje s dionicima u turizmu
povećanje promocije specijaliziranih turističkih 
ponuda (avanturistički, wellness, gastro turizam, 
aktivni odmor)
Povećanje promocije lokalnih gastronomskih 

PRIJETNJE

konkurencija od strane razvijenijih turističkih 
destinacija
ograničeni financijski resursi za promociju
negativni utjecaji loših recenzija i percepcija 
posjetitelja
ovisnost o sezonskim događanjima i rizik da 
destinacija bude percipirana kao sezonska, 
umjesto cjelogodišnje destinacije

Tablica 30. Swot analiza konkurencije

KONKURE-
NCIJA

PREDNOSTI

veća ulaganja u infrastrukturu i promociju
prepoznatljiviji i jak brend
raznovrsnija ponuda atrakcija
razvijenija prometna povezanost

SLABOSTI
veći troškovi i prenapučenost
manjak autentičnosti i lokalne tradicije (veće 
destinacije često imaju komercijalniju ponudu 
koja može izgubiti lokalni karakter i zanemariti 
lokalne resurse)
veće destinacije (obalna i planinska područja), 
snažno ovise o sezoni, što može značiti smanje-
nu posjećenost izvan glavne turističke sezone
visoki troškovi održavanja tijekom izvanse-
zonskog perioda

PRILIKE
širenje ponude prema novim trendovima
povećanje online prisutnosti i promocije
suradnja s lokalnim i međunarodnim partnerima 
(zajedničke kampanje i partnerstva s konkurent-
skim destinacijama)

PRIJETNJE

intenzivna konkurencija i brza promjena trendova
rizici uslijed degradacija prirodnih i kulturnih 
resursa
rizici uslijed pandemija i klimatskih promjena
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6.2. Identificiranje općih načela i ciljeva turizma

Identificiranje općih načela i ciljeva turizma za destinaciju TZ područja Varaždinski bregi može pomoći u stvaranju 
dugoročne strategije koja promovira održivost, očuvanje kulturne baštine i prirodnih resursa te potiče ekonomski 
razvoj. U nastavku su opća načela i ključni ciljevi za razvoj turizma na području destinacije TZ Varaždinski bregi.

Opća načela turizma za TZ područje Varaždinskih brega

Održivost:
• prioritet je zaštita prirodnih resursa i kulturne baštine te poticanje održivih praksi u turističkoj industriji te 

ostalim gospodarskim granama te aktivnostima dionika u turizmu
• održivi razvoj uključuje smanjenje utjecaja turizma na okoliš, primjenu ekološki prihvatljivih rješenja i edu-

ciranje posjetitelja o važnosti očuvanja prirode i lokalne kulture.

Kvaliteta 
• pružanje visokokvalitetnih usluga u turizmu, uključujući infrastrukturu, sigurnosne standarde i gostoprimstvo
• poticanje razvoja kvalitetne ponude koja dopunjuje prirodne resurse, kao što su tematske šetnje, bicikli-

stičke ture, posjete vinarijama i ruralnim gospodarstvima
• razvoj različitih oblika turizma na kvalitetan način (npr. ekoturizam, kulturni turizam, eno-gastronomski 

turizam) kako bi se privukli turisti različitih profila i interesa
• visokokvalitetna promocija lokalnih tradicija, običaja i kulturnih atrakcija kako bi se posjetiteljima omogućilo 

autentično iskustvo i upoznavanje s lokalnim nasljeđem

Pristupačnost
• fokus na osiguranje pristupačnosti i kvalitetnog iskustva za sve posjetitelje, uključujući one s posebnim 

potrebama

Zadovoljstvo:
• aktivno uključivanje lokalnog stanovništva u razvoj turizma kako bi zajednica imala ekonomske koristi te 

razvila osjećaj ponosa i odgovornosti za očuvanje destinacije i na taj način bila zadovoljan dionik razvoja 
turizma u destinaciji

• aktivno uključivanje ostalih dionika u turizmu u kreiranje turističke ponude koja će tematski i sadržajno 
pratiti resursnu osnovu i atrakcije u destinaciji

Sigurnost:
• prometna sigurnost (cestovna infrastruktura, signalizacija i oznake za turiste - osobito na lok. prometnicama 

i stazama)
• održavanje cesta i pješačkih staza (osobito zimi)
• dostupnost sigurnih opcija javnog prijevoza i organiziranih tura može dodatno poboljšati sigurnost posje-

titelja, smanjujući potrebu za individualnim vožnjama po ruralnim cestama
• sigurnost smještajnih kapaciteta i turističkih objekata (sustavi zaštite od požara, sigurnosni izlazi, osigu-

ranje
• osposobljenost turističkog osoblja za hitne situacije (prva pomoć, protupožarni postupci) 
• pristupačnost za osobe s posebnim potrebama
• dostupnost medicinske pomoći (pristup lokalnim zdravstvenim ustanovama i postojanje hitne medicinske 

pomoći )
• brza reakcija na epidemije
• edukacija i informiranje posjetitelja: Posjetiteljima treba omogućiti pristup informacijama o zdravstvenim 

uslugama i mjerama za zaštitu zdravlja
• zaštita okoliša i prirodne sigurnosti (održavanje i programi informiranja o sigurnom boravku u prirodi)
• krizni planovi i brza komunikacija za prirodnih nepogoda (poplave, oluje) i njihovo koordinirano provođenje 

u suradnji s lokalnim vlastima i službama 
• uvođenje digitalnih kanala i mobilnih aplikacija za informiranje posjetitelja u stvarnom vremenu o vremen-

skim uvjetima, zatvorenim stazama ili eventualnim rizicima pomaže u izbjegavanju kriznih situacija
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• sigurnost hrane i vode (kontrola kvalitete i provjera zdravstvenih standarda)
• sigurnost u zaštiti osobnih podataka i drugih sigurnosnih prijetnji

Identificiranje ciljeva razvoja turizma za TZ područja Varaždinski bregi

Ekonomski ciljevi: 
• povećanje prihoda od turizma - stabilan rast prihoda kroz razvoj raznovrsne turističke ponude koja privlači 

posjetitelje različitih profila i povećava prosječnu potrošnju po posjetitelju
• poticanje zapošljavanja lokalnog stanovništva u turizmu i povezanim sektorima (ugostiteljstvo, prijevoz, 

vodičke usluge) 
• potpora lokalnim poduzetnicima s posebnim naglaskom na tradicionalne obrte, eno-gastro ponudu i eko-

turizam
• razvoj cjelogodišnjih aktivnosti i atrakcija, uključujući kulturne manifestacije, zimski turizam i sezonske 

festivale, kako bi se smanjila sezonalnost turizma

Kulturološki ciljevi
• očuvanje i promocija kulturne baštine kroz organizaciju manifestacija i edukativnih tura
• podizanje svijesti o lokalnoj kulturi te promoviranje lokalne kulture i umjetnosti
• podrška kulturnim manifestacijama poput festivala, sajmova, umjetničkih kolonija i glazbenih manifestacija
• edukacija lokalnog stanovništva o važnosti kulture u turizmu s ciljem stvaranja pozitivnog odnosa prema 

turistima i očuvanja kulturnih resursa

Ekološki ciljevi
• očuvanje prirodnih resursa i krajobraza kroz primjenu ekoloških praksi kako bi se očuvala prirodna ljepota 

destinacije i smanjio utjecaj turizma na okoliš
• razvoj ekoturizma: promocija prirodnih ljepota destinacije kroz aktivnosti poput planinarenja, biciklizma i 

promatranja flore i faune, koje su usklađene s načelima održivog turizma
• primjena ekoloških standarda u turističkim objektima te poticanje na recikliranje, korištenje obnovljivih 

izvora energije i smanjenje potrošnje plastike
• edukacija posjetitelja o važnosti zaštite okoliša: kampanje kojima se  potiče odgovorno ponašanje prema 

prirodi među turistima i lokalnim stanovništvom

Socijalni ciljevi
• poboljšanje kvalitete života lokalne zajednice
• poticanje stanovništva da sudjeluje u razvoju turizma kao vodiči, obrtnici, vlasnici smještaja i organizatori 

događanja, čime se stvara osjećaj pripadnosti i uključenosti
• unaprjeđenje društvenih objekata i prostora (igrališta, trgova i sl.) koje koriste i lokalni stanovnici i posje-

titelji, s ciljem povećanja kvalitete zajedničkog prostora
• osiguravanje dostupnosti svih turističkih atrakcija, smještajnih kapaciteta i infrastrukture za osobe s inva-

liditetom, starije posjetitelje i obitelji s malom djecom

Infrastrukturni ciljevi
• unaprjeđenje prometne infrastrukture: poboljšanje cestovnih veza, postavljanjem prometnih znakova i 

povećanjem dostupnosti javnog prijevoza, uključujući i ekološki prihvatljive oblike prijevoza
• poticanje razvoja održivih smještajnih kapaciteta
• unaprjeđenje digitalne mreže i internetske infrastrukture u cilju lakšeg pristupa informacijama za posjetitelje 

(npr. turističke aplikacije, digitalni vodiči) te pružanja sigurnosti i povezanosti
• razvoj i unaprjeđenje biciklističkih i pješačkih staza, parkova i rekreativnih prostora za sportske aktivnosti 

u prirodi, čime se povećava atraktivnost destinacije

6.3. Oblikovanje strateškog pravca i prioriteta

Strateško oblikovanje pravca i prioriteta razvoja turizma za destinaciju TZ Varaždinski bregi zahtijeva usmje-
renje na održivi rast, očuvanje autentičnosti i podizanje kvalitete turističkog iskustva. Uspješan razvoj temelji 
se na aktivnoj uključenosti lokalne zajednice, očuvanju prirodnih i kulturnih resursa te prilagođavanju ponude 
rastućim očekivanjima posjetitelja.
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6.3.1. Strateški pravci razvoja turizma

1. Održivi razvoj kao temelj turističke strategije
•  fokus na ekoturizam, aktivni turizam i kulturni turizam koji minimiziraju utjecaj na okoliš
•  razvoj planova i kapaciteta za eko-certificiranje smještajnih objekata, lokalnih proizvoda i atrakcija
•  suradnja s dionicima iz lokalnih sredina te o važnosti resursa te njihov smještaj u turistički kontekst 

zaštite
2. Diversifikacija turističke ponude

•  razvoj raznovrsnih turističkih proizvoda (aktivni turizam, eno-gastro, kulturni turizam) kako bi se privukli 
turisti različitih profila i produžila sezona

•  stvaranje ponude za različite oblike turizma koji konzumiraju različite skupine turista (obiteljski turizam, 
avanturistički turizam te sadržaji koji će zadovoljiti potrebe domaćih i međunarodnih posjetitelja)

3. Povećanje konkurentnosti i prepoznatljivosti destinacije
•  jačanje jedinstvenog brenda destinacije TZ Varaždinski bregi koji ističe autentičnost destinacije
•  provedba ciljanih marketinških kampanja, usmjerenih na ključna tržišta i segmente kao što su ljubitelji 

prirode, obitelji i turisti s interesom za kulturno-povijesne znamenitosti
•  aktivna promocija na digitalnim platformama, društvenim mrežama

4. Infrastrukturni razvoj i digitalizacija destinacije
•  unaprjeđenje prometne i komunalne infrastrukture kako bi se olakšao pristup i mobilnost unutar desti-

nacije.
•  razvoj digitalne infrastrukture kroz instalaciju aplikacija za turističke informacije te digitalnih vodiča i 

karata
•  poticanje lokalnih poduzetnika na digitalizaciju usluga i povezivanje s turističkim platformama za online 

rezervacije i plaćanja
5. Razvoj ljudskih resursa i uključivanje lokalne zajednice

•  organizacija edukacija i stručnih obuka za rad u turizmu s naglaskom na gostoljubivost, vođenje tura i 
strane jezike

•  aktivno uključivanje lokalne zajednice u oblikovanje turističkih proizvoda i manifestacija kako bi se 
osigurao autentičan i angažiran pristup turizmu

6.3.2. Prioriteti razvoja turizma

1. Održivi turizam i zaštita okoliša
•  provedba mjera za smanjenje utjecaja turizma na prirodne resurse kroz regulaciju otpada, energetski 

učinkovite smještajne kapacitete i očuvanje lokalne flore i faune.
•  promicanje odgovornog ponašanja među posjetiteljima, uz naglasak na očuvanje okoliša i poštovanje 

prema prirodi.
2. Inovativni turistički proizvodi i kulturna ponuda

•  razvoj tematskih tura koje uključuju prirodne atrakcije, nematerijalno naslijeđe, kulturne spomenike, 
vinske rute i gastronomske manifestacije

•  organizacija novih kulturnih manifestacija i festivala koji će doprinijeti očuvanju i promociji lokalne 
baštine te omogućiti posjetiteljima autentičan doživljaj destinacije

3. Podizanje kvalitete smještajnih i ugostiteljskih kapaciteta
•  poticanje ulaganja u adaptaciju i modernizaciju smještajnih objekata prema standardima održivosti i 

visokokvalitetne usluge.
•  poticanje certificiranja objekata, usluga i proizvoda prema definiranim standardima

4. Digitalna transformacija i pristupačnost informacija
•  razvoj mreže informativnih punktova koji će posjetiteljima pružati brzi pristup informacijama o atrakci-

jama, smještajima i događanjima u stvarnom vremenu
•  uvođenje turističkih aplikacija i online vodiča s lokalnim sadržajima, virtualnim turama i personaliziranim 

informacijama koje odgovaraju interesima posjetitelja
5. Poticanje investiranja i partnerstva

•  poticanje partnerstava u projektima koji podržavaju održivost i inovaciju
•  poticanje partnerstava s lokalnim poduzetnicima, obrazovnim institucijama i udrugama kako bi se stvorila 

sinergija i osigurao kontinuirani razvoj destinacije
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6.4. Identificiranje ciljeva

Razvojni smjer i ciljevi razvoja destinacije definirani su aktima strateškog planiranja.
Svaka JLS obuhvaćena destinacijom TZ područja Varaždinski bregi ima svoje specifične ciljeve koji su pove-

zani sa strateškim prioritetima te se odnose na jasne rezultate.

6.5. Mjere i aktivnosti

Razvojni smjer turističke destinacije obuhvaća strateško planiranje s ciljem unapređenja konkurentnosti, odr-
živosti i atraktivnosti destinacije. Uspješan razvojni smjer uključuje nekoliko ključnih elemenata: održivi razvoj, 
poboljšanje infrastrukture, učinkoviti marketing, obrazovanje i usavršavanje kadrova te suradnju s lokalnom 
zajednicom.

Održivi razvoj
Cilj: Postizanje ravnoteže između turističkog razvoja i očuvanja prirodnih i kulturnih resursa.
• Mjere:
 •  implementacija ekoloških standarda u turizmu.
 •  razvoj zelenih turističkih proizvoda i usluga.
 •  edukacija posjetitelja i lokalne zajednice o važnosti održivosti.
• Aktivnosti:
 •  organizacija ekoloških radionica i kampanja.
 •  promocija biciklističkih i pješačkih staza.
 •  poticaji za korištenje obnovljivih izvora energije u turističkim objektima.

Poboljšanje infrastrukture
Cilj: Osigurati kvalitetnu i pristupačnu infrastrukturu koja zadovoljava potrebe turista i lokalnog stanovništva.
• Mjere:
 •  modernizacija prometne infrastrukture.
 •  razvoj smještajnih kapaciteta.
 •  poboljšanje komunalne infrastrukture.
• Aktivnosti:
 •  izgradnja novih i obnova postojećih prometnica.
 •  ulaganje u hotelske i druge smještajne objekte.
 •  razvoj infrastrukture za sport i rekreaciju.
 •  učinkoviti marketing i promocija

Cilj: Povećati vidljivost i atraktivnost destinacije na domaćem i međunarodnom tržištu.
• Mjere:
 •  kreiranje prepoznatljivog brenda destinacije.
 •  korištenje digitalnih kanala za promociju.
 •  organizacija promotivnih događanja.
• Aktivnosti:
 •  izrada promotivnih materijala (brošure, video sadržaji).
 •  aktivno vođenje društvenih mreža i web stranice destinacije.
 •  sudjelovanje na turističkim sajmovima i manifestacijama.

Edukacija i usavršavanje kadrova
Cilj: Osigurati visokokvalificirano osoblje koje može pružiti vrhunsku uslugu turistima.
• Mjere:
 •  uvođenje programa stalnog usavršavanja.
 •  poticaji za učenje stranih jezika.
 •  suradnja s obrazovnim institucijama.
• Aktivnosti:
 •  organizacija tečajeva i seminara za turističke radnike.
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 •  stipendiranje studenata u području turizma.
 •  sudjelovanje u programima razmjene znanja i iskustava.

Suradnja s lokalnom zajednicom
Cilj: Uključiti lokalnu zajednicu u turistički razvoj i osigurati da koristi od turizma ostaju u lokalnoj ekonomiji.
• Mjere:
 •  aktivno uključivanje lokalnog stanovništva u planiranje i provedbu turističkih projekata.
 •  promocija lokalne kulture i tradicije.
 •  poticanje lokalnog poduzetništva.
• Aktivnosti:
 •  organizacija sajmova lokalnih proizvoda.
 •  razvoj seoskog i kulturnog turizma.
 •  uspostava lokalnih turističkih udruga i odbora.

Marketing i promocija
Cilj: Povećati prepoznatljivost destinacije na domaćem i međunarodnom tržištu.
• Mjere:
 •  razviti brendiranje destinacije koje odražava njene jedinstvene karakteristike.
 •  povećati prisutnost na društvenim mrežama i digitalnim platformama.
 •  sudjelovati na međunarodnim turističkim sajmovima.
• Aktivnosti:
 •  kreirati promotivne video materijale i foto galerije.
 •  organizirati press ture za novinare i influencere.
 •  ponuditi posebne promotivne pakete za različite ciljne skupine (obitelji, parovi, avanturisti).

Razvojni smjer turističke destinacije mora biti pažljivo planiran i usmjeren na održivost, kvalitetu usluge i 
uključivanje lokalne zajednice. Implementacija navedenih mjera i aktivnosti omogućit će razvoj konkurentne i 
atraktivne turističke destinacije koja privlači posjetitelje i doprinosi lokalnom razvoju.

7. SMJERNICE I PREPORUKE ZA DIONIKE RAZVOJA

7.1. Smjernice i preporuke za jedinice lokalne samouprave 

Opći smjer razvoja
• strateško planiranje: razviti dugoročne strategije razvoja koje uključuju ekonomsku, socijalnu i ekološku 

održivost. Primjerice, usvojiti strateški plan razvoja s fokusom na održivi razvoj, klimatsku otpornost, digi-
talizaciju i inovacije

• transparentno odlučivanje: uključiti lokalnu zajednicu i stručnjake u procese donošenja odluka kroz javne 
rasprave, ankete i radne skupine

• digitalizacija usluga: povećati dostupnost digitalnih usluga, olakšati pristup informacijama, te smanjiti 
administrativne barijere

Razvoj prometne infrastrukture
• održivi promet: promicati korištenje javnog prijevoza, biciklističkih i pješačkih staza kako bi se smanjilo 

zagađenje zraka i prometne gužve. Razmotriti uvođenje električnih autobusa i e-vozila za javni prijevoz.
• sigurnost u prometu: poboljšati prometnu sigurnost kroz postavljanje kamera, pojačavanje kontrole brzine, 

te prilagođavanje prometa potrebama pješaka, posebno u blizini škola, vrtića i sportskih objekata.
• »pametni gradovi«: uvesti tehnologije pametnog prometa, poput senzora za parking, optimizacije prometa 

u realnom vremenu i pametne rasvjete, čime se doprinosi sigurnijem i ekološki prihvatljivijem prometu.

Komunalna infrastruktura
• održavanje i modernizacija infrastrukture: redovito obnavljati i modernizirati vodovodne, kanalizacijske 

i energetske mreže kako bi se smanjili gubici i poboljšala energetska učinkovitost
• upravljanje otpadom: razviti efikasan sustav razvrstavanja i reciklaže otpada, uvesti »pametne kontejnere« 

i poticati građane na pravilno odvajanje otpada
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• zelene površine: povećati broj zelenih površina i urbanih parkova, te razvijati zelenu infrastrukturu poput 
zelenih krovova i vertikalnih vrtova. To doprinosi boljoj kvaliteti zraka, smanjenju urbanih vrućina i pobolj-
šanju mentalnog zdravlja građana.

Upravljanje kulturnom baštinom
• zaštita i valorizacija baštine: mapirati kulturnu baštinu te izraditi plan zaštite i revitalizacije kulturno-

povijesnih lokaliteta. Osigurati da projekti obnove u potpunosti poštuju originalnu arhitekturu i povijesnu 
vrijednost

• kulturni turizam: razvijati kulturni turizam u suradnji s lokalnim zajednicama, potičući aktivnosti poput 
povijesnih ture, radionice rukotvorina i lokalnih festivala. Time se doprinosi ekonomskom razvoju i očuvanju 
kulturnih vrijednosti.

• digitalizacija kulturne baštine: digitalizirati muzejske zbirke, dokumente i umjetničke radove kako bi bili 
dostupni online te kreirati virtualne ture

Umjetnički i sportski objekti
• unapređenje sportske infrastrukture: ulagati u obnovu postojećih i gradnju novih sportskih objekata, 

vodeći računa o energetskoj učinkovitosti, održivim materijalima i pristupačnosti za sve građane.
• kulturni i umjetnički centri: podržavati lokalne umjetnike, organizirati kulturne događaje i poticati krea-

tivne industrije kroz osnivanje kulturnih centara, galerija i prostora za zajednički rad.
• sportski programi za sve dobne skupine: razviti sportske programe koji su prilagođeni svim dobima i 

potrebama, te promicati zdrav način života kroz besplatne rekreativne aktivnosti i sportske radionice.

Financiranje i održivost projekata
• povećanje dostupnosti fondova: prijavljivati se na europske fondove i nacionalne programe koji omo-

gućuju financiranje infrastrukturnih i kulturnih projekata.
• javno-privatna partnerstva: poticati javno-privatna partnerstva za realizaciju projekata koji imaju pozitivan 

utjecaj na lokalnu zajednicu, poput obnovljivih izvora energije, održivog turizma i digitalnih usluga.
• mjerenje utjecaja projekata: pratiti uspješnost projekata kroz mjerne pokazatelje (npr. zadovoljstvo gra-

đana, ekološki učinci) kako bi se prilagodili planovi za budućnost.

7.2. Smjernice i preporuke za tuističke zajednice

Donošenjem ZOT-a i pripadajućih pravilnika, turističke zajednice su dobile novu ključnu ulogu u reformi turiz-
ma. S obzirom da su iste u obvezi provođenja novih poslova, potrebno je da su sva tijela turističke zajednice te 
zaposlenici upoznati i stručno educirani za provođenje zakonskih i podzakonskih akata.

Stoga će Ministarstvo turizma i sporta putem edukacija, seminara, terenskog rada omogućiti svim turističkim 
zajednicama sudjelovanje i osposobljavanje za implementaciju navedenih propisa.

Također, Ministarstvo turizma i sporta razvija IT sustave za upravljanje turizmom, uključujući aplikativno 
rješenje za upravljanje destinacijama, kao i aplikativno rješenje za upravljanje turističkim tokovima, koji će biti 
podrška turističkim zajednicama u održivom upravljanju destinacijom. Koristit će ga lokalne i regionalne samo-
uprave, a intencija je i uspostava sustava i e-usluga koji će potaknuti digitalnu transformaciju u smjeru razvoja 
pametne destinacije.

7.3. Smjernice i preporuke za druge dionike u turizmu i upravljanju turizmom u destinaciji

Za razvoj ili unaprjeđenje turističke destinacije u skladu s definiranim ciljevima i razvojnim smjerom, potrebno 
je postaviti smjernice i preporuke koje će voditi dionike u sustavu turizma i upravljanja turizmom. Ove smjernice 
obuhvaćaju različite aspekte od održivosti do marketinga, infrastrukture i obrazovanja.

Održivi turizam
• Smjernice:
 -  uvesti ekološke certifikate za smještajne kapacitete.
 -  promovirati turizam s niskim utjecajem na okoliš.
• Preporuke:
 -  suradnja s lokalnim ekološkim udrugama.
 -  organizacija ekoloških radionica za turiste i lokalno stanovništvo.
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Poboljšanje infrastrukture
• Smjernice:
 -  investirati u obnovu i modernizaciju prometne i turističke infrastrukture.
 -  osigurati pristupačnost za osobe s invaliditetom.
• Preporuke:
 -  uključiti lokalnu zajednicu u planiranje infrastrukture.
 -  redovito održavanje i praćenje kvalitete infrastrukture.
   
Marketing i promocija
• Smjernice:
 -  razviti jedinstveni brend destinacije.
 -  korištenje digitalnih kanala za promociju.
• Preporuke:
 -  aktivno vođenje društvenih mreža i web stranice.
 -  sudjelovanje na međunarodnim turističkim sajmovima i događanjima.

Edukacija i usavršavanje kadrova
• Smjernice:
 -  kontinuirana edukacija turističkih radnika.
 -  poticanje učenja stranih jezika.
• Preporuke:
 -  organizacija tečajeva i seminara.
 -  suradnja s obrazovnim institucijama za razvoj specijaliziranih programa.

Suradnja s lokalnom zajednicom
• Smjernice:
 -  uključiti lokalnu zajednicu u razvojne projekte.
 -  promocija lokalnih proizvoda i kulture.
• Preporuke:
 -  organizacija sajmova lokalnih proizvoda.
 -  razvoj programa koji povezuju turizam i lokalnu zajednicu.

Zaključak
Ove smjernice i preporuke za dionike u sustavu turizma i upravljanja turizmom imaju za cilj poticanje održivog 

razvoja, zaštitu okoliša i lokalnih zajednica, te stvaranje kvalitetnih i konkurentnih turističkih proizvoda. Uspjeh u 
turizmu zahtijeva koordiniranu suradnju svih dionika, uz poštivanje principa održivosti i odgovornog poslovanja.

8. POPIS PROJEKTA

Popis projekata sadrži projekte koji pridonose provedbi mjera potrebnih za ostvarenje razvojnog smjera i 
pokazatelja održivosti na razini destinacije od kojih su neki projekti od posebnog značaja za razvoj destinacije, 
u skladu s čl. 15 Pravilnika o metodologiji izrade Plana upravljanja destinacijom,

8.1.  Popis projekata koji pridonose provedbi mjera potrebnih za doprinos ostvarenju pokazatelja  
  održivosti na razini destinacije

8.1.1. Modernizacija javne rasvjete Općine Gornji Kneginec - 1. faza

Opis predmeta i svrhe projekta:
U sklopu predmetnog projekta planira se postojeći sustav javne rasvjete zamijeniti novim učinkovitijim susta-
vom na području Općine Gornji Kneginec. Na 1.224 trenutnih stupova ugrađeno je ukupno 1.255 svjetiljki.  
Projektom je planirano zamijeniti 1.138 postojećih svjetilji javne rasvjete (zamjena 1 za 1) te u drugoj fazi na 
postojeće stupove ugraditi 557 novih svjetiljki. 
Projekt je od posebnog značaja za razvoj destinacije.
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Način doprinosa ostvarenju pokazatelja održivosti:
Modernizacijom javne rasvjete doprinosi se ostvarenju pokazatelja održivosti: 
-  održivo upravljanje energijom,
-  održivo upravljanje prostorom,
-  turistička infrastruktura.
Način doprinosa strateškom/posebnom cilju: 
Projekt doprinosi strateškom cilju 2. Razvoj turističke infrastrukture iz Strategije razvoja turizma Općine Gornji 
Kneginec.

Nositelj provedbe: 
Općina Gornji Kneginec
Lokacija provedbe projekta: 
Gornji Kneginec, Donji Kneginec, Varaždin Breg, Turčin, Lužan Biškupečki

Planirani rokovi početka i završetka provedbe projekta: 
listopad 2024. - ožujak 2025. godine

Ključne točke ostvarenja projekta s planiranim rokovima postignuća:
Uklanjanje postojećih rasvjetnih tijela, postavljanje novih rasvjetnih tijela i opreme: ožujak 2025.

Ukupna procijenjena vrijednosti projekta s naznačenim iznosima vlastitog financiranja:
636.469,90 eura (100% vlastito financiranje)

Status izrade potrebne studije/projekte dokumentacije:
Za predmetnu građevinu izrađena je potrebna projekta dokumentacije i ishođene potrebe suglasnosti. 

8.1.2. Općina Gornji Kneginec - Uređenje javnih površina

Opis predmeta i svrhe projekta:
Središnje naselje općine hortikulturno je većim dijelom uređeno i održavano. Uređenje ostalih naselja uglav-
nom se svodi na održavanje čistoće i urednosti javnih površina. 
Ovim bi projektom trebalo potaknuti i uključivanje lokalnih stanovnika kako bi uređenjem svojih okućnica i 
fasada doprinijeli ukupnom dojmu destinacije i njenoj atraktivnosti.
Projektom je planirano zasaditi dodatne trajne nasade na javnim pvoršinama, redovito održavati čistoću ulica, 
postaviti dodatne klupe, postavljanje posuda za cvijeće od prirodnih materijala, uređivanje nadstrešnica na 
autobusnim stajalištima.
Projekt je od posebnog značaja za razvoj destinacije.
Način doprinosa ostvarenju pokazatelja održivosti:
Uređenjem javnih površina doprinosi se ostvarenju pokazatelja održivosti: 
-  održivo upravljanje prostorom,
-  turistička infrastruktura.
Način doprinosa strateškom/posebnom cilju: 
Projekt doprinosi strateško cilju 2. Razvoj turističke infrastrukture iz Strategije razvoja turizma Općine Gornji 
Kneginec.
Nositelj provedbe: 
Općina Gornji Kneginec

Lokacija provedbe projekta: 
Gornji Kneginec, Donji Kneginec, Varaždin Breg, Turčin, Lužan Biškupečki

Planirani rokovi početka i završetka provedbe projekta: 
Projektom se provodi svake godine od 1. siječnja do 31. prosinca



Broj 15/2025. 619»SLUŽBENI VJESNIK VARAŽDINSKE ŽUPANIJE«

Ključne točke ostvarenja projekta s planirani rokovima postignuća:
1. Sadnja dodatnih trajnih nasada na javnim površinama, redovito održavanje čistoće ulica, postavljanje do-

datnih klupa, postavljanje posuda za cvijeće od prirodnih materijala, uređivanje nadstrešnica na autobusnim 
stajalištima - prosinac 2024.

2. Sadnja dodatnih trajnih nasada na javnim površinama, redovito održavanje čistoće ulica, postavljanje do-
datnih klupa, postavljanje posuda za cvijeće od prirodnih materijala, uređivanje nadstrešnica na autobusnim 
stajalištima - prosinac 2025.

3. Sadnja dodatnih trajnih nasada na javnim površinama, redovito održavanje čistoće ulica, postavljanje do-
datnih klupa, postavljanje posuda za cvijeće od prirodnih materijala, uređivanje nadstrešnica na autobusnim 
stajalištima - prosinac 2026.

Ukupna procijenjena vrijednosti projekta s naznačenim iznosima vlastitog financiranja:
2024. godina - 142.821,00 eura (100% vlastito financiranje)
2025. godina - 122.821,00 eura (100% vlastito financiranje)
2026. godina - 122.821,00 eura (100% vlastito financiranje)

Status izrade potrebne studije/projekte dokumentacije:
Za predmetni projekt nije potrebno izraditi projektnu dokumentaciju i/ili ishoditi dozvole i suglasnosti.

8.1.3. Općina Gornji Kneginec - Uređenje ulice Koradovica u Varaždin Bregu  

Opis predmeta i svrhe projekta:
U sklopu predmetnog projekta planira se sanirati postojeća ulegnuća kolnika te zamjena nosivog sloja kolničke 
konstrukcije nakon čega će cijela dionica u duljini od 1 km biti presvučena završnim slojem asfalta.
Projektom se želi omogućiti razvoj potrebne infrastrukture u cilju da se vlasnicima nekretnina, turistima, ali i 
svim drugim sudionicima u prometu osigura kvalitetnija prometna infrastruktura. 

Projekt je od posebnog značaja za razvoj destinacije.

Način doprinosa ostvarenju pokazatelja održivosti:
Izgradnjom kolnika ulice doprinosi se ostvarenju pokazatelja održivosti: 
-  održivo upravljanje prostorom,
-  turistička infrastruktura.

Način doprinosa strateškom/posebnom cilju: 
Projekt doprinosi strateško cilju 2. Razvoj turističke infrastrukture iz Strategije razvoja turizma Općine Gornji 
Kneginec.
Nositelj provedbe: 
Općina Gornji Kneginec.

Lokacija provedbe projekta: 
Varaždin Breg, Ulica Koradovica

Planirani rokovi početka i završetka provedbe projekta: 
listopad 2024. - prosinac 2024. godine

Ključne točke ostvarenja projekta s planirani rokovima postignuća:
Izvođenje radova na sanaciji ulegnuća, zamjeni nosivog sloja kolničke konstrukcije i postava novog asfaltnog 
sloja: prosinac 2024.

Ukupna procijenjena vrijednosti projekta s naznačenim iznosima vlastitog financiranja:
104.352,59 eura (100% vlastito financiranje).
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Status izrade potrebne studije/projekte dokumentacije:
Za predmetni zahvat nije potrebna projektna dokumentacija.

8.1.4. Općina Sveti Ilija - Nogostup uz državnu cestu DC3 - nastavak izgradnje nogostupa u naseljima 
Križanec i Seketin 

Projektnom dokumentacijom dano je rješenje za proširenje postojeće i izgradnju nove pješačke staze, odvodnje 
i potpornih zidova. Projektiranim rješenjem predviđena je izgradnja pješačke staze sa zapadne strane državne 
ceste širine 1,60 metara te pripadne oborinske odvodnje i potpornih zidova na mjestima gdje su potrebni zbog 
veće visinske razlike. Ukupna duljina izgradnje projektirane pješačke staze iznosi 1196 m. 

Kčbr: dijelovi 5324/1 i 5324/2 k.o. Sveti Ilija - Zagrebačka ulica
Izrađen izvedbeni projekt (građevinski projekt)
Procijenjena vrijednost radova iznosi 292.500,00 eura. 
Planirani izvori financiranja: Hrvatske ceste + Općina Sveti Ilija
Planirani početak projekta: 2024. (jesen) - 2026. 

8.1.5. Općina Sveti Ilija -  Nogostup u Vinogradskoj ulici u Svetom Iliji (od raskrižja s Ulicom Augustina 
Korpara do Ulice Vilima Cecelja)

Projektnom dokumentacijom dano je rješenje izgradnje nogostupa sa jugoistočne strane županijske ceste ŽC 
2050, širine 1,50 metara i duljine 391 metara, pripadne oborinske odvodnje dužine 384 metara te dva potporna 
zida (potporni zid 1 dužine 182 metara i potporni zid 2 dužine 18 metara). 

Kčbr: dijelovi 5331 i druge u k.o. Sveti Ilija
Procijenjena vrijednost radova iznosi 341.500,00 eura. 
Izrađen izvedbeni projekt (građevinski projekt)
Planirani izvori financiranja: Županijska uprava za ceste Varaždinske županije + Općina Sveti Ilija
Planirani početak projekta: 2025. - 2026. 

8.1.6. Općina Sveti Ilija - Izgradnja nogostupa između naselja Sveti Ilija - Beletinec

Projektom je dano rješenje izgradnje nogostupa i oborinske odvodnje uz ŽC 2050 između naselja Sveti Ilija 
i Beletinec. Projektirano rješenje sastoji se od rigola širine 0,50 m i nogostupa širine 1,50 m, ukupne duljine 
1081,51 m. U projektu su predviđeni potporni zidovi duljine 180,0 m, te sanacija ceste na mjestu oštećenja kol-
nika ŽC 2050 na način da se izvede zamjenska kamena potporna konstrukcija i drenažni sustav odvodnje vode. 

Procijenjena vrijednost radova iznosi 578.750,00 eura. 
Izrađen izvedbeni projekt (građevinski projekt)
Planirani izvori financiranja: Županijska uprava za ceste Varaždinske županije + Općina Sveti Ilija
Planirani početak projekta: 2026. - 2028. 

8.1.7. Općina Sveti Ilija -  Izgradnja nogostupa u Ulici Vladimira Nazora u Seketinu 

Projektom je dano rješenje izgradnje nogostupa i oborinske odvodnje uz LC 25121 u Ulici Vladimira Nazora 
u Seketinu. Projektirano rješenje sastoji se od rigola širine 0,50 m i nogostupa širine 1,50 m (ili manje, ovisno o 
raspoloživom prostoru do ograda), ukupne duljine 1918,10 m.

Kčbr: 5340/1 i 5340/2 k.o. Sveti Ilija
Procijenjena vrijednost radova iznosi  375.000,00 eura. 
Izrađen izvedbeni projekt (građevinski projekt)
Planirani izvori financiranja: Županijska uprava za ceste Varaždinske županije + Općina Sveti Ilija
Planirani početak projekta: 2025. - 2027. 

8.1.8.  Općina Sveti Ilija - Rekonstrukcija nerazvrstane ceste NC 1-034 Korenjak-Kočevec

Predmet ovog projekta je rekonstrukcija funkcionalne cjeline nerazvrstane ceste NC 1-034 u naseljima Beletinec 
i Sveti Ilija, odnosno izvođenje pripremnih i zemljanih radova, oborinske odvodnje, gornjeg postroja, prometne 
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signalizacije, ostalih radova te implementacije pametne javne rasvjete. Ukupna dužina rekonstrukcije iznosi 
3.395 m. Predviđena je i implementacija nove pametne i digitalizirane javne rasvjete s LED svjetiljkama, ukupno 
45 svjetiljaka. Važno je napomenuti da će ovaj sustav biti potpuno digitaliziran s fleksibilnim upravljanjem, koji 
će omogućiti dvosmjernu komunikaciju sa svakom svjetiljkom. Ova tehnologija omogućuje preciznije upravljanje 
rasvjetom na temelju različitih parametara kao što su vrijeme, intenzitet svjetlosti, prisutnost ljudi ili prometna 
opterećenost. Uz to, bit će uređena i javno dostupna web aplikacija.

Izrađen je glavni projekt i ishođena je pravomoćna građevinska dozvola. 
Ukupna vrijednost projekta iznosi 871.851,25 EUR s PDV-om.
Projekt se planira financirati iz proračuna Općine Sveti Ilija i EU sredstava (potpora iz intervencije 73.13. 
(POTPORA JAVNOJ INFRASTRUKTURI U RURALNIM PODRUČJIMA IZ STRATEŠKOG PLANA ZAJEDNIČKE 
POLJOPRIVREDNE POLITIKE REPUBLIKE HRVATSKE 2023.-2027.)
Nerazvrstana cesta NC 1-034 Korenjak - Kočevec nalazi se unutar postojećih katastarskih čestica k.č.br. 
4646/2, 4624, 4647, 4621, 4642, 4643, 4644 i 4625 u k.o. Beletinec te unutar postojećih katastarskih čestica 
čkbr. 5393, 5394 i 5477 u k.o. Sveti Ilija.
Planirani početak provedbe: 2025. - 2026.

8.1.9.  Općina Sveti Ilija -  Izgradnja društvenog doma u naselju Žigrovec 

Izrađen je glavni projekt te je ishođena pravomoćna građevinska dozvola. 
Društveni dom u Žigrovcu svojim će se pravokutnim tlocrtnim oblikom bitno razlikovati od dosad izgrađenih 
domova na području Općine, a sadržavat će ulazni prostor s hodnikom, višenamjensku dvoranu u sklopu koje 
će se nalaziti čajna kuhinja, manju prostoriju za sastanke, spremište, sanitarije i natkrivenu terasu. Procije-
njena vrijednost izgradnje društvenog doma iznosi 300.000,00 eura, a početak izvođenja radova planiran je 
krajem 2024. godine, a planirani rok završetka projekta je sredina 2025. godine. 
Lokacija: kčbr: 1929/2 k.o. Sveti Ilija (Ulica Vladimira Nazora). 
Izvor financiranje: Proračun Općine Sveti Ilija

8.1.10. Općina Sveti Ilija -  Izgradnja društvenog doma u naselju Krušljevec 

Izrađen je glavni projekt te je ishođena pravomoćna građevinska dozvola. 
Idejno rješenje objekta proizlazi iz pravokutnog tlocrtnog oblika koncipiranog na spajanju forme i funkcije 

u jedan manji multifunkcionalan društveni dom. Pravokutan tlocrtni oblik, pravilne fasadne plohe te ravan krov 
blagog nagiba u potpunosti stapaju planirani objekt u ruralan identitet naselja. Isti će sadržavati; ulazni prostor 
s hodnikom, višenamjensku dvoranu, manju sobu za sastanke, spremište i sanitarije te natkrivenu terasu. Uz 
društveni dom planiran je i vanjski sportsko - rekreacijski mini kompleks koji će se sastojati od manjeg nogomet-
nog igrališta sa mogućnošću igranja košarke na 1 koš, manjeg dječjeg igrališta te igrališta za »ljudski« stolni 
nogomet. Planirani objekt društvenog doma zajedno sa sportsko - rekreacijskim sadržajima nudi niz mogućnosti 
za ostvarenja društvenih potreba na jednom mjestu te time omogućava stvaranje novog mini - centra naselja u 
smislu stvaranja prostora susreta, druženja te odvijanja različitih događanja i manifestacija.

Procijenjena vrijednost projekta: 289.750,00 eura sa PDV-om
Lokacija: 2808 k.o. Beletinec (Kalnička ulica)
Planirani početak i završetak projekta: 2025. - 2026.
Izvor financiranja: Proračun Općine Sveti Ilija 

8.1.11. Općina Sveti Ilija -  Rekonstrukcija klupskih prostorija NK »Bednja« Beletinec

Izrađen glavni projekt te je ishođena pravomoćna građevinska dozvola
Projektom je predviđena dogradnja novih svlačionica, dodatnih prostorija muških i ženskih sanitarija, garderoba 

suca, garderoba delegata te društvena prostorija, nove pomoćne kuhinje, spremišta alata te natkrivene terase s 
montažnim šankom i izgradnja dodatnih tribina. Realiziranim projektom bit će u potpunosti izgrađene pomoćne 
prostorije sportskog kompleksa NK »Bednja«; Beletinec, koji će svojom dogradnjom poboljšati funkcionalno 
korištenje ove sportske građevine.

Procijenjena vrijednost projekta: 332.295,13 eura
Planirani početak i završetak projekta: 2024. - 2025. 
Izvor financiranja: Proračun Općine Sveti Ilija + državni proračun
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8.1.12. Općina Beretinec

Tablica 31. Popis projekata koji pridonose provedbi mjera potrebnih za doprinos ostvarenju pokazatelja  
održivosti u Općini Beretinec

Redni 
broj Naziv projekta razdoblje 

provedbe

ukupna 
vrijednost  

projekta u eur
izvori financiranja

8.1.12. Rekonstrukcija nerazvrstane ceste 
NC 1-019 na dijelu odvojka Ulice 
braće Radić u Beretincu

srpanj 2024. - 
kolovoz 2024. 60.000,00

Ministarstvo regionalnoga razvoja i  
fondova EU i proračun Općine 
Beretinec

8.1.13. Uređenje Trga hrvatskih branitelja  
u naselju Beretinec rujan 2024.- 

studeni 2024. 80.000,00
Ministarstvo prostornog uređenja, 
graditeljstva i državne imovine i 
proračun Općine Beretinec

8.1.14. Izgradnja potpornog zida i staza na  
mjesnom groblju u naselju Čreš-
njevo

rujan 2024. 80.000,00 proračun Općine Beretinec

8.1.15. Izvanredno održavanje nerazvr-
stanih cesta rujan 2024. 75.000,00 proračun Općine Beretinec

8.1.16. Izrada izmjena i dopuna Pro-
stornog plana uređenja Općine 
Beretinec

rujan 2024.- 
rujan 2025. 30.000,00

Ministarstvo prostornog uređenja, 
graditeljstva i državne imovine i 
proračun Općine Beretinec

8.1.17. Transformacija UPU PZ Beretinec rujan 2024.- 
rujan 2025. 15.000,00

Ministarstvo prostornog uređenja, 
graditeljstva i državne imovine i 
proračun Općine Beretinec

8.1.18. Transformacija UPU zona centra 
i zona mješovite, pretežito stam-
bene namjene u naselju Beretinec

rujan 2024.- 
rujan 2025. 15.000,00

Ministarstvo prostornog uređenja, 
graditeljstva i državne imovine i 
proračun Općine Beretinec

8.2. Projekti značaja za razvoj destinacije posebnog 

8.2.1. Općina Gornji Kneginec - Turističko informativni centar

Opis predmeta i svrhe projekta:
U sklopu predmetnog projekta planira se građenje zgrade javne i društvene namjene Turističko informativni 
centar te opremanje potrebnom opremom.
Projektom se želi obogatiti  turistička ponuda destinacije te prezentirati ponuda destinacije na jednom mjestu 
(kulturna, tradicijska i prirodna baština).
Projekt je od posebnog značaja za razvoj destinacije.
Način doprinosa ostvarenju pokazatelja održivosti:
Izgradnjom i opremanjem turističko informativnog centra doprinosi se ostvarenju pokazatelja održivosti: 
-  zadovoljstvo turista i jednodnevnih posjetitelja destinacijom,
-   turistička infrastruktura.
Način doprinosa strateškom/posebnom cilju: 
Projekt doprinosi strateškom cilju 2. Razvoj turističke infrastrukture iz Strategije razvoja turizma Općine Gornji 
Kneginec.
Nositelj provedbe: 
Općina Gornji Kneginec.
Lokacija provedbe projekta: 
Područje Općine Gornji Kneginec. Točna lokacija još nije određena.

Planirani rokovi početka i završetka provedbe projekta: 
siječanj 2025. - prosinac 2026. godine
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Ključne točke ostvarenja projekta s planirani rokovima postignuća:
Izrađena projektna dokumentacija i ishođene dozvole za gradnju:  kolovoz 2025. godine
Proveden postupak nabave za radove na izgradnji građevine: prosinac 2025. godine
Proveden postupak nabave za opremanje građevine opremom: ožujak 2026. godine
Izgradnja i opremanje građevine: studeni 2026. godine
Ukupna procijenjena vrijednosti projekta s naznačenim iznosima vlastitog financiranja:
550.000,00 eura (80% vlastito financiranje)
Status izrade potrebne studije/projekte dokumentacije:
Za predmetnu građevinu planirano je izraditi potrebnu projektnu dokumentaciju, izraditi projekt opreme te je 
ishoditi građevinsku dozvolu. 

8.2.2. Općina Gornji Kneginec - Izgradnja ljetne pozornice

Opis predmeta i svrhe projekta:
U sklopu predmetnog projekta planira se građenje građevine javne i društvene namjene Ljetna pozornica te 
opremanje potrebnom opremom.
Projektom se želi omogućiti razvoj potrebne infrastrukture u cilju obogaćivanja kulturne ponude na području 
destinacije. 
Projekt je od posebnog značaja za razvoj destinacije.
Način doprinosa ostvarenju pokazatelja održivosti:
Izgradnjom ljetne pozornice doprinosi se ostvarenju pokazatelja održivosti: 
-  turistički promet,
-  turistička infrastruktura.
Način doprinosa strateškom/posebnom cilju: 
Projekt doprinosi strateškom cilju 2. Razvoj turističke infrastrukture iz Strategije razvoja turizma Općine Gornji 
Kneginec.
Nositelj provedbe: 
Općina Gornji Kneginec.
Lokacija provedbe projekta: 
Gornji Kneginec, Ulica učitelja Vjekoslava Kezele 7
Planirani rokovi početka i završetka provedbe projekta: 
siječanj 2025. - lipanj 2025. godine
Ključne točke ostvarenja projekta s planiranim rokovima postignuća:
Proveden postupak nabave za radove na izgradnji građevine: prosinac 2024. godine
Izgradnja i opremanje građevine: lipanj 2025
Ukupna procijenjena vrijednosti projekta s naznačenim iznosima vlastitog financiranja:
200.000,00 eura (100% vlastito financiranje)
Status izrade potrebne studije/projekte dokumentacije:
Za predmetnu građevinu izrađena je potrebna projekta dokumentacije te je ishođena građevinska dozvola. 

8.2.3. Općina Gornji Kneginec -  Izgradnja sunčane šetnice

Opis predmeta i svrhe projekta:
U sklopu predmetnog projekta planira se izgraditi pješačko biciklistička staza sa javnom rasvjetom.
Projektom se želi omogućiti razvoj potrebne infrastrukture u cilju da se stanovnicima naselja Turčin i Gornji 
Kneginec omogući bolja povezanost, kao i da se omogući kvalitetnije provođenje slobodnog vremena pješa-
čenjem i bicikliranjem novom stazom, a koja je povezana sa drugim stazama na području Turčina i Gornjeg 
Kneginca. Izgradnjom biciklističke staze omogućiti će se da biciklisti mogu nesmetano i sigurno prometovati 
državnom cestom koja prolazi kroz naselje Turčin, a što bi trebalo doprinijeti poboljšanju ukupne biciklističke 
infrastrukture na području destinacije.  
Projekt je od posebnog značaja za razvoj destinacije.
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Način doprinosa ostvarenju pokazatelja održivosti:
Izgradnjom šetnice s javnom rasvjetom doprinosi se ostvarenju pokazatelja održivosti: 
-  održivo upravljanje energijom,
-  održivo upravljanje prostorom,
-  turistička infrastruktura.
Način doprinosa strateškom/posebnom cilju: 
Projekt doprinosi strateškom cilju 2. Razvoj turističke infrastrukture iz Strategije razvoja turizma Općine Gornji 
Kneginec.
Nositelj provedbe: 
Općina Gornji Kneginec.
Lokacija provedbe projekta: 
Gornji Kneginec, na postojećim građevinskim česticama č.k.br. 1101/56, 1180/3, 1101/73, 1101/85 u kata-
starskoj općini Kneginec. 
Planirani rokovi početka i završetka provedbe projekta: 
siječanj 2025. - prosinac 2025. godine
Ključne točke ostvarenja projekta s planirani rokovima postignuća:
Javna nabava za radove na izgradnji staze s javnom rasvjetom: siječanj 2024.
Izvođenje radova na izgradnji pješačko biciklističke staze s javnom rasvjetom: ožujak - prosinac 2025.
Ukupna procijenjena vrijednosti projekta s naznačenim iznosima vlastitog financiranja:
220.000,00 eura (100% vlastito financiranje)
Status izrade potrebne studije/projekte dokumentacije:
Za predmetni zahvat ishođena je lokacija dozvola, a nakon rješavanja vlasničkih odnosa izradit će se glavni 
projekt i ishoditi građevinska dozvola za ovaj projekt.

8.2.4. Općina Sveti Ilija - Sustav odvodnje naselja Seketin

Tu valja spomenuti i sustav odvodnje naselja Seketin za koji je izrađen glavni projekt te je u tijeku ishođenje 
građevinske dozvole, procijenjena vrijednost projekta iznosi: 3,1 milijun eura te izgradnju sustava odvodnje na-
selja Beletinec i Krušljevec sa pročistačem. Za sustav odvodnje je izrađen glavni projekt te se očekuje izdavanje 
građevinske dozvole, za pročistač je ishođena lokacijska dozvola. Procijenjena vrijednost projekta iznosi 5,3 
milijuna eura. 

8.2.5. Općina Beretinec - projekti od posebnog značaja

Tablica 32. Projekti od turističkog značaja za Općinu Beretinec

Redni 
broj Naziv projekta razdoblje 

provedbe

ukupna 
vrijednost  
projekta 

u eur

izvori financiranja

8.2.6. Obilježavanje Dana Općine Beretinec rujan 2024. 30.000,00 proračun Općine Beretinec
8.2.7. Advent u Beretincu prosinac 2024. 2.000,00 proračun Općine Beretinec

9. ZAKLJUČAK

Donošenje plana upravljanja destinacijom za TZ područja Varaždinski bregi predstavlja značajan korak u 
osiguravanju održivog i kontroliranog razvoja turizma u ovom jedinstvenom području. Cilj je očuvati prirodne i 
kulturne resurse, unaprijediti kvalitetu života lokalnog stanovništva i omogućiti turistima autentična iskustva, sve 
kroz odgovorno i pažljivo upravljanje. Plan osigurava temelje za pametnu raspodjelu resursa, uvođenje održivih 
turističkih praksi i zaštitu specifičnih karakteristika ovog kraja, poput prirodnih ljepota i kulturnih znamenitosti. 
Plan upravljanja destinacijom za TZ područja Varaždinski bregi ima višestruku svrhu, a ona se može sažeti kroz 
nekoliko ključnih aspekata: održivi razvoj turizma, zaštitu lokalnog identiteta i kulturne baštine, unapređenje turi-
stičke ponude i infrastrukture, povećanje kvalitete života lokalnog stanovništva te učinkovito upravljanje izazovima 
i rizicima. Stoga, će ovaj planski dokument imati nemjerljivu vrijednost prilikom donošenja odluka značajnih za 
upravljanje ovom destinacijom.
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Popis literature i izvora:

Plan razvoja Općine Gornji Kneginec za razdoblje 2021.-2030. godine

Strategija razvoja turizma Općine Gornji Kneginec

Elaborat zaštite okoliša za ocjenu o potrebi procjene utjecaja zahvata na okoliš sunčana elektrana »KNEGI-
NEC« snage 4,4 MW na području Općine Gornji Kneginec, Varaždinska županija

Provedbeni program Općine Gornji Kneginec za razdoblje 2021.- 2024

Detaljni plan uređenja stambene zone Kneginec

VII. Izmjene i dopune prostornog plana Općine Gornji Kneginec

Izvješće o provedbi plana gospodarenja otpadom Općine Gornji Kneginec za 2023.

Program ukupnog razvoja Općine Sveti Ilija 2013.

Izmjene i dopune programa građenja komunalne infrastrukture u Općini Sveti Ilija za 2023. godinu

Prostorni plan uređenja Općine Sveti Ilija, 2. izmjene i dopune

Provedbeni program Općine Sveti Ilija za razdoblje od 2022. do 2025. godine.

Strateški razvojni program Općine Sveti Ilija

Izvješće o provedbi plana gospodarenja otpadom Općine Sveti Ilija od 2016.-2022.

Procjena rizika od velikih nesreća za Općinu Sveti Ilija, 2018.

Provedbeni program Općine Beretinec za razdoblje od 2022. do 2025. godine.

III. Izmjene i dopune PPUO Beretinec

Strategija razvoja Općine Beretinec 2014.-2020.

Izvješće o provedbi plana gospodarenja otpadom Općine Beretinec za 2022. godinu

Zdravstveno-statistički ljetopis Varaždinske županije za 2022. godinu

Izvješće o stanju okoliša Varaždinske županije za razdoblje od 2018.-2022. godine

Analiza turističke atrakcije i uvod u razvoj turističkih proizvoda - URTH

Izrada indikatora održivosti turizma kao podloge novog zakona u turizmu (Element 5)

Smjernice za izradu Plana upravljanja destinacijom

Izvješće o poslovanju i održivosti za 2023. - HEP

Izvješće laboratorija za otpadne vode za 2023. godinu - Varkom, siječanj, 2024.

Plan gospodarenja otpadom Varaždinske županije za razdoblje 2024.-2029.

Plan razvoja Varaždinske županije za razdoblje od 2021. do 2027. 

DZS - pojedinačna izvješća

Izvješće o provedbi plana gospodarenja otpadom RH i objedinjeno izvješće o provedbi planova gospodarenja 
otpadom gradova i općina Varaždinske županije u 2023. godini

Izvješće o komunalnom otpadu za 2023. godinu - Ministarstvo zaštite okoliša i zelene   tranzicije, Zavod za 
zaštitu okoliša i prirode

Stavovi i potrošnja turista u Hrvatskoj , Tomas, Hrvatska 2022./2023.

Izvješće o poslovanju i održivosti 2023. HEP grupa

https://dzs.gov.hr/

https://registar.kulturnadobra.hr/

https://bioportal.hr/gis/

https://www.varkom.hr/stranica/kvaliteta-vode-za-pice
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5.
Na temelju članka 30. Statuta Općine Sveti Ilija 

(»Službeni vjesnik Varaždinske županije«, broj 5/18, 
36/20 i 33/21), Općinsko vijeće Općine Sveti Ilija na 22. 
sjednici održanoj 19. veljače 2025. godine donijelo je

O D L U K U
o pokroviteljstvu proslave 100. obljetnice  

osnutka Dobrovoljnog vatrogasnog društva 
Sveti Ilija

Članak 1.
Temeljem Zamolbe za pokroviteljstvo proslave 100. 

godišnjice osnutka i rada, Dobrovoljnom vatrogasnom 
društvu Sveti Ilija isplatit će se pokroviteljstvo u iznosu 
od 8.000,00 eura na žiroračun.

Članak 2.
Za potrebe realizacije iz članka 1. ove Odluke na-

vedena sredstva će se isplatiti iz pozicije PROGRAM 

1001 Javna uprava i administracija, Aktivnost A100103 
Manifestacije i obilježavanje prigodnih blagdana, cto 
329992 Ostale nespomenuti rashodi poslovanja -  
razne manifestacije.

Članak 3.
Za realizaciju ove Odluke zadužuje se Jedinstveni 

upravni odjel Općine Sveti Ilija.

Članak 4.
Ova Odluka stupa na snagu osmog dana od dana 

objave u »Službenom vjesniku Varaždinske županije«. 

KLASA: 402-02/25-01/01
URBROJ: 2186-08-25-03-1
Sveti Ilija, 19. veljače 2025.

Predsjednik Općinskog vijeća 
Dean Hrastić, dipl.ing., v.r.
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»Službeni vjesnik Varaždinske županije«
Službeno glasilo Županije, gradova i općina Varaždinske županije. Izdaje: Varaždinska županija,  
42000 Varaždin, Franjevački trg 7. Telefon (042) 390-554. Odgovorna urednica za akte Varaždinske  
županije: pročelnica Upravnog odjela za poslove Skupštine i župana Renata Skoko, a odgovorni urednik 
za akte gradova i općina: direktor tvrtke izvršitelja usluge Glasila d.o.o. Saša Juić. Tehnički uređuje,  
priprema i tiska: GLASILA d.o.o., 44250 Petrinja, Dragutina Careka 2/1, tel: (044) 815-138 i (044) 813-979,  
www.glasila.hr, e-mail: glasila@glasila.hr. Svi brojevi »Službenog vjesnika Varaždinske županije«, od 
2000. godine, objavljeni su na web stranici: www.glasila.hr.




